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,Nie mozesz przezycC ani
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wywierajgc wptywu na
Sswiat wokot ciebie. To, co
robisz, ma znaczenie i
musisz zdecydowacd, jaki
rodzaj znaczenia chcesz
wprowadzic”.

Jane Goodall



Wstep

Zréwnowazone opakowania - inspirujace przyktady

Wszystko o zréwnowazonych opakowaniach

3.1 Kreowanie marki i komunikacja w zakresie opakowan

3.2 Aspekty prawne i finansowe

3.3 Aspekty techniczne

3.4 Zarzadzanie przejsciem na zréwnowazone opakowania - wybrane aspekty

3.5 Jak znalez¢ inspirujgce, zréwnowazone rozwigzania opakowaniowe dla MSP

Jak zacza€ stosowa¢€ zréwnowazone opakowania

Programy nauczania
5.1 Programy nauczania dla ksztatcenia wewnetrznego w firmach
5.2 Programy nauczania w ramach ksztatcenia zawodowego (VET)

Narzedzia cyfrowe i programy nauczania
6.1 Recykling
6.2 Eko-etykieta

Zrédia

26
28
33
37
44
49

53

58
59
79

20
92
96

102



Organizacje partnerskie uczestniczgce w projekcie

Fachhochschule des Mittelstandes (FHM) (Bielefeld, Niemcy)
PAIZ Konsulting Sp. z 0.0. (Lublin, Polska)

Fundacja Ekopotencjat - Przestrzen Mozliwosci (Bierutéw, Polska)
YAMBOL CHAMBER OF COMMERCE AND INDUSTRY (Butgaria)
OSTERREICHISCHES OKOLOGIE-INSTITUT Austria)

0
Fachhochschule m: 2
des Mittelstands

uuuuuuuuuuuuuuuuu

e,
ANz o

EKO

PRZESTRZEN MOZLIWOSCI SIMEODN

Co-funded by
the European Union

Osterreichisches

Okologle Institut

Finansowane przez Unie Europejska. Wyrazone poglady i opinie sg wytgcznie poglagdami i opiniami
autora(-6w) i niekoniecznie odzwierciedlajg poglady Unii Europejskiej lub Europejskiej Agencji

Wykonawczej ds. Edukacji i Kultury (EACEA).

Zaréwno Unia Europejska, jak i EACEA nie ponosza za nie odpowiedzialnosci.

QO

Ta publikacja jest licencjonowana na zasadach Attribution-NonCommercial-ShareAlike (CC BY-SA).
Publikacja moze by¢ kopiowana i rozpowszechniana w dowolnym medium lub formacie, remiksowana

lub przeksztatcana na nastepujacych warunkach:

¢ Uznanie autorstwa: prosimy o podanie autora tej publikacji w nastepujacy sposob: partnerstwo w
ramach projektu Erasmus+ ,PackLess”, nr grantu 2022-1-DE02-KA220-VET-000086355, podanie

odniesienia do licencji i wskazanie, czy wprowadzono zmiany.

¢ Na tych samych warunkach: Jesli to dzieto bedzie remiksowane, przeksztatcane, modyfikowane lub

rozwijane, powstate w ten sposéb modyfikacje musza by¢ rozpowszechniane na tej samej licencji, co

oryginat.


https://www.fh-mittelstand.com/
https://www.paiz.com.pl/
https://ekopotencjal.pl/
http://www.yccibg.com/
http://www.yccibg.com/
https://yccibg.com/en/about-us/
https://ecology.at/
https://ecology.at/
https://www.fh-mittelstand.com/

1. Wprowadzenie




1. Wprowadzenie

Niniejszy przewodnik wdrazania zréwnowazonych rozwigzan opakowaniowych
nalezy postrzegac¢ kompleksowo biorgc pod uwage nowe cele w gospodarce, ktore
odnoszg sie do kwestii gospodarki o obiegu zamknietym i Europejskiego Zielonego
tadu. Podczas gdy wieksze firmy zawsze byty zobowigzane do przestrzegania
europejskich i krajowych przepiséw dotyczgcych sprawozdawczosci, wysitki matych i
Srednich firm sg bardziej nieformalne.

Jednak wielu przedsiebiorcéw regularnie zadaje sobie pytanie, jak znalez¢
rozwigzania w kwestii opakowan, ktére bedg odpowiednie dla produktu i sprzetu.
Poniewaz opakowanie to zazwyczaj maty procent kosztow w stosunku do kosztow
catego produktu, uwaga jest bardziej skupiona na innych aspektach tarncucha
wartosci.

Ten przewodnik ma na celu zachecenie ludzi do zajecia sie kwestiami bardziej
zrownowazonych opakowan produktéw w kontekscie matych i Srednich
przedsiebiorstw. Wiekszosc¢ firm odkryje korzysci, poniewaz mozliwe jest
zmniejszenie kosztéw, uzyskanie pozytywnej uwagi ze strony klientow, a takze
wniesienie wktadu w osiggniecie celdw europejskiej polityki zrbwnowazonego
rozwoju.

Grupa robocza, w sktad ktorej wchodzi pieciu europejskich partneréw, objeta dwie
gtéwne grupy docelowe:

e Wiasciciele i kadra zarzadzajgca matych i Srednich przedsiebiorstw ze wszystkich
branz
e Nauczyciele ksztatcenia i szkolenia zawodowego

Na kolejnych stronach uzytkownicy zapoznajg sie z kluczowymi aspektami
stosowania zrownowazonych opakowan - zaréwno poprzez omowienie istotnych
tematéw zwigzanych z transformacjg firm w kierunku zréwnowazonych opakowan,
jak i dzieki inspirujgcym przyktadom europejskich przedsiebiorstw, ktére wdrozyty
skuteczne, zaréwno wieksze, jak i mniejsze, rozwigzania w tym obszarze. Ponadto
nauczyciele i trenerzy znajdg materiaty i programy nauczania do bezptatnego
wykorzystania, aby poruszy¢ temat zréwnowazonych opakowan ze swoimi
stazystami i studentami. Programy te sg réwniez przeznaczone dla wtascicieli i kadry
kierowniczej firm w celu zainicjowania niezbednych proceséw zmian u swoich
pracownikow.
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Rozwigzania w zakresie zrbwnowazonych opakowan - czym s3a? Jakie sg punkty
wyjscia do znalezienia innych rozwigzan w zakresie opakowan? Podczas naszych
badan nad najczesciej stosowanymi praktykami pakowania w kontekscie matych i
Srednich przedsiebiorstw byliSmy pod wrazeniem kreatywnosci wielu firm. W
ponizszej sekcji zebralismy 8 inspirujgcych przyktaddéw. Przedstawiamy firmy i ich
rozwigzania w zakresie opakowan. Przygotowujgc inspirujgce przyktady, zajeliSmy sie
rowniez kwestig tego, co jest zrwnowazonego w tych dziataniach i w jaki sposéb te
podejscia zostaty wdrozone w konkretnych warunkach.

Zostaty takze wskazane rézne rozwigzania na poszczegdlnych poziomach. Czasami
jest to kontakt z klientem. Poznaj rozwigzanie firmy Seidensticker, ktéra nie uzywa
plastikowych rekawow do swoich koszulek. Baba's Soapery uzywa materiatéw
biodegradowalnych do pakowania swoich produktéw kosmetycznych.
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) 2.200 pracownikéw
Wr’ Przemyst tekstylny i odziezowy
Niemcy

seidensticker

Wywiad z Nico Kemmlerem

Nazywam sie Nico Kemmler, jestem szefem logistyki,
odpowiedzialnosci korporacyjnej i ustug tancucha dostaw.
Seidensticker Group ma siedzibe w Bielefeld i specjalizuje sie w
produkgji i Swiatowej dystrybucji meskich koszul i damskich bluzek.
Podejmowanie wysitkdw w celu zmniejszenia szkodliwego wptywu
naszych produktéw i ich opakowan jest wazne dla naszej firmy.

W kolekcji Jesien/Zima 2020 usuneliSmy wszystkie elementy wykonane z tworzyw sztucznych z
opakowan produktéw koszul i bluzek marki Seidensticker. Aby zapewni¢ higiene i czystos¢ podczas
wysyiki, owijamy towary bibutkg i dodajemy tekturowy mostek po co czwartym elemencie, aby chroni¢
przed go przed odciskami.

Uznajemy odpowiedzialno$¢ naszej firmy i catej branzy i dgzymy do zmniejszenia wptywu naszych
produktow na srodowisko. W tym wzgledzie musimy réwniez przyjrzec sie opakowaniu produktu. We
wspotpracy i konsultacjach z Radg Badawczg Niemieckiego Stowarzyszenia Przemystu Tekstylnego i
Modowego, Turynskim Instytutem Badan nad Tworzywami Sztucznymi i Opakowaniami oraz z Dual
System Germany (,Der Grine Punkt”), szukaliSmy odpowiednich, bardziej zréwnowazonych alternatyw.
Poniewaz gtéwnym celem byto zmniejszenie ilosci opakowan, postanowiliSmy zaprzesta¢ uzywania
plastikowych materiatdw opakowaniowych zamiast wdrazania biodegradowalnych toreb
polietylenowych. Zamiast tego pakujemy teraz nasze koszule i bluzki w bibutke i uzywamy czesci
opakowan wykonanych z tektury, na przyktad na wewnetrznej stronie kotnierzyka koszul, aby zapewni¢
funkcjonalne i wytrzymate opakowanie. Pozwolito nam to nie tylko zaoszczedzi¢ zasoby wymagane do
produkcji materiatdéw opakowaniowych, ale takze zmniejszy¢ ilo$¢ odpaddw zwigzanych z poprzednimi
opakowaniami koszul.

Eliminujgc zbedne komponenty i przechodzac z tworzyw sztucznych na tekture, Swiadomie
przyczynilismy sie do zmniejszenia wptywu na srodowisko. Ponadto udato nam sie nieznacznie obnizy¢
koszty pakowania. Otrzymalismy réwniez zachete i pozytywne opinie od naszych klientéw i partneréw,
ktérzy wolg kupowac trwate produkty wysokiej jakosci w bardziej zréwnowazonym opakowaniu.


https://www.seidensticker.com/de/de/damen
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Jak wygladata sytuacja przed i po wdrozeniu?

Inicjowanie i wdrazanie zmian zawsze wymaga duzego wysitku. ByliSmy zmotywowani do opracowania
alternatywy bez plastiku. Jednak decydujgcym czynnikiem byta skarga konsumenta, ktéry byt
niezadowolony z ilosci odpadéw powstajgcych w wyniku pakowania koszulek, kwestionujgca, czy nie ma
innego sposobu pakowania wysokiej jakosci koszulek w sposdb bardziej przyjazny dla sSrodowiska. Nowe
opakowanie zostato przetestowane, zoptymalizowane i zostato teraz trwale wdrozone. Dostawca ustug
logistycznych i jego pracownicy kompletujgcy zamoéwienia zostali w szczegdélnosci uwrazliwieni i
przeszkoleni w zakresie wysokich wymagan marki Seidensticker. Dalsze mozliwosci optymalizacji
opakowan sg regularnie ponownie oceniane.

W jaki sposdb komunikujesz sie z klientami / pracownikami na temat rozwigzania?

Akceptowanie zmian nie zawsze jest tatwe. Nasi klienci zostali poinformowani za posrednictwem ulotek
dotaczonych do paczek, aby wyjasni¢ i promowal decyzje o zaprzestaniu uzywania opakowan
plastikowych. Jednak otrzymaliSmy znacznie wiecej poparcia od naszych sprzedawcéw detalicznych i
konsumentow koricowych niz watpliwosci. Byta to ryzykowna decyzja - jednak odsetek zabrudzonych lub
uszkodzonych koszul jest bardzo niski.

swareo
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Wielkosc firmy: 10 pracownikéw

Sektor: Kosmetyki

Kraj: Butgaria

Strona internetowa: www.babas-soapery.com

Wywiad z Ling Adreas

Firma produkuje czyste naturalne kosmetyki recznie robione (mydta w
kostce, szampony w kostce, balsamy do ciata, balsamy do ust), stosujac
tradycyjne butgarskie metody rzemies$lnicze. Uzywamy starannie
dobranych sktadnikéw, uzywajac czystych olejéw roslinnych. Wszystkie
produkty sg catkowicie weganskie, wytwarzane bez oleju palmowego i
pakowane w sposdb zréwnowazony i przyjazny dla sSrodowiska. Jesli
chodzi o opakowanie, stosujemy zréwnowazone podejscie do
pakowania samego produktu, a takze do pakowania, gdy wysytamy
produkty do dostawy.

Lina Andreas, tworczyni marki i pomystodawczyni kosmetykdw, jest
mydlarka trzeciego pokolenia. Jest wyznawczynig minimalizmu i
prostego, sSwiadomego stylu zycia bez zbednego marnowania
zasobow.

Produkty tej marki sg nie tylko delikatne i skuteczne, ale takze etyczne i majg minimalny slad
ekologiczny - ich opakowania sg wykonane z recyklingowanego kartonu, zadrukowanego nietoksycznym
tuszem.

Opakowanie mydet jest wykonane w 100% z tektury pochodzacej z recyklingu i zadrukowane
nietoksycznym tuszem. Mozna je poddac recyklingowi wraz z odpadami papierowymi lub wrzuci¢ do
kompostownika. Mydto mozna réwniez zaméwic¢ bez opakowania i popieramy to, poniewaz oferujemy
5% znizki na cene detaliczng produktu.

Balsamy do ciata sg oferowane w r6znych opakowaniach, dzieki czemu nadajg sie do podrézy lub uzytku
domowego. Jednym z dostepnych opakowan jest szklany stoik, ktéry jest w petni poddawany
recyklingowi z aluminiowg pokrywka, bez plastiku.

Opakowanie balsamu do ust jest biodegradowalne, wykonane w catosci z tektury. Po zuzyciu produktu
opakowanie nalezy poddac recyklingowi lub wrzuci¢ do kompostownika.

Baba's Soapery korzysta z ekologicznych opakowan od samego poczatku swojej dziatalnosci, poniewaz
jest to zgodne z zobowigzaniem marki do dbania o srodowisko we wszystkich aspektach produkgji i
logistyki. Dajgc priorytet ekologicznym materialom, demonstrujemy nasze zaangazowanie w
ograniczanie wptywu na Srodowisko na kazdym etapie naszego procesu.


https://babas-soapery.com/
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Od poczatku dziatalnosci naszej firmy do pakowania i wysytki produktéw wybieramy materiaty pochodzace z
recyklingu oraz tatwe do ponownego przetworzenia. Dzieki temu zmniejszamy nasz slad weglowy i spetniamy, a
nawet przekraczamy oczekiwania klientéw dotyczgce ekologicznych i naturalnego pochodzenia opakowan.

Zdecydowanie uwazamy, ze nasze produkty w postaci statej bez opakowar oraz balsamy do ciata w szklanych
opakowaniach wyrozniajg sie na tle produktow lokalnej konkurencji, poniewaz sg pakowane w sposéb
zrownowazony.

Uwazamy, ze ekologiczne opakowania nie sg zbyt drogie, stosunkowo tatwo je znalez¢, a jesli sg prawidtowo
uzywane, moga zapewnic bezpieczne przechowywanie i transport produktéw.

Warto zauwazyd, ze bardzo ostroznie komunikujemy nasze zaangazowanie w zrobwnowazone
rozwigzania opakowaniowe dla naszych produktéw. Na naszej stronie internetowej, pod opisem
sktadnikéw kazdego produktu, znajduja sie informacje o jego opakowaniu, sposobie recyklingu
opakowania lub istnieje opcja zakupu produktu bez opakowania, oferujgca niewielki rabat.

Jesli chodzi o pakowanie zamdwien online, na stronie internetowej znajduje sie informacja, ze pakujemy
przesytki wytgcznie przy uzyciu materiatéw nadajgcych sie do recyklingu - w kartony lub pudetka,
zaklejone papierem i sklejone tasmg papierowa, nie stosujemy kopert kurierskich.

Nasi klienci i partnerzy doceniajg opcje bez opakowania, ktérg oferujemy dla naszych produktéw w
stanie statym, takich jak mydta w kostce i szampony w kostce. Wiekszo$¢ naszych powracajgcych
klientéw wybiera zakupy bez opakowania i korzysta ze znizki od regularnej ceny, a my Scisle
wspotpracujemy z naszymi sprzedawcami detalicznymi, aby zapewni¢ etykiety na ich pojemniki do
przechowywania, aby mogli oni eksponowac produkty bez opakowania w sposéb atrakcyjny dla klienta,
a takze zgodny z przepisami. Czesto wysytamy zamdwienia sprzedawcow detalicznych w odzyskanych
pudetkach tekturowych i uzywamy podobnych odzyskanych materiatéw tekturowych do wypetnienia
zawartosci pudetek.

Cho¢ opakowanie jest proste i przyjazne dla sSrodowiska, zachowuje ono atrakcyjny wyglad, a jego
stylowy design odzwierciedla filozofie czystosci i naturalnosci marki.

BABA'S

SOAPERY
SENSITIVE SOAP

CALEMDULA, KAOLIN & QOATS
UNSCENTED

DELICATE TO SEMSITIVE
& BABY SKIN

WVEGAMN & PALM OIL FREE

S50z 100g
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10 pracownikéw
Opakowania
Polska

WwWw.swapp.zone

Wywiad z ....

Swapp to polski startup zatozony w 2020 roku przez Szymona,
Sargheve i Andrzeja, oferujgcy dwa innowacyjne rozwigzania dla
branzy opakowaniowe;j.

Pierwszym rozwigzaniem sg automaty vendingowe do napetniania
kosmetykéw do opakowan wielokrotnego uzytku. Drugim
rozwigzaniem sg opakowania wielokrotnego uzytku na zywnosc i
napoje z systemem kaucji za posrednictwem aplikacji mobilnej.

Jako pierwsi na polskim rynku wprowadziliSmy maszyny do napetniania kosmetykéw w marketach.
Kosmetyki dostarcza polska marka YOPE, ktdra dba o srodowisko. Wspdlnie z YOPE opracowalismy
bezpieczne dla zdrowia i trwate plastikowe butelki, ktére klient kupuje raz i wraca, aby pézniej kupic
tylko sam produkt.

To relacja korzystna dla obu stron, w ktdrej zaréwno klient, jak i producent oszczedzaja, nie
wprowadzajac kolejnego opakowania na rynek. Drugim rozwigzaniem sg opakowania wielokrotnego
uzytku na zywnosc i napoje z systemem kaucji za posrednictwem aplikacji mobilne;.

Opakowanie mozna wykorzysta¢ ponownie 1000 razy, a dzieki aplikacji mozna $ledzi¢ liczbe uzy¢
opakowania

Kubki zwrotne nie s3 nowoscig na rynku, cho¢ w Polsce tego typu rozwigzania wcigz nie cieszg sie duzg
popularnoscia.

Innowacyjnos$¢ naszego rozwigzania polega na tym, ze zaprojektowaliSmy aplikacje, ktéra umozliwia
bezgotéwkowy system depozytowy — wypozyczenie kubka lub pojemnika na zywnos¢ za
posrednictwem aplikacji, ktora blokuje ptatnos¢ za naczynie kartg kredytowg potgczong z aplikacja.
Dziata to doktadnie tak samo, jak rezerwacja w serwisie booking lub zamawianie takséwki za
posrednictwem popularnych aplikacji. Podczas zakupu kawy klient skanuje kod QR na opakowaniu i
musi zwréci¢ kubek do wyznaczonego punktu w ciggu siedmiu dni (np. restauracji, ktéra ma specjalne
pojemniki na Smieci ). Zeskanowanie kodu blokuje depozyt na koncie uzytkownika. Podczas zwrotu
kubka nalezy ponownie zeskanowac kod QR na pojemniku znajdujgcym sie w partnerskiej restauracji.
Depozyt nie jest wOwczas pobierany od klienta.


https://swapp.zone/

2. Zréwnowazone opakowania - inspirujgce przyktady

Jakich korzysci/wad oczekiwaliscie od zmian/rozwigzan?

Poprzez nasze dziatania staramy sie wspiera¢ konsumentéw i biznes w redukcji opakowan plastikowych
jednorazowego uzytku. Odpowiadamy na potrzeby rynku, poniewaz wiemy, ze istnieje juz duza
spotecznos¢ ludzi, ktorzy czujg sie niekomfortowo wyrzucajgc wiecej opakowan plastikowych do kosza.

Ludzie chcg zmian - trzeba im tylko zapewnic¢ rozsgdne i wygodne rozwigzanie. Potrzeba tez czasu, aby
spopularyzowac te rozwigzania, aby byty dostepne na szerszg skale, i to jest teraz nasze wyzwanie.

W jaki spos6b komunikujecie sie z klientami / pracownikami na temat rozwigzania?

Firma nawigzuje wspétprace z sieciami Carrefour i Rossmann, ktére majg podobne cele - zrébwnowazony
rozwéj w swojej misji. W przypadku automatéw do napetniania uzywamy hasta reklamowego ,Wybieram
produkt, nie opakowanie” wspdlnie z Carrefour. Testujemy nasze rozwigzania z nimi i otrzymujemy
opinie od klientéw.

JesteSmy obecni z naszymi rozwigzaniami na wielu wydarzeniach startupowych, konferencjach
krajowych i miedzynarodowych. Prowadzimy rowniez wyktady i webinaria, aby zaprezentowac nasze
rozwigzania i podzieli¢ sie doswiadczeniem.

Jestesmy cztonkiem platformy sieciowej PLANET REUSE, ktdra zrzesza firmy zajmujace sie
zréwnowazonym pakowaniem. Wspétpracujemy réwniez z organizacjami pozarzgdowymi. W przypadku
opakowan bez ostroznosci wspotpracujemy z firmami cateringowymi, restauracjami, food truckami i
firmami eventowymi. Naszym celem jest przede wszystkim nawigzywanie wspotpracy b2b.

Przewodnik PackLess Q
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SIEMENS MOBILITY AUSTRIA
GmbH

Sektor: Tabor kolejowy
Kraj: Austria
Strona internetowa:

www.mobility.siemens.com/at/en.html

Wywiad z Helmutem Forchtnerem

Siemens Mobility jest liderem w dziedzinie inteligentnych rozwigzan
transportowych od ponad 175 lat. Jego gtéwne obszary obejmujg tabor
kolejowy, automatyzacje i elektryfikacje kolei oraz kompleksowe
portfolio oprogramowania, ktére sprawia, ze infrastruktura staje sie
inteligentna. Helmut Forchtner jest kierownikiem ds. zréwnowazonego
rozwoju w regionie Europy Pétnocno-Wschodnie;j.

Jakiego rodzaju zréwnowazonych opakowan uzywacie?
Wierzymy, ze najbardziej ekologiczne opakowania to takie, ktére nie trafiajg do kosza, dlatego chcemy
wprowadzi¢ nasze standardowe systemy zwrotnych nosnikéw tadunku.

Z jednej strony mamy zwrotne stalowe regaty, ktére sg okreslane wewnetrzng nazwg projektu ,Mobility
Modular Load Carrier” (MMLC w skrécie). Jest to modutowy system, ktéry zostat zaprojektowany w celu
tworzenia uchwytéw i gniazd specyficznych dla komponentéw dla szerokiej gamy komponentéw przy
jak najmniejszym wysitku. Celem jest zawsze zapewnienie, ze jak najwiecej czesci nosnika tadunku moze
zostac¢ ponownie wykorzystanych w kolejnych projektach po zakonczeniu projektu produkgcji pociggu. Te
stalowe nosniki tadunku MMLC sg uzywane do szczegdlnie duzych, ciezkich i ztozonych komponentéw,
ktore muszg spetnia¢ dodatkowe wymagania instalacyjne na linii produkcyjne;.

Ponadto obecnie rozszerzamy nasza wtasng pule wielorazowych plastikowych pudetek pod nazwa
projektu ,Zero Waste Initiative”. Sg one dostepne w 3 standardowych wymiarach i majg pokrywac
wiekszo$¢ materiatdw montazowych, ktére w przeciwnym razie bytyby dostarczane w drewnianych
skrzyniach lub drewnianych paletach. Te plastikowe pudetka sg wykonane w 100% z materiatow
wtérnych i majg poréwnywalng stabilnos¢ mechaniczng do pudetek drewnianych, ale waza znacznie
mniej.

Jaka zmiane/rozwigzanie wdrozyliscie?

Wspdlnie z producentami nosnikéw tadunkdw opracowali$my modutowg koncepcje MMLC, ktéra
spetnia wyzej wymienione aspekty. Wczesniej zwrotne nosniki tadunkow byty projektowane specjalnie
do uzytku podczas projektu produkcji pociggdw. Ponadto wiekszo$¢ nosnikéw tadunkéw mozna ztozy¢,
gdy sg puste, co zmniejsza objetos¢ do transportu.

Przewodnik PackLess G


https://www.mobility.siemens.com/at/en.html
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ZaprojektowaliSmy réwniez plastikowe pudetka z innym producentem nosnikow tadunku, poniewaz
oryginalne opakowanie byto przeznaczone dla sektora motoryzacyjnego i dlatego nie spetniato naszych
wymagan. W szczegdlnosci nalezato zwiekszy¢ tadownosc¢ i obcigzenia sktadowania. Te nosniki tadunku
mozna réwniez sktada¢, gdy sg puste, aby zmniejszy¢ objetos¢ nawet o 80%.

Aby wiasciwie zarzadzac tymi nowymi standardowymi nosnikami tadunku zwrotnego, wdrozono réwniez
oprogramowanie do inwentaryzacji nosnikéw tadunku, umozliwiajgce monitorowanie i kontrolowanie
ilosci oraz miejsc dostaw w czasie rzeczywistym.

Oczekujemy mniejszej ilosci odpadoéw opakowaniowych, ktére czesto zajmowaty duzo miejsca do
tymczasowego sktadowania ze wzgledu na wymiary drewnianych skrzyn i palet. Ponadto przewidujemy
obnizenie ogdlnych kosztéw zakupu opakowan, a takze bardziej odporny tancuch dostaw. Ponadto
dazymy do poprawy jakosci pracy zarowno pracownikéw logistyki, jak i produkgji.

W obszarze zarzgdzania nosnikami tadunkéw musimy teraz zebrac i wykorzysta¢ nasze doswiadczenie
oraz stale udoskonala¢ system. Ponadto konieczna jest intensywniejsza komunikacja z dostawcami i
naszymi pracownikami, poniewaz procesy i planowanie logistyki projektu ulegajg zmianie.

Zanim zaczeliSmy uzywac standaryzowanych systemow nosnikéw tadunku, tylko wybrane komponenty
byty przeznaczone do uzytku z nosnikami tadunku zwrotnego. Generalnie uzywaliSmy prawie wytgcznie
regatow stalowych wielokrotnego uzytku, a tylko rzadko drewnianych, poniewaz zwykle pekaty po kilku
cyklach. Nastepnie regaty te byty projektowane dla poszczegélnych komponentéw na podstawie
konkretnego projektu i oceniane za pomocg poréwnawczego obliczenia rentownosci. Fakt, ze nie
stosowano tutaj zadnych norm, oznaczat, ze dla kazdej aplikacji poniesiono petne koszty budowy,
zakupu, magazynowania i utylizacji, co czesto uniemozliwiato wdrozenie. Nowe normy majg na celu
obnizenie tych kosztéw i wdrozenie szerszego zakresu zastosowan. Systemy te generalnie umozliwiaja
nam realizacje dostaw i transferéw towardw o wyzszej jakosci, zmniejszenie sladu CO2 i ilosci
generowanych odpadow oraz spetnienie zaréwno celéw korporacyjnych, jak i wymagan klientéw.

Wdrazamy marketing wewnetrzny poprzez newslettery i specjalne dni tematyczne, takie jak tydzien
ochrony s$rodowiska. Ponadto istniejg kursy szkoleniowe i wystarczajgce materiaty informacyjne,
zarowno cyfrowe, jak i fizyczne, dla pracownikéw, ktorzy nie siedzg stale przed komputerami. Od
odpowiednich kierownikéw poszczegdlnych dziatbw wymaga sie ciggtego uwrazliwiania swoich
pracownikéw na te tematy, a takze motywowania ich do wnoszenia wtasnych pomystéw. W ten sposéb
tworzymy ducha wspotpracy i zapobiegamy negatywnym wzorcom zachowan wobec nowych rozwigzan,
z ktorych niektére wymagajg wiekszego wysitku.

Stosujemy transparentng komunikacje z naszymi partnerami i klientami w zakresie zréwnowazonego
rozwoju naszych produktow. Zwrotne regaty stalowe, a takze wielokrotnego uzytku plastikowe pudetka
uzupetniajg nasz kompleksowy plan dziatania na drodze do zréwnowazonej produkcji, o ktérym
regularnie informujemy naszych klientow.

Zaprezentujemy réwniez nasze rozwigzanie naszym interesariuszom, wybranym mediom branzowym i
innym osobom jako najlepsze praktyki majgce na celu pokazanie i przyspieszenie cykléw innowacji.
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Wielkosc firmy: 11 pracownikéw
Sektor: Napoje
Kraj: Austria

1A (A\IA Strona internetowa: www.makava.bio
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Wywiad z Klausem Krivacekiem DI (FH)

Nazywam sie Klaus Krivacek, jestem wspoéttwdércg Makavy. Od poczatku
2012 roku odpowiadam za sprzedaz i kluczowych klientéw, a od 2017
roku jestem réwniez udziatowcem.

Opis MAKAVA:
MAKAVA delight mrozona herbata

Ekologiczna zywnosc¢ z Grazu, produkt sprawiedliwego handlu (fair trade)

Zachwycajaco pyszny, orzezwiajgco pobudzajgcy, naturalnie organiczny, fair
trade, weganski i neutralny dla klimatu. Austriacki napéj MAKAVA nie tylko
powoduje cytrynowg rozkosz na podniebieniu, ale takze dodaje energii.
Herbata mate z Argentyny jest kofeinowa i ceniona zaréwno w swojej
ojczyznie, jak i u nas za diugotrwaty, pobudzajacy efekt.

MAKAVA jest produkowana ze swiezej wody zrodlanej przez firme APO
Fruchtsafte w Millstatt w Austrii od 2005 roku, a my stawiamy na najwyzsza
jakos¢. Wszystkie sktadniki sg certyfikowane jako organiczne i pochodzg z UE
lub ze zrodet fair trade. Nasz produkt i nasza firma sg neutralne dla klimatu.
Sprawia, ze stonce Swieci!

Firma z siedzibg w Grazu zatrudnia 11 pracownikdéw i od poczatku swojego !
istnienia angazuje sie w holistycznie zréwnowazony produkt oraz spoteczno- ,
ekologiczng orientacje firmy. MAKAVA jest butelkowana w szklanych butelkach, VA ,(,mr_ﬂ"
i oferowane sg butelki wielokrotnego uzytku oraz butelki z recyklingu. Od 2014 | I
r. jesteSmy rowniez cztonkiem Economy for the Common Good (jako pierwsza

firma produkujgca napoje). — d

Wiele matych krokéw, wszystkie stuzgce tej samej wizji:
~Marzymy o sprawiedliwym i spokojnym sSwiecie..." - bo MAKAVA ekscytuje, a
nie niepokoi!


http://www.makava.bio/
http://www.makava.bio/
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Aspekty zrownowazonego rozwoju w firmie:

e Skiadniki pochodzace z ekologicznych, regionalnych i, jesli importowane, ekologicznych upraw.

e Wyprodukowano je w Austrii - wiekszo$¢ materiatéw opakowaniowych réwniez pochodzi z Austrii,
z wyjatkiem zakretki i pudetka, ktore pochodzg z Bawarii/Niemiec

e Materiaty reklamowe wykonane z odnawialnych zrédet (papier, tektura i drewno z certyfikatem
FSQ)

e Wynagrodzenie pracownikéw powyzej umowy objetej uktadem zbiorowym

e Stosowanie papieru do druku z etykietg ekologiczng

e Zielona energia elektryczna w biurze

e W miare mozliwosci korzystanie z Rail Cargo Austria

e Laureat nagrody Trigos za spoteczng odpowiedzialnos¢ biznesu

e Produkt i firma neutralne pod wzgledem emisji CO2 - poprzez rekompensate

Uzywamy wielorazowej szklanej butelki z wielorazowg skrzynkg dla branzy gastronomicznej z systemem
kaucji i zwrotu. Niestety, nadal uzywamy jednorazowej szklanej butelki w handlu detalicznym, ale w
przysztosci nastgpi zmiana na butelki wielorazowego uzytku. Prawie wszystkie nasze materiaty
reklamowe sg wykonane z odnawialnych zrodet (tektura - papier - drewno).

Od samego poczatku w sektorze HoReCa (hotele,
restauracje i catering) postawiliSmy na butelki szklane
wielokrotnego uzytku.

Najwazniejszym powodem byt oczywiscie aspekt
srodowiskowy/zréwnowazony rozwoj, szczegdlnie w
poréwnaniu do jednorazowego uzytku aluminium
i/lub plastiku.

Wierzymy, ze napoj z przezroczystej szklanej butelki
nie tylko smakuje ,subiektywnie” lepiej, ale ma tez
wyzszg jakos$¢, a klient widzi, co spozywa.

Poczatkowo musielismy spodziewac sie duzego oporu, bo wszyscy chcieli, zebysmy uzywali butelek PET
lub puszek aluminiowych. Tym bardziej cieszy nas fakt, ze szklane butelki wielokrotnego uzytku zyskaty
popularnos¢ i przezywajg powszechny renesans.

Dla nas réwniez wazne byto, aby dla dobra wspdlnego uzywaé zréwnowazonych i nadajgcych sie do
recyklingu materiatdéw opakowaniowych. Niestety, koszty zmiany (jak wspomniano powyzej, z butelek
szklanych bezzwrotnych na zwrotne w sprzedazy detalicznej) oraz chec rynku i klientéw sg czasami
nadal wada.

Butelka bezzwrotna to ta sama butelka co butelka zwrotna, tylko ,niestety” mamy specjalny ksztatt
butelki, ktérego nie uzywajg inne firmy produkujgce napoje. Dodatkowe koszty poniesione przy
programowaniu automatéw do sprzedazy zwrotnej dla nowego typu butelki sg wyzwaniem dla matych
firm takich jak nasza.
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W przysztosci mamy nadzieje na wieksze wsparcie finansowe ze strony panstwa dla firm takich jak nasza
w przejsciu na nowe technologie i z wielkim zainteresowaniem przygladamy sie rozwigzaniom typu
~butelka i pula depozytéw”, do ktérych my réwniez mozemy sie przytgczyc.

Moze to oznacza¢ zmiane naszego ukochanego ksztattu butelki na ,normalng” butelke kaucyjng, ale

poczekajmy i zobaczmy, jak rozwinie sie rynek, zwtaszcza w 2025 roku (wprowadzenie kaucji za plastik
jednorazowy i puszki).

Zaobserwowalismy, ze nastawienie i che¢ korzystania z rozwigzan wielokrotnego uzytku zdecydowanie
zmienily sie na lepsze w ciggu ostatnich 1-2 lat i mamy nadzieje, ze zmiany, takie jak wprowadzenie
kwoty opakowan wielokrotnego uzytku w Austrii, sprawig, ze nie tylko zwykte , piwo”, ale wszystkie
napoje w przysztosci bedzie mozna zwracac jako puste.

Przejscie na bardziej zrownowazone rozwigzania wigze sie z wieloma wyzwaniami, ale nasza historia
pokazata, ze ludzie i tak musza to zrobi¢, a Srodowisko w pewnym momencie to zaakceptuje.

Juz teraz obserwujemy zwiekszong chec¢ kupowania i wspierania produktéw wielokrotnego uzytku.
Dotyczy to réowniez sprzedawcdw napojéw i branzy gastronomicznej.

Z pewnoscig jest to spowodowane zwiekszonym zasiegiem mediéw na temat zréwnowazonego rozwoju
i zmian klimatu, co zwiekszyto swiadomos¢ konsumentéw i ich chec wsparcia tego. Jest to réwniez
spowodowane zmianami prawnymi, o ktérych wspomniano powyzej, wprowadzeniem kaucji za puszki
jednorazowe i butelki plastikowe oraz kwotg wielokrotnego uzytku dla sprzedawcéw detalicznych.

Albo osobiscie poprzez nasz dziat sprzedazy i kluczowego klienta, albo za posrednictwem medidw

spotecznosciowych. Wewnetrznie regularnie organizujemy spotkania, na ktérych wspélnie omawiamy
zmiany/pomysty.

Nasi klienci sg bardzo zadowoleni, ze oferujemy nasze MAKAVA w szklanych butelkach. JCzasami

spotykamy sie z krytyka, niektorzy klienci chcieliby zobaczy¢ o wiele wieksze butelki MAKAVA, poniewaz
tak szybko wypijajg zawartosc.
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Wielkosc firmy: Mikro <10
pracownikow

Sektor: Motoryzacja; Przemyst

Kraj: Polska

Strona internetowa:
www.facebook.com/SimonTechArtist/

Firma wykorzystuje odzyskane pudetka, odzyskane palety i europalety,
odzyskane wypetniacze do pudet, przyjazng dla sSrodowiska tasme i folie
babelkowg wykonang z materiatéw pochodzacych z recyklingu. Ponadto do
czyszczenia silnikdw i malowania uzywa sie ,czysciwa”, czyli uzywanych
tekstyliéw nienadajacych sie do recyklingu. Wszystkie odpady z czyszczenia
silnikéw, konserwacji i produkcji mebli sg segregowane i wysytane do
wiasciwej utylizacji jako odpady niebezpieczne. Wszystkie odpady metalowe
sg poddawane recyklingowi.

Firma przeksztatcita swoj proces produkcyjny, opracowujgc techniki ponownego wykorzystania starych
silnikéw samochodowych w designerskie meble. Obejmowato to wybdr konkretnych typéw silnikdw
samochodowych, ich doktadne czyszczenie i odnawianie oraz wykorzystywanie jako podstawy do
tworzenia unikalnych mebli. Ponadto wprowadzono zréwnowazone materiaty opakowaniowe, takie jak
pudetka z recyklingu, odzyskane palety i ekologiczng tasme, aby zmniejszy¢ wptyw na srodowisko.

Korzysci:
e Ograniczenie ilosci odpaddéw poprzez recykling silnikéw samochodowych i stosowanie
zrownowazonych opakowan.
e Tworzenie wyjatkowych, spersonalizowanych mebli, ktdre zachowujg pamie¢ o ukochanych
samochodach.
e Przyciggniecie szerszej i miedzynarodowej bazy klientéw.
e Poprawa reputacji firmy w zakresie zréwnowazonego rozwoju.

Wady:
e Wyzwania techniczne zwigzane z obstugg i renowacjg ciezkich, skorodowanych i zanieczyszczonych
benzyng silnikow.
e Wymagajg one znacznego nakfadu pracy i czasu na procesy wstepnej obrébki i malowania.
e Potencjalnie wyzsze koszty zwigzane ze zréwnowazonymi materiatami opakowaniowymi.


https://www.facebook.com/SimonTechArtist/
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Przed wdrozeniem:

Firma prawdopodobnie stosowata konwencjonalne materiaty i metody produkcji i pakowania mebli.
Ograniczone zréznicowanie na rynku, nacisk na tradycyjne wzornictwo.

Ograniczanie ilosci odpadow i zréwnowazony rozwdj nie byty centralnymi elementami modelu
biznesowego.

Po wdrozeniu:

Firma stworzyta wyjgtkowa nisze, tworzgc meble z odzyskanych silnikéw samochodowych, przyciggajac
mitosnikéw motoryzacji i klientéw dbajacych o srodowisko.

Wzrost zainteresowania miedzynarodowego i godne uwagi wspotprace, np. z wtascicielem firmy Roleski.
Lepsze praktyki zrbwnowazonego rozwoju, w tym stosowanie odzyskanych pudetek, odzyskanych palet,
odzyskanych wypetniaczy do pudet, ekologicznej tasmy i odzyskanej folii bgbelkowej do pakowania.

Firma komunikuje swoje zréwnowazone praktyki poprzez:

Klienci:

Udostepnianie w mediach spotecznosciowych szczegdtowych informacji na temat procesu
upcyklingu, korzysci dla srodowiska i zrbwnowazonych materiatéw opakowaniowych.
Przejrzysto$¢ w zakresie materiatdéw i proceséw wykorzystywanych przy tworzeniu kazdego mebla,
w tym stosowanie opakowan przyjaznych dla srodowiska i pochodzacych z recyklingu.

Oferujemy spersonalizowane konsultacje, podczas ktorych wyjasniamy kwestie zréwnowazonego
rozwoju w przypadku naszych niestandardowych mebli i opakowan.

Pracownicy:

Prowadzenie regularnych szkolen i aktualizacji na temat zréwnowazonych praktyk, segregacji
odpadow, protokotdéw recyklingu i stosowania zrownowazonych materiatéw opakowaniowych.
Zachecanie pracownikéw do udziatu w proponowaniu i wdrazaniu usprawnien w zakresie
zréwnowazonego rozwoju.

Ustalenie jasnych wytycznych dotyczgcych postepowania z odpadami niebezpiecznymi, recyklingu
materiatéw wykorzystywanych w produkgji i wykorzystywania zréwnowazonych materiatéw
opakowaniowych.
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Wielkosc firmy: Mikro <10 pracownikéw
Sektor: Rolnictwo

Kraj: Polska

Strona internetowa: www.koter.com.pl/

W Koter - Berry Shrub Nursery priorytetowo traktujemy zréwnowazony
rozwdj w kazdym aspekcie naszych dziatan, w tym w zakresie
opakowan. Uzywamy skrzynek z recyklingu, palet i ekologicznych
materialtéw opakowaniowych, aby zminimalizowa¢ nasz $lad
Srodowiskowy. Nasze podejscie do pakowania obejmuje:

'gvﬂ-

e Pudetka z recyklingu: Wszystkie nasze pudetka wysytkowe sg
wykonane z tektury pochodzacej z recyklingu, co zmniejsza ~ /
zapotrzebowanie na nowe surowce i przyczynia sie do gospodarki o
obiegu zamknietym.

e Palety pochodzace z recyklingu: Wykorzystujemy europalety pochodzace z recyklingu i odzysku,
co pozwala nam ograniczy¢ ilos¢ odpaddw i wspiera¢ zréwnowazone praktyki le$ne.

e Ekologiczny papier i taSma pakowa: Nasze produkty sg pakowane w papier pochodzacy z
recyklingu i zabezpieczane biodegradowalng, ekologiczng tasmga, ktéra rozktada sie naturalnie, w
przeciwienstwie do tradycyjnych tasm na bazie plastiku.

e Minimalistyczne opakowania: Skupiamy sie na redukcji nadmiaru opakowan, uzywajac tylko tego,
co jest niezbedne do ochrony naszych roslin podczas transportu. Takie podejscie nie tylko
oszczedza zasoby, ale takze zmniejsza ogdélny slad weglowy zwigzany z wysytka.

¢ Dzieki integracji tych praktyk mamy pewnos¢, ze nasze opakowania sg zgodne z naszym
zobowigzaniem do ochrony srodowiska, oferujgc naszym klientom ekologiczng alternatywe bez
uszczerbku dla jakosci.

Wdrozylismy szereg zielonych inicjatyw, aby zwiekszy¢ naszg zréwnowazonos$¢, ze szczegdlnym
uwzglednieniem naszych proceséw pakowania. Kluczowe zmiany obejmujg: Systemy opakowan z
recyklingu: Obecnie we wszystkich naszych przesytkach stosujemy europalety z recyklingu, papier
opakowaniowy, tasme przyjazng dla Srodowiska i sznurek. Materiaty te wybieramy ze wzgledu na ich
niski wptyw na srodowisko i skutecznos$¢ w ochronie naszych produktéw.


https://koter.com.pl/

2. Zréwnowazone opakowania - inspirujgce przyktady

Zrownowazone praktyki produkcyjne: Oprécz opakowan wprowadziliSmy przyjazne dla Srodowiska
metody uprawy, takie jak nawadnianie kropelkowe w celu oszczedzania wody, techniki rolnictwa
ekologicznego eliminujgce potrzebe stosowania szkodliwych pestycyddw oraz recykling odpadéw
roslinnych w celu tworzenia naturalnych nawozow.

Rozwigzania te przeksztatcity nasze dziatania, pozwalajgc nam dawac przyktad innym w branzy
ogrodniczej.

Jakich korzysci/wad spodziewaliscie sie po
wprowadzonych zmianach/rozwigzaniach?

Korzysci:

Oszczednosci kosztéw w dtuzszej perspektywie: Zmniejszajac
zaleznos¢ od nowych materiatéw opakowaniowych i
korzystajac z opcji pochodzacych z recyklingu, spodziewalismy
sie dtugoterminowych oszczednosci kosztéw.

Wzmocniona reputacja: Oczekiwalismy, ze nasze
zaangazowanie w zrownowazony rozwdj znajdzie oddzwiek u
klientéw, ktérzy cenig firmy odpowiedzialne ekologicznie.
Pomogto nam to zbudowac silniejszy wizerunek marki i
przyciagnac bardziej Swiadomych ekologicznie klientow.
Wyrdéznienie sie na rynku: Dzieki zintegrowaniu
zrbwnowazonego rozwoju z naszg podstawowa dziatalnoscia,
zyskaliSmy wyjatkowa pozycje na rynku, co odréznia nas od
konkurentéw, ktérzy niekoniecznie traktujg ekologiczne
praktyki priorytetowo.

Wady:

Koszty poczatkowe i bariery wiedzy: Wdrozenie tych zmian wymagato znacznej poczagtkowej inwestycji
zaréwno w materiaty, jak i szkolenia. Zrozumienie i pozyskanie ekologicznych opcji opakowaniowych
byto na poczatku trudne i wymagato gruntownego badania i préb.

Ciggly monitoring i dostosowanie: Zréwnowazone praktyki wymagajg ciggtego monitoringu w celu
zapewnienia skutecznosci. Na przyktad przejscie na energie stoneczng wymagato regularnej
konserwacji i dostosowan w celu maksymalizacji wydajnosci.

Pomimo tych wyzwan, dtugoterminowe korzysci ptynace z tych inicjatyw przewazaja nad wadami,
umozliwiajgc nam zréwnowazony rozwoj.

Jaka byta sytuacja przed i po wdrozeniu zréwnowazonych opakowan?
Przed wdrozeniem:

e Praktyki konwencjonalne: UzywaliSmy gtéwnie tradycyjnych materiatéw opakowaniowych i metod
rolniczych, ktére byly bardziej skoncentrowane na optacalnosci niz wptywie na Srodowisko.
Obejmowato to standardowe pudetka tekturowe, folie plastikowg i srodki rolnicze na bazie
chemikaliéw.

e Ograniczone zréznicowanie: Nasze podejscie byto bardziej konwencjonalne, co prowadzito do
ograniczonego zréznicowania rynku. Podczas gdy dostarczalismy produkty wysokiej jakosci, nasza
marka nie wyrdzniata sie jako lider w zakresie zrbwnowazonego rozwoju.

Przewodnik PackLess e



2. Zréwnowazone opakowania - inspirujgce przyktady

Po wdrozeniu:

e Zréwnowazony rozwdj jako podstawowa wartos¢: Nasze
przejscie na zréwnowazone praktyki pakowania i uprawy
uczynito odpowiedzialnos¢ za Srodowisko podstawowym
aspektem naszej dziatalnosci. To zobowigzanie przyciggneto
nowy segment klientéw sSwiadomych ekologicznie, ktérzy
stawiajg zrownowazony rozw0j na pierwszym miejscu w
swoich decyzjach zakupowych.

e Miedzynarodowe uznanie: Nasze zréwnowazone praktyki nie
tylko poprawity nasz S$lad S$rodowiskowy, ale réwniez
przyniosty nam miedzynarodowg uwage. Nawigzalismy
wspotprace z innymi markami $wiadomymi ekologicznie, co
jeszcze bardziej wzmocnito naszg reputacje.

e Poprawa wizerunku marki: Wdrozenie zielonych praktyk
znaczgco poprawito wizerunek naszej marki, pozycjonujac nas
jako innowatora w branzy szkétkarskiej. Nasi klienci kojarzg
teraz nasza marke z wysokiej jakosci produktami
produkowanymi w sposéb zréwnowazony.
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Mikro <10 pracownikéw
Opakowania ekologiczne
Polska
www.organicpolska.com

Oferujemy naszym klientom szerokg game opakowan z tektury falistej,
Co oznacza, ze wykorzystane materiaty w duzej mierze pochodzg z
recyklingu i w 100% nadajg sie do recyklingu (sa to w wiekszosci
opakowania jednomateriatowe, co oznacza, ze tatwo je posegregowac,
co daje gwarancje recyklingu).

Prawie cata nasza oferta produktowa wpisuje sie w filozofie
zamknietego obiegu, czyli zrbwnowazonych opakowan.

Wprowadzilismy do naszego asortymentu szereg zmian, ktore oferujg konkretne korzysci
uzytkownikom tego opakowania (w tym tym, ktorzy maja pozytywny wptyw na srodowisko).
Oto kilka przyktadow:

e opakowania tekturowe nadajgce sie do ponownego uzycia (korzy$¢ finansowa i mniejszy wptyw na
Srodowisko);

e palety i skrzynie tekturowe - znacznie Izejsze od palet drewnianych (waga przyktadowej palety
tekturowej wynosi 3 kg, podczas gdy poréwnywalna paleta drewniana wazy okoto 20 kg);

¢ pojemniki na ciecze - |zejsze, a po opréznieniu przechowywane i transportowane w formie ztozonej
na ptasko, w przeciwiehnstwie do tradycyjnych pojemnikéw IBC;

e pojemniki z regulacjg wysokosci - eliminujg koniecznos¢ przenoszenia powietrza;

e opakowanie skutecznie chronigce towar - eliminujgce uszkodzenia i mozliwos¢ zwrotéw;

e opakowania o maksymalnej funkcjonalnosci - utatwiajgce pakowanie i rozpakowywanie;

e Wykonujemy rowniez wktadki do pudet z tektury falistej o wymaganych ksztattach, eliminujac
koniecznos$¢ stosowania polistyrenu i innych podobnych materiatéw.


https://organicpolska.com/
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Oferowane przez nas opakowania oferujg szereg korzysci:

e tatwe w uzyciu - dobrze zaprojektowane opakowanie sprawia, ze pakowanie i rozpakowywanie jest
tatwe, a ponadto gwarantuje 100% bezpieczenstwo (brak uszkodzen, brak mozliwosci zwrotu itp.);

e latwa segregacja i recykling;

e mozliwos$¢ ponownego wykorzystania lub nadania drugiego zycia opakowaniom raz wykorzystanym;

e znacznie nizsza waga - mniejszy slad weglowy;

e pod koniec cyklu zycia opakowania, gdy recykling nie jest juz mozliwy - tatwy proces spalania (w
spalarniach) lub krétki okres biodegradacji (brak sktadowania na wysypiskach, zerowa toksycznos¢);

e stosowanie przyjaznych dla uzytkownika i sSrodowiska opakowan - korzystnie wptywa na reputacje
firmy.

Jeden z naszych klientéw zastapit opakowania drewniane specjalnie zaprojektowanymi opakowaniami
z tektury falistej, co przyniosto nastepujace efekty:

e obnizone koszty pakowania

e obnizenie kosztéw transportu

e latwiejszy proces pakowania

e wieksza satysfakcja klienta koncowego: tatwy proces rozpakowywania i fatwos¢ utylizacji zbednego
opakowania.

Powyzsze korzysci korzystnie wptywajg na wizerunek firmy i jej dziatalnosc.

Promujemy wszystkie aspekty zalet naszych rozwigzan na naszej stronie internetowej, blogu, w
artykutach sponsorowanych, postach w mediach spotecznosciowych.

Komunikujemy to réwniez poprzez prezentacje naszej firmy podczas bezposrednich spotkan z
klientami i potencjalnymi klientami.

Informujemy o tych mozliwosciach na spotkaniach i wydarzeniach stowarzyszen i organizacji, z
ktérymi wspoétpracujemy lub ktérych jesteSmy cztonkami.

Oto kilka przyktadow: Lubelski Klub Biznesu, Lubelskie Wyzyny Przemystowe, Klub Odpowiedzialnego
Biznesu, BNI itp.

Pracownicy:

Budujemy swiadomos¢ pracownikéw poprzez szkolenia i opisywanie standardéw pracy.

Naszym celem jest ograniczenie odpadow tak bardzo, jak to mozliwe. Gospodarka odpadami.
Kolejnym krokiem jest Scista segregacja, ktéra umozliwia nam odsprzedaz lub oddanie naszego
gtéwnego materiatu odpadowego, tektury, do punktu zbiérki nalezacego do papierni, ktéra przetwarza
nasze odpady na papier, ktory z kolei jest wykorzystywany do produkgji tektury.
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Aby zajgc sie inicjatywg na rzecz zréwnowazonych opakowan, nalezy wzig¢ pod
uwage wiele aspektéw. Jakie przepisy prawne sg istotne? W tym przypadku nalezy
wzig¢ pod uwage szerokg game przepisow na poziomie UE i w roznych krajach.
Kwestie higieny odgrywajg rownie wazng role, jak problem bezpieczenstwa
transportu i kwestie odpowiedzialnosci. Czasami zdarza sie, ze opakowanie odgrywa
rowniez wazng role w marketingu produktéw. Ponizszy rozdziat zawiera odpowiedzi
na te pytania. Dotyczy aspektéw technicznych, aby znalez¢ odpowiedzi na pytanie,
czym wiasciwie jest zrownowazone opakowanie? W jednej sekcji przedstawiono
przepisy prawne UE. Zrbwnowazone opakowanie musi zosta¢ wdrozone w firmie.
Aspekty zarzgdzania odgrywajg w tym wazng role. To wtasnie aspekt zarzgdzania
zmiang zostanie tutaj omowiony. Ponadto wymagana jest orientacja na klienta,
ktéra jest podejmowana w procesie marketingowym i projektowaniu marki. W jednej
sekcji zbadano wykorzystanie narzedzi marketingowych do komunikacji tematu
opakowania. Po wszystkich tych aspektach teoretycznych pojawia sie jednak
ponownie pytanie o zrddta inspiracji dla poszczegolnych firm. Jakie sg sposoby na
inspiracje? Gdzie poszczegdlni czytelnicy mogg znalez¢ sugestie do wdrozenia w
swojej firmie?
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3.1 Kreowanie marki (branding) i
komunikacja w zakresie opakowan

Marki sg wszedzie. Czesto jesteSmy nimi otoczeni, nawet jesli nie zdajemy sobie z tego sprawy.
Pomysl o produktach, ktdre stale kupujesz ponownie — moze to ta niezawodna paczka makaronu,
ktérg bezmyslnie wrzucasz do koszyka za kazdym razem, gdy odwiedzasz sklep spozywczy. Albo moze
to te ulubione trampki ukochanej marki sportowej, ktére automatycznie wymieniasz, gdy tylko
przeminety. Ale czy kiedykolwiek zastanawiates sie, co sie stanie, gdy pozbedziemy sie opakowania i
logo? Czy bez tych znanych identyfikatoréw te produkty nie zlewaja sie w jedng nieodréznialng mase?
Wyobraz sobie, ze prébujesz wybrac paste do zebdw, nie znajgc marki, ktéra za nig stoi, ani tego, co
obiecuje opakowanie. Jak wtedy dokonatbys wyboru? Czy sprowadzitby sie on do ceny, konsystencji, a
moze nawet kaprysu? Ten scenariusz rodzi intrygujgce pytania o site marki i jej wptyw na nasze
decyzje zakupowe.

Czym jest marka?

Jako konsumenci, z natury kojarzymy konkretne wartosci i emocje z markami. Mozesz pomyslec: ,Nie
zwracam uwagi na reklamy; nie obchodzg mnie marki”. Ale zastanéwmy sie nad tym: jak wybrate$
swéj smartfon? Czy oparte$ swojg decyzje wytgcznie na specyfikacjach technicznych? Jak stwierdzites,
ze jest lepszy od innych dostepnych marek i modeli? Czy jestes ekspertem w dziedzinie elektroniki,
ktéry doktadnie rozumie kazdy szczegét? A moze wptyneta na Ciebie Twoja intuicja, Twoje uczucia i
Twoje postrzeganie tego, co jest przydatne i dobrze zaprojektowane? W rzeczywistosci nasze wybory
czesto odzwierciedlajg gtebsze powigzania emocjonalne, a nie tylko racjonalng analize. Sktaniamy sie
ku markom, ktére rezonujg z naszymi wartosciami i aspiracjami, ksztattujgc nasze preferencje w
sposéb, ktérego mozemy nawet nie by¢ Swiadomi.

Wiekszos¢ dzisiejszych smartfonow jest wyposazona w poréwnywalne funkcje, takie jak jakos¢
aparatu, zywotnos¢ baterii i moc obliczeniowa. Badania pokazujg, ze konsumenci czesto stawiajg
wizerunek marki ponad te specyfikacje techniczne przy podejmowaniu decyzji zakupowych. Sugeruje
to, ze rzeczywiste roznice w wydajnosci moga nie by¢ wystarczajgco znaczace, aby wptynac na
preferencje konsumentow.

Badania wskazuja, ze na konsumentéw wptywa symboliczna warto$¢ przypisywana markom, co moze
poprawic ich wizerunek i status spoteczny. Na przyktad posiadanie iPhone’a czesto kojarzy sie z
byciem modnym lub obeznanym z technologig, co niekoniecznie musi korelowa¢ z wyzszg
wydajnoscia techniczna.

Wreszcie, gdy konsumenci utozsamiajg sie z dang markg, majg tendencje do pozostawania lojalnymi,
nawet jesli alternatywy mogg oferowac lepsze specyfikacje w podobnych cenach. Ta lojalnos¢ jest
napedzana przez postrzegang jakos¢ i niezawodnos¢ zwigzang z nazwa marki, a nie tylko przez cechy
produktu.

Przewodnik PackLess e
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Teraz widzisz, ze marka jest integralng czescig naszego krajobrazu ekonomicznego. Nie znam osoby
na Swiecie, ktéra nigdy nie styszataby o McDonalds, Adidas czy Coca-Cola. McDonald's opowiada
historie o przystepnosci cenowej i wygodzie, podkreslajgc swojg role jako przyjaznej rodzinom opgji
gastronomicznej, ktéra oferuje szybkg obstuge i znane smaki na catym Swiecie. Ta narracja trafia do
konsumentéw poszukujgcych komfortu i znajomosci w swoich wyborach zywieniowych.

Coca-Cola z drugiej strony przekazuje przestanie szczescia i jednosci, czesto kojarzac swojg marke z
radosnymi chwilami i celebracjami poprzez kampanie marketingowe. Kto nie rozpoznaje Swietego
Mikotaja Coca-Coli? Emocjonalny apel wzmacnia silng wiez z konsumentami, sprawiajac, ze Coca-Cola
nie jest tylko napojem, ale czescig wielu doswiadczen spotecznych.

Dlatego wazne jest, aby przekaza¢ wiadomos$¢ w ramach swojej marki, dzieki czcemu mozesz wyréznic
sie na tle innych. Skuteczne zréznicowanie marki pozwala firmom na stworzenie unikalnej propozycji
sprzedazy, ktéra rezonuje z ich grupg docelowa, zapobiegajac postrzeganiu ich jako wymiennych z
konkurentami. Tworzac przekonujgce narracje i emocjonalne potgczenia, marki moga pielegnowac
lojalnos¢ i zwiekszac swojg obecnos¢ na rynku, zapewniajac, ze wyrdzniajg sie na zattoczonym rynku.

Jesli chcesz dowiedzie¢ sie wiecej o wptywie opakowan na budowanie marki, odwiedz Modut 1 kursu
PacklLess MOQOC.

A co jesli powiem ci, ze branding nie dotyczy tylko wygladu twojego produktu? W dzisiejszym
konkurencyjnym krajobrazie koncepcja brandingu wykracza daleko poza klienta. Obejmuje kazdy
aspekt organizacji, w tym jeden z jej najcenniejszych aktywow: jej pracownikéw. Podczas analizy
interesariuszy czesto pomijamy kluczowg grupe — naszg witasng site roboczg. Podczas gdy
skrupulatnie ksztattujemy wizerunek naszej marki, aby przyciggnac klientéw, czesto zaniedbujemy
rozwazenie, w jaki sposéb nasza wewnetrzna kultura i wartosci rezonujg z tymi, ktérzy uosabiajg
naszg marke na co dzien. To wtasnie tutaj wkracza employer branding.

Employer branding odnosi sie do strategicznego procesu ksztattowania reputacji firmy jako
pracodawcy, ktéry obejmuje catos¢ doswiadczenia zawodowego. Definiuje sposéb, w jaki obecni i
przyszli pracownicy postrzegajg organizacje i odgrywa kluczowa role w przycigganiu i zatrzymywaniu
talentéw. W swojej istocie employer branding obejmuje tworzenie pozytywnego wizerunku firmy jako
pozadanego miejsca pracy, skuteczne komunikowanie jej wartosci, kultury i propozycji wartosci dla
pracownikéw (EVP) zaréwno wewnetrznym, jak i zewnetrznym interesariuszom. Koncepcja employer
brandingu pojawita sie na poczatku lat 90. i od tego czasu zyskata popularnos¢ zaréwno wsrod
specjalistow ds. zasobdw ludzkich, jak i lideréw biznesowych. Podkresla ona znaczenie dostosowania
wewnetrznej kultury firmy do jej zewnetrznego przekazu w celu zapewnienia autentycznosci. Silna
marka pracodawcy moze prowadzi¢ do licznych korzysci, w tym zwiekszonej liczby aplikacji o prace,
obnizonych kosztéw rekrutacji, lepszego utrzymania pracownikéw i przewagi konkurencyjnej na
rynku talentéw.


https://mooc.packless.eu/
https://mooc.packless.eu/
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Pozycja Wartosci Pracownika (z ang. EVP) to kluczowa koncepcja w employer brandingu, ktéra
definiuje unikalny zestaw korzysci i nagréd, jakie organizacja oferuje swoim pracownikom w zamian
za ich umiejetnosci, zdolnosci i doswiadczenia. Jest to obietnica pracodawcy dla pracownika,
okreslajaca, czego moze sie spodziewac pod wzgledem wynagrodzenia, rozwoju kariery, kultury firmy
i innych czynnikéw, ktére wptywaja na jego ogdélne doswiadczenie zawodowe. Zasadniczo kazda
organizacja ma marke pracodawcy, niezaleznie od tego, czy aktywnie nig zarzadza, czy nie.
Doskonatym przyktadem zréwnowazonego employer brandingu jest Patagonia. Ta firma odziezy
outdoorowej zbudowata silng marke pracodawcy skupiong wokét odpowiedzialnosci Srodowiskowej i
wplywu spotecznego.

Kluczowe elementy budowania marki pracodawcy firmy Patagonia:

e Zaangazowanie w ochrone srodowiska: Patagonia jest znana ze swojego zaangazowania
w zréwnowazony rozwoj. Firma przekazuje 1% swojej sprzedazy na cele zwigzane z ochrong
srodowiska i aktywnie angazuje sie w inicjatywy promujgce praktyki przyjazne dla
Srodowiska. To zaangazowanie gteboko rezonuje z pracownikami, ktérzy cenig spoteczng
odpowiedzialnos$¢ biznesu.

e Zaangazowanie pracownikow: Patagonia oferuje ,urlop sSrodowiskowy”, umozliwiajgc
pracownikom wziecie ptatnego urlopu na prace nad projektami srodowiskowymi lub
wolontariatem na rzecz organizacji humanitarnych. To nie tylko zwieksza zadowolenie
pracownikow, ale takze dostosowuje ich osobiste wartosci do misji firmy. Patagonia ma
inicjatywy, ktore zachecaja pracownikéw do dziatah na rzecz zréwnowazonego rozwoju, w
tym Ride Share Program, Bike to Work Week i Composting Program. Wprowadzili réwniez
wyzwania zwigzane ze $ladem weglowym, wspétpracujac z zespotami w celu wdrozenia
redukcji zuzycia energii w swoich dziatach.

e Proces wdrazania: ,Obecnie organizujemy ,Dni Ochrony Srodowiska” dla wszystkich
nowych pracownikéw i zabieramy ich do Apricot Lane Farms, aby dowiedzieli sie o
znaczeniu rolnictwa regeneracyjnego jako praktyki i czesci misji firmy Patagonia”.

¢ Budowanie spotecznosci: Patagonia pielegnuje silne poczucie wspdlnoty wérdd swoich
pracownikow i klientéw, stwarzajgc im okazje do wspdlnego angazowania sie w aktywizm
ekologiczny. Wzmacnia to lojalno$¢ i wartosci marki.

¢ Integrujac zré6wnowazony rozwaoj ze swoimi podstawowymi wartosciami i strategia
marki pracodawcy, Patagonia nie tylko przyciaga talenty, ktére podzielajg te ideaty, ale
takze pielegnuje lojalng site roboczg zaangazowang w dokonywanie pozytywnych zmian na
Swiecie. To podejscie pokazuje, ze silna marka pracodawcy moze by¢ zaréwno etyczna, jak i
skuteczna w przycigganiu najlepszych talentow.
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Co robisz dla swoich pracownikéw?

Aby skutecznie ocenic¢ i udoskonali¢ swdj employer branding w konteks$cie zrdwnowazonego rozwoju,
rozwaz skorzystanie z nastepujgcego <cwiczenia refleksyjnego. Spéjrz na ponizszy wykres,
przedstawiajgcy ramy employer branding.
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www.researchgate.net/fisure/Employer-Branding-Framework fig1 339956153

Czy pamietasz co oznacza EVP? EVP moze oznaczac wiele rzeczy:

e Wynagrodzenie: pensja, premie i inne zachety finansowe.

e Korzysci: ubezpieczenie zdrowotne, plany emerytalne, ptatne urlopy i inne dodatki.

e Rozwdj zawodowy: Mozliwosci szkolenia, awansu i wzrostu zawodowego.

e Srodowisko pracy: kultura firmy, réwnowaga miedzy zyciem zawodowym a prywatnym
oraz fizyczna przestrzen robocza.

e Uznanie: Programy, ktére doceniajg i nagradzajg wktad pracownikdw.

Prawdopodobnie myslisz... ,Okej, ale to dotyczy tylko duzych firm". Jednak dobrg wiadomoscig jest to, ze
skuteczny employer branding nie jest domeng tylko duzych korporacji; mate firmy réwniez mogg wdrazac
te strategie! W rzeczywistosci mate firmy czesto majg wyjatkowe zalety, ktére moga sprawic¢, ze ich
dziatania employer brandingowe bedg jeszcze bardziej skuteczne.

Przewodnik PackLess Q
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Zobaczmy, co mozesz zrobi¢ w oparciu o ramy Employer Branding.

o Wykorzystaj swojg wyjatkowa kulture: Podkresl to, co sprawia, ze Twoja mata firma jest
wyjgtkowa — czy to zgrany zespét, elastyczne godziny pracy, czy tez przyjemna atmosfera
w biurze.

e Spersonalizowana komunikacja: Uzywaj spersonalizowanych wiadomosci e-mail lub
wiadomosci, kontaktujac sie z kandydatami. Podziel sie swoim entuzjazmem na temat ich
rozwigzan i tym, co cenisz w ich przesztosci. Komunikuj sie dobrze ze swoimi
pracownikami. Daj im zna¢, co dzieje sie w firmie i jak mogg sie zaangazowac.

e Wykorzystaj zaangazowanie lokalnej spotecznosci: Zaangazuj sie w lokalne wydarzenia,
sponsoruj dziatania spotecznosci lub bierz udziat w wolontariacie. Zaangazuj swoich
pracownikow! Udostepnij te dziatania w mediach spotecznosciowych i na swojej stronie
internetowe;j.

e Stworz przyjazne doswiadczenie wdrazania: Opracuj prosty, ale skuteczny proces
wdrazania, ktéry pozwoli nowym pracownikom zapoznac sie z kulturg Twojej firmy.

e Badz transparentny w kwestii mozliwosci rozwoju: Jasno komunikuj wszelkie mozliwosci
awansu w firmie juz na etapie rekrutacji, jak rowniez dla swoich pracownikéw.

Podczas gdy duze korporacje moga miec¢ wiecej zasobdéw do inwestowania w employer branding, mate
firmy moga wykorzystac swoje wyjgtkowe mocne strony — takie jak spersonalizowana komunikacja,
zaangazowanie spotecznosci i wyjgtkowa kultura — aby stworzy¢ przekonujgcg marke pracodawcy.
Skupiajgc sie na tych strategiach, wiasciciele matych firm moga skutecznie przyciggac i zatrzymywac
talenty, jednocze$nie prezentujac to, co sprawia, ze ich organizacja jest Swietnym miejscem pracy.
Pamietaj, ze Swietny employer branding dotyczy autentycznosci i potgczenia, w czym mate firmy czesto
sie wyrdzniajg!

[1]1 https://www.jobteaser.com/en/corporate/gen-z-lab/employer-branding-3-companies-who-stand-out-due-to-
their-content

[2] https://en.glickon.com/posts/employer-branding-5-great-examples-and-1-epic-fail

[3] https://recruitee.com/articles/sustainable-employer-branding

[4] https://www.navit.com/blog/building-a-positive-image-the-influence-of-sustainability-in-employer-branding
[5] https://www.joveo.com/the-ultimate-guide-to-employer-branding/

[6] https://blog.hubspot.com/marketing/employer-branding

[7] https://be-ambassador.com/sustainability-and-employee-branding-in-companies/

[8] https://www.uncubedstudios.com/reel-talk-blog/13-great-examples-of-employer-branding
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3. Wszystko o zré6wnowazonych opakowaniach

Dyrektywa UE w sprawie opakowan 94/62/WE, ktéra reguluje opakowania i odpady, jest zastepowana
przez PPWR, przechodzgc z dyrektywy w rozporzadzenie. Ta zmiana bedzie miata bezposrednie
zastosowanie we wszystkich panstwach cztonkowskich, co doprowadzi do wiekszej harmonizacji.
PPWR obejmuje wszystkie rodzaje opakowarn i odpaddw, niezaleznie od materiatu lub pochodzenia.

Dla MSP zgodno$¢ z przepisami UE dotyczagcymi opakowar jest niezbedna do unikniecia kar,
osiggniecia celéw zréwnowazonego rozwoju i wzmochnienia reputacji marki. Wigze sie to z ponowna
oceng praktyk pakowania, wykorzystaniem materiatéw przyjaznych dla Srodowiska, wspoétpracg w
ramach programow EPR i przyjeciem efektywnego zarzgdzania odpadami. Chociaz moga wystapi¢
koszty poczatkowe, zrownowazone opakowania moga zmniejszyc¢ ilos¢ odpaddéw, poprawi¢ wizerunek
marki i zbudowac lojalnos¢ klientow.

PPWR dotyczy wszystkich rodzajéw opakowan i odpaddw, niezaleznie od materiatéw lub
pochodzenia. Dotyczy zaréwno firm z siedzibg w UE, jak i tych importujacych opakowania i produkty
do UE.

Ktére postanowienia PPWR majg zastosowanie w kazdym indywidualnym przypadku i jakie obowigzki
z nich wynikaja, w duzej mierze zalezy od roli, jaka firma odgrywa w tancuchu dostaw. PPWR
rozréznia przede wszystkim ,,dostawce”, ,,producenta”, ,,dystrybutora”, , producenta”,
~importera” i ,dostawce ustug realizacji".

~Dostawca” to kazdy, kto dostarcza producentowi opakowania lub materiaty opakowaniowe.
Dostawca podlega rozlegtym obowigzkom informacyjnym i dokumentacyjnym i musi dostarczy¢
~producentowi” wszelkie informacje i dokumentacje, ktére sg wymagane do dostarczenia dowodu
zgodnosci dostarczonych produktéw.

~Producent” oznacza kazdego, kto produkuje opakowania lub opakowany produkt i odpowiada za
projekt i etykietowanie opakowan. Aby udowodni¢, ze ,producent” spetnia wymagania PPWR, musi
rowniez ztozy¢ deklaracje zgodnosci.

.Dystrybutor” to podmiot, ktéry udostepnia na rynku opakowanie lub produkt w opakowaniu i ktéry
w pierwszej kolejnosci podlega obowigzkowi kontroli i udzielania informacji.

~Producentem” moze by¢ kazdy producent, importer lub dystrybutor, ktéry dodatkowo - w
zaleznosci od pochodzenia - zajmuje sie pakowaniem produktéw i ustugami pakowania. Producenci
muszg upewnic sie, ze spetniajg wszystkie kluczowe wymagania PPWR, a w szczegblnosci muszg
przestrzegac¢ nowej Rozszerzonej Odpowiedzialnosci Producenta (EPR), ktéra odnosi sie réowniez do
specjalnych obowigzkdéw rejestracyjnych.

~Importer” oznacza kazda osobe fizyczng lub prawng majaca siedzibe w UE, ktéra wprowadza na
rynek UE opakowania lub opakowane produkty z panstwa trzeciego. Importerzy wprowadzajg na
rynek wytgcznie opakowania zgodne z kluczowymi wymogami.

~Dostawca ustug, realizacji zaméwien” oferuje co najmniej dwie ustugi: magazynowanie,
pakowanie, adresowanie lub wysytke (z wytgczeniem ustug pocztowych). Musi zapewni¢ zgodnos¢
opakowan i zweryfikowa¢, czy informacje o producencie sg zgodne z PPWR.



3. Wszystko o zré6wnowazonych opakowaniach

.Dostawca ustug realizacji zaméwien"” oferuje co najmniej dwie ustugi: magazynowanie, pakowanie,
adresowanie lub wysytke (z wytgczeniem ustug pocztowych). Musi zapewni¢ zgodnos¢ opakowan i
zweryfikowad, czy informacje o producencie sg zgodne z PPWR.

Ponadto:

Platformy e-commerce - internetowe sklepy i platformy utatwiajgce sprzedaz towaréw w opakowaniach
muszg réowniez zapewni¢, ze oferowane w nich produkty spetniajg przepisy dotyczace opakowan.

Podmioty zajmujace sie gospodarkg odpadami - podmioty zajmujace sie zbieraniem, sortowaniem,
recyklingiem i unieszkodliwianiem odpadéw opakowaniowych - muszg przestrzegac przepisow
dotyczacych gospodarowania odpadami, sprawozdawczosci i celdw w zakresie recyklingu.

Projektanci i twércy opakowan - profesjonalisci zajmujacy sie projektowaniem i tworzeniem opakowan
muszg zadbac o to, aby ich projekty byty zgodne z przepisami UE dotyczgcymi mozliwosci recyklingu,
wykorzystania materiatéw i wptywu na Srodowisko.

Kazdy podmiot musi zadbac o to, aby jego praktyki byty zgodne ze szczegdtowymi wymogami unijnych
ram prawnych dotyczacych opakowan, przyczyniajac sie w ten sposéb do bardziej zréwnowazone;j
gospodarki o obiegu zamknietym.

3.2.3: Gléwne cele przepiséw UE dotyczacych opakowan
Aby stworzy¢ efektywng gospodarke o obiegu zamknietym w zakresie opakowan, PPWR wyznacza kilka
szczego6towych celow:

¢ Przepisy dotyczace odpadéw: W oparciu o poziomy z 2018 r. pahstwa UE muszg do 2030 r. zmniejszy¢
ilos¢ odpadow opakowaniowych na mieszkanca o 5%, do 2035 r. 0 10%, a do 2040 r. o 15%.

¢ Obowigzkowe etykietowanie: Opakowanie musi zawierac etykiety dotyczace sktadu materiatu,
sortowania i instrukcji ponownego uzycia. Opakowanie wielokrotnego uzytku wymaga kodu QR lub
standardowego cyfrowego nosnika danych.

¢ Ponowne uzycie i uzupetnienie: Cele dotyczgce ponownego uzycia réznych typéw opakowan, wraz z
konkretnymi procentami, majg zosta¢ osiggniete do roku 2030 i 2040, w zaleznosci od rodzaju
opakowania. Uwaga: Cele dotyczgce ponownego uzycia opakowan transportowych nie maja
zastosowania do pudet tekturowych.

e Zakazy dotyczace niektérych rodzajow opakowan: Od 2030 r. niektére opakowania z tworzyw
sztucznych, takie jak folia termokurczliwa i opakowania swiezych owocdw i warzyw o wadze ponizej 1,5
kg, zostang w wiekszosci przypadkéw zakazane.

e Opakowania nadajace sie do recyklingu: Do 2030 r. wszystkie opakowania wprowadzane do obrotu
w UE beda nadawaly sie do recyklingu, a do 2035 r. bedg poddawane recyklingowi na duzg skale.

e Zawartos¢ materiatéw pochodzacych z recyklingu: Do 2030 r. opakowania z tworzyw sztucznych
muszg zawierac okreslony procent materiatéw pochodzacych z recyklingu, a do 2040 r. cele te zostang
podniesione wyzej. Wyjatkiem sg opakowania lekdw, zywnosci dla niemowlat i opakowan, ktére moga
stwarzac zagrozenie dla zdrowia.

¢ Minimalizacja opakowan: Do 2030 r. opakowania grupowe, transportowe i e-commerce muszg miec
maksymalnie 50% wspodtczynnika pustej przestrzeni. Opakowania sprzedazowe uzywane jako
opakowania e-commerce lub w systemie ponownego uzycia sg zwolnione.
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¢ Opakowania kompostowalne: Niektére opakowania muszg by¢ kompostowalne w ciggu trzech
lat od wejscia rozporzadzenia w zycie.

¢ Wymagania projektowe dla opakowan nadajacych sie do recyklingu: Narzucane s3g okreslone
wymagania projektowe w celu zwiekszenia mozliwosci recyklingu opakowan. Oznacza to, ze firmy
sg zachecane do eliminowania niepotrzebnych opakowan i, jesli to mozliwe, do stosowania
opakowan nadajacych sie do ponownego uzycia.

e Do 1 stycznia 2029 r. panstwa cztonkowskie muszg wprowadzi¢ systemy kaucyjne obejmujgce
90% jednorazowych plastikowych i metalowych opakowan na napoje o pojemnosci do trzech
litrow, z wytgczeniem wina, napojow spirytusowych, przetwordw mlecznych i matych opakowan.

3.2.4: Niezgodnos¢ z przepisami UE dotyczacymi opakowan

PPWR nakazuje Panstwom Cztonkowskim przyjecie sankcji za nieprzestrzeganie przepisow w ciggu 24
miesiecy. W przypadku niektérych wykroczen, takich jak nadmierne lub nieuzywalne opakowania,
PPWR wymaga grzywien dla producentéw, ktdrzy nie przestrzegajg przepisow.

Potencjalne skutki i kary zwigzane z nieprzestrzeganiem przepiséw bedg nastepujace:

¢ Kary finansowe

Przedsiebiorstwa, ktére nie przestrzegajg przepisdw, moga zosta¢ obcigzone znacznymi grzywnami
natozonymi przez organy regulacyjne. Kwota moze sie rozni¢ w zaleznosci od powagi i charakteru
naruszenia. Przedsiebiorstwa, ktore nie dopetnia obowigzkéw sprawozdawczych lub podadza
niedoktadne dane, réwniez mogg zosta¢ ukarane grzywnami.

e Ograniczenia operacyjne

Organy regulacyjne mogg wycofa¢ niezgodne produkty, powodujgc straty finansowe i zaktdcenia
operacyjne. Przedsiebiorstwa moga stana¢ w obliczu zakazéw rynkowych do czasu spetnienia
wymogow zgodnosci i mogg podlegad czestszym audytom, zwiekszajgc nadzdér regulacyjny.

¢ Dziatania prawne

Firmy moga stang¢ w obliczu dziatan prawnych ze strony regulatoréw lub innych interesariuszy za
nieprzestrzeganie przepisow. Moze to skutkowal kosztownymi postepowaniami prawnymi i
potencjalnymi szkodami.

¢ Kontrola publiczna
Niedostosowanie sie moze prowadzi¢ do negatywnego rozgtosu i szkody dla reputacji firmy, co moze
wptynac na zaufanie klientéw i warto$¢ marki. Firmy mogga straci¢ klientéw, ktérzy preferujg produkty
firm, ktdére przestrzegajg norm srodowiskowych i regulacyjnych.

Jak bedzie wyglada¢ wdrazanie PPWR w poszczegélnych panstwach cztonkowskich?
Kraje musza wyznaczy¢ odpowiednie organy odpowiedzialne za wdrazanie i egzekwowanie
zobowigzan.

Zostanie utworzony Rejestr Producentéw. Panstwa cztonkowskie majg utworzy¢ rejestr, ktéry
monitoruje przestrzeganie wymogdw wynikajgcych z rozporzadzenia. Zgodnie z paragrafem 2 PPWR
producenci sg zobowigzani do rejestracji w tym rejestrze.
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Przestrzeganie przepiséw UE dotyczacych opakowan moze by¢ kosztowne dla przedsiebiorstw w UE
lub eksportujacych do UE, ale korzysci finansowe czesto przewyzszajg wydatki. Koszty poczatkowe
obejmujg opracowanie ekologicznych opakowan, testowanie pod katem substancji niebezpiecznych i
dostosowywanie operacji w celu spetnienia norm zgodnosci, takich jak sledzenie wykorzystania
opakowan i raportowanie do wiadz.

Jednakze zgodnos$¢ oferuje dostep do ogromnego jednolitego rynku UE, zmniejsza koszty pakowania i
transportu oraz obniza optaty za zarzgdzanie odpadami dzieki opakowaniom nadajgcym sie do
recyklingu. Wzmacnia réwniez reputacje marki wsréd swiadomych ekologicznie konsumentéw i
oferuje przewage konkurencyjng. W przypadku oséb fizycznych lepsze etykietowanie i mniejsze
odpady opakowaniowe uproszczg utylizacje i zminimalizujg odpady domowe.

Choc koszty dostosowania sie do przepisOw sg oczywiste, przedsiebiorstwa, ktdre je dostosowujg,
moggq cieszyc sie licznymi korzysciami finansowymi, ktére czesto przewyzszajg poczatkowe wydatki w
dtuzszej perspektywie.

¢ Jednolity rynek europejski jest jednym z najwiekszych rynkéw konsumenckich na swiecie.
Przestrzeganie przepiséw dotyczacych opakowan jest warunkiem wstepnym dostepu do tego
rynku liczagcego ponad 447 milionéw konsumentéw. Zgodne opakowania zapewniajg swobodny
przeptyw towaréw w obrebie jednolitego rynku, co pozwala unikna¢ op6znien celnych lub
odrzucenh na granicy.

e Zmniejszenie ilosci stosowanych opakowan (zmniejszenie ich wagi) moze obnizy¢ koszty
materiatéw i transportu.

¢ Inwestowanie w opakowania nadajace sie do recyklingu lub ponownego uzycia moze obnizy¢
dtugoterminowe koszty gospodarowania odpadami, a przedsiebiorstwa mogg ptacic nizsze optaty
EPR za opakowania zgodne z zasadami gospodarki o obiegu zamknietym.

e Zréwnowazony rozwdj ma kluczowe znaczenie dla wspoétczesnych konsumentdéw, a dostosowanie
sie do przepiséw UE dotyczgcych opakowan moze wzmocni¢ marke firmy i przyciggnac klientéw
dbajacych o Srodowisko.

e Woczesne inwestowanie w zréwnowazone opakowania daje firmom przewage konkurencyjng i
plasuje je w pozycji lidera innowacji.
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Czym jest gospodarka o obiegu zamknietym i dlaczego jej potrzebujemy?

W ciggu ostatnich 50 lat liczba ludnosci na Swiecie podwoita sie, co spowodowato gwattowny wzrost
globalnego handlu i wynikajacej z niego produkcji towardw. Rosngcy popyt doprowadzit do szybkiego
zuzycia zasoboéw naturalnych i produkcji duzych ilosci odpadoéw. llos¢ surowcédw (biomasy, paliw
kopalnych, metali i mineratéw) wydobywanych na catym Swiecie kazdego roku wzrosta ponad
trzykrotnie z 27,1 miliarda ton w latach 70. do 92,1 miliarda ton w 2017 r. (IRP 2019). W UE same
odpady opakowaniowe stanowity 189 kg na mieszkanca w 2021 r., co oznacza wzrost o ponad 20% w
ciggu ostatnich 10 lat (por. 2012: 155 kg na mieszkanca) (Parlament Europejski 2024). Ponadto
produkcja i utylizacja towaréw uwalniajg ogromne iloéci energii i gazéw cieplarnianych. Srodowisko
naturalne cierpi z powodu skutkéw panujacego obecnie liniowego modelu ekonomicznego, ktoéry
funkcjonuje zgodnie z zasada ,wez, wytworz, uzyj, wyrzuc” i ktéry nadal charakteryzuje wiekszos¢
naszych dzisiejszych nawykéw konsumpcyjnych.

Obecnie stoimy w obliczu wyzwan tzw. potréjnego kryzysu planetarnego: zmiany klimatu, utraty
réznorodnosci biologicznej i zanieczyszczenia $rodowiska (UNEP 2024). W tym kontekscie pilna
potrzeba znalezienia bardziej wydajnych zasobowo alternatyw staje sie coraz bardziej oczywista.

Jedng z obiecujacych alternatyw jest model gospodarki o obiegu zamknietym, ktéry zyskuje na
popularnosci w ostatnich latach. Podstawowymi zasadami gospodarki o obiegu zamknietym sg
zapobieganie powstawaniu odpaddw i zanieczyszczen, recykling produktéw, materiatéw lub débr
konsumpcyjnych z mozliwie najlepszym zachowaniem wartosci oraz regeneracja srodowiska. W
przeciwienstwie do liniowego modelu ekonomicznego, gospodarka o obiegu zamknietym mocno
zakotwicza rozwazanie konca cyklu zycia dobra w procesie projektowania (2021). Uproszczajac, w
procesie projektowania uwzgledniono nastepujgce pytania:

¢ Co dzieje sie z produktem, materiatem lub materiatem eksploatacyjnym po jego wykorzystaniu?
¢ Jak mozna unika¢ marnotrawstwa tak dtugo, jak to mozliwe?

Im dtuzszy okres uzytkowania produktu, materiatu lub dobra konsumpcyjnego, tym mniejsza
potrzeba produkcji nowego dobra, co moze znacznie zmniejszy¢ zuzycie zasobow naturalnych, ilos¢
odpadodw i ilos¢ energii zuzywanej na produkcje i utylizacje. Klasycznymi przyktadami gospodarki o
obiegu zamknietym dla débr konsumpcyjnych, tj. produktéw trwatych, sg dzielenie sie modelami
samochodéw lub narzedzi, odziezg uzywang lub ustugi naprawcze urzgdzen elektronicznych.

Jednak w przypadku débr konsumpcyjnych, takich jak opakowania, ktérych okres uzytkowania
ogranicza sie do transportu produktéw i bardzo rzadko nadajg sie do dalszego uzytku, nalezy podjg¢
inne dziatania w celu unikniecia odpadow lub wydtuzenia okresu przydatnosci opakowan.
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Aby rozpoczaé proces przeprojektowania opakowania, nalezy najpierw przeanalizowac¢ aktualny stan
obecnego rozwigzania. Nalezy wzig¢ pod uwage nastepujgce punkty:

Tabela 1 Przeprojektowywanie opakowan: jak zaczgc?

Produkt:
Ktére czynniki wptywaija na jakos¢ i trwatos¢ mojego produktu?

Jakie wymagania stawiam opakowaniu mojego produktu?
Jakie aspekty prawne sg istotne w przypadku mojego produktu (np.
bezpieczenstwo zywnosci, towary niebezpieczne itp.)?

Przyktady czynnikéw wptywajgcych: wilgog, tlen, Swiatto, naprezenia

mechaniczne, sktad produktu (np. wysoka zawartos¢ oleju w
Zywnosci) itp.

Opakowanie:

Pytania dotyczace Jakie opakowania sg obecnie stosowane (opakowania podstawowe,
procesu ponownego wtdrne i trzeciorzedne)?
projektowania:
Jak zaczac? Specyfikacja opakowania (materiat, sktadniki, sktad, waga, wymiary)

Komunikacja:

Jakie informacje przekazuje sie za posrednictwem opakowania
(sktadniki, kod kreskowy, logo, data przydatnosci do spozycia itp.)?
Co dzieje sie z opakowaniami po wykorzystaniu (ponowne uzycie,
recykling, sktadowanie na wysypisku)?

Jak wyglada obecny proces logistyczny?

Jakie koszty wigzg sie z opakowaniem?

Analiza biezgcej sytuacji stanowi podstawe procesu przeprojektowania. Wazne jest, aby uwzglednic
jak najwiecej interesariuszy (wewnetrznych i zewnetrznych) w procesie projektowania, poniewaz
pozwala to na przeptyw wielu réznych perspektyw do procesu i zmniejsza ryzyko pominiecia waznych
aspektow. Na koncu tego unitu wiedzy wymieniono praktyczne narzedzia i dalszg lekture, aby utatwic
proces projektowania bardziej zrownowazonych rozwigzan opakowaniowych (patrz tabela 4/1).

Najbardziej oczywistg metodg unikania odpaddw, a tym samym oszczedzania zasobdw, jest
nieprodukowanie ich w ogole. Pominiecie opakowan jest trudne w wiekszosci przypadkdw, poniewaz
opakowania spetniajg wazne funkcje, takie jak ochrona produktu, mozliwos¢ transportu i aspekty
marketingowe. Réwniez z ekologicznego punktu widzenia rezygnacja z opakowan czesto nie jest
korzystna, poniewaz utrata produktu ma znacznie wiekszy wptyw na srodowisko niz uzycie
opakowan. Wytyczne ,Zréwnowazonego rozwoju opakowan zywnosci” z projektu badawczego ,STOP
waste - SAVE food” dostarczajg kilku przyktadéw opartych na ocenach cyklu zycia (patrz tabela 4/10).
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Wszystko zalezy od produktu i jego wymagan. Im bardziej wytrzymaty jest produkt i im mniej reaguje na
czynniki zewnetrzne, tym bardziej prawdopodobne jest, ze opakowanie mozna wyeliminowac.

Producenci mogg stosowac rézne podejscia, aby zmniejszyc ilos¢ opakowan i jednoczesnie uczynic
swoje produkty bardziej przyjaznymi dla sSrodowiska. Na przyktad mozliwe jest obejscie sie bez
opakowan niektérych rodzajow owocdw i warzyw, poniewaz naturalna skérka zapewnia ochrone.
Alternatywy, takie jak mydta w kostce lub asortyment w sklepach bez opakowan, gtdwnie suche
produkty spozywcze, takie jak ptatki zbozowe, ryz lub makaron, sg rowniez inspirujgcymi rozwigzaniami.

Innowacje takie jak rozpuszczalne folie do tabletek do zmywarek lub jadalne powtoki do owocéw
oferujg dalsze mozliwosci minimalizacji opakowan. Zuzycie materiatéw mozna réwniez zmniejszyc,
dostosowujgc rozmiary opakowan i stosujgc koncentraty. Srodki te pomagajg oszczedzaé zasoby i
pozycjonowac marke jako zréwnowazong - jasny komunikat dla klientéw swiadomych ekologicznie
(patrz rowniez: Tabela X, 1).

Tabela 2. Przeprojektowanie opakowan: unikanie/zapobieganie

Czy mdj produkt wymaga opakowania?

Pytania dotyczace
procesu ponownego
projektowania:
Unikanie/zapobieganie
pakowaniu

Czy sg jakies innowacje, ktére mogg zastapi¢ moje opakowanie?
Czy istniejg elementy opakowania, ktére mozna wyeliminowac?

Czy moge zmodyfikowa¢ swoj produkt, aby wyeliminowa¢ lub
ograniczyc¢ ilos¢ opakowania?

Ponowne uzycie

Termin ,reusable” (ponowne uzycie) jest uzywany do opisu opakowan, ktére mozna ponownie
wykorzystac wielokrotnie poprzez ponowne przetwarzanie i testowanie bez zmiany/niszczenia
oryginalnej formy. Ekologiczng zaletg tego jest to, ze zasoby sg oszczedzane, a energia wymagana do
procesu recyklingu moze zosta¢ uniknieta.

Poniewaz kazdy produkt ma inne wymagania dotyczgce opakowan, nie ma uniwersalnego
rozwigzania, nawet w przypadku opakowan wielokrotnego uzytku. Rosngca $wiadomos¢ ekologiczna
wsrdd ludnosci i ramy prawne walki z globalnym kryzysem klimatycznym doprowadzity w ostatnich
latach do wielu innowacji w sektorze opakowan wielokrotnego uzytku, w wyniku czego na rynku
istnieje obecnie szeroka gama rozwigzan i koncepcji wielokrotnego uzytku dla szerokiej gamy
produktow.

Wedtug publikacji Ellen MacArthur Foundation (2019) istniejg cztery rézne modele ponownego uzycia
w sektorze biznes-konsument (,B2C") - ,Refill at home”, ,Refill on the go”, ,Return from home” i
~Return on the go". Réznig sie one po pierwsze ze wzgledu na wlasnos$¢ opakowania
(konsument/firma), a po drugie ze wzgledu na miejsce, w ktérym opakowanie jest ponownie
napetniane/zwracane (w domu/w podroézy lub w firmie). Poszczegdlne modele oraz ogdlne wyzwania i
mozliwosci rozwigzan wielokrotnego uzytku opisano bardziej szczegdétowo w Module 3, Unit 3 - Reuse.

Dalszg literature i inspirujgce przyktady mozna znalez¢ w tabeli 4.
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Tabela 3. Przeprojektowanie opakowania: ponowne wykorzystanie

Czy dla mojej kategorii produktéw istniejg ustalone systemy
ponownego wykorzystania?

Czy w mojej okolicy istnieje infrastruktura (logistyka, urzagdzenia do

Pytania dotyczace mycia itp.) umozliwiajaca wdrozenie systemu wielokrotnego uzytku?

procesu ponownego
projektowania:

Ponowne uzycie Jakie wyzwania i mozliwosci dla mojego produktu/firmy moga

przynies¢ rozwigzania wielokrotnego uzytku?
W jaki sposéb mozna zorganizowac/dostosowac proces logistyczny?

Jakie koszty wigzatyby sie z t3 zmiang?

Recykling

Recykling to proces ponownego przetwarzania materiatdéw/surowcow, ktére zostaty wykorzystane w
produktach lub opakowaniach. W przeciwiehstwie do ponownego uzycia (opakowania wielokrotnego
uzytku), recykling obejmuje produkty/opakowania, ktére zostaty juz zutylizowane, rozktadajac je na
poszczegdlne czesci przy uzyciu réznych proceséw i procedur w celu odzyskania oryginalnych
materiatéw/surowcéw. Nastepnie sg one przetwarzane na nowe produkty/opakowania. W ten sposdb
mozna zmniejszy¢ zuzycie nowych surowcéw. Niemniej jednak zasoby, takie jak energia, woda i
surowce, sg wymagane do proceséw recyklingu. Z tego powodu poprzednie podejscia do unikania i
ponownego uzycia sg lepsze od recyklingu z punktu widzenia ochrony zasobdéw i unikania odpadow.

Czesto trudno jest laikom oceni¢, czy opakowanie nadaje sie do recyklingu, czy nie, poniewaz czesto
brakuje wiedzy na temat procesu recyklingu i wptywu metod przetwarzania, ktére mogg mie¢ wptyw
na jakosc recyklatu. Aby opakowanie nadawato sie do recyklingu, muszg zosta¢ spetnione pewne
wymagania techniczne. Przy wyborze materiatéw nalezy zadbac o to, aby kraj lub region, w ktorym
utylizowane jest opakowanie, posiadat odpowiednie struktury zbidrki, tj. systemy zbiérki i odzysku.
Materiat powstaty w wyniku procesu recyklingu powinien réwniez nadawac sie do wykorzystania w
rownowaznym obszarze zastosowan.

Zgodnie z katalogiem wymagan i ocen Instytutu cyclos-HTP, struktury zbiérki dla materiatéw papier,
tektura i karton (PPC), opakowania tekturowe powlekane tworzywem sztucznym, szkto, blacha biata i
metale zelazne oraz butelki na napoje PET mozna zatozy¢ w catej UE. W Niemczech i Austrii istniejg
rowniez struktury zbiérki dla folii z tworzyw sztucznych, opakowan z polietylenu (PE) i polipropylenu
(PP), opakowan z polistyrenu (PS), stabilnych wymiarowo i elastycznych tworzyw sztucznych
mieszanych, a takze dla aluminium i metali niezelaznych. W Niemczech mozna réwniez zatozy¢
strukture zbidrki dla kompozytéw PPK bez dalszych badan. Bardziej szczegétowe informacje na temat
wymagan i podstawowych kryteriow oceny mozna znalez¢ w publikacji Testowanie i weryfikacja
mozliwosci recyklingu cyclos-HTP (patrz tabela 4/7).

Aby utatwic recykling, nalezy ogdlnie zachowac ostroznos¢ podczas projektowania opakowan, aby
uzywac jak najmniej réznych materiatéw i koloréw lub farb drukarskich. Zaleca sie réwniez unikanie
matych czesci i projektowanie opakowan w taki sposéb, aby mozna je byto tatwo oprézni¢. Wazne jest
réowniez, aby jasno informowac klientéw o prawidtowym obchodzeniu sie z opakowaniem i jego
utylizacji, aby trafito ono do wtasciwego strumienia recyklingu. Wymagania dotyczgce materiatow dla
opakowan nadajacych sie do recyklingu sg jasno wymienione w wytycznych Circular Packaging Design
Guideline FH Campus Wien (patrz tabela 4/8).



Tabela 4. Przeprojektowanie opakowania: Recykling

3. Wszystko o zré6wnowazonych opakowaniach

Jakie strumienie recyklingu istniejg w kraju, w ktérym oferuje swoj

produkt?

Czy materiaty, z ktérych robie opakowania, nadaja sie do recyklingu
i czy mozna je poddac recyklingowi w kraju/regionie, w ktérym
sprzedawany jest méj produkt?

Pytania dotyczace Czy mozna wymieni¢ czesci opakowania, ktére nie nadajg sie do
procesu ponownego recyklingu lub nadajg sie do recyklingu w ograniczonym zakresie?

projektowania:

Recykling Ogélnie rzecz biorac, nalezy wzigé pod uwage nastepujace kwestie:
Materiaty i dodatki (np. materialy kompozytowe, wypetniacze w

tworzywach sztucznych)
Kolor opakowania

Kolorystyka nadruku i elementy opakowan (np. kleje, etykiety)

Oproéznianie resztkowe
Zamkniecia i mate czesci

Komunikacja dotyczaca prawidtowej utylizacji

Narzedzia i dalsza lektura

Przejscie na zrdbwnowazone rozwigzanie opakowaniowe jest wymagajgce i wymaga wiedzy fachowej, czasu
na badania informacji, inwestycji finansowych i Scistej wspétpracy zespotowej. Czesto trudno jest
zidentyfikowac prawdziwie zréwnowazone rozwigzania, poniewaz opakowanie musi by¢ nie tylko korzystne
dla sSrodowiska, ale przede wszystkim musi bezpiecznie chroni¢ produkt. Jesli ochrona produktu zostanie
zaniedbana na rzecz pozornie zréwnowazonego rozwigzania, moze to doprowadzi¢ do szybszego zepsucia
sie produktu i wytwarzania niepotrzebnych odpadoéw. Dlatego przejscie na zréwnowazone opakowanie
powinno by¢ dobrze przemyslane i doktadnie zbadane, aby upewnic sie, ze nowe rozwigzanie naprawde ma
sens. Aby wesprze¢ proces przeprojektowania, ponizsza tabela zawiera przydatng literature i narzedzia,

ktére dostarczajg cennych informacji i pomocy.

Tabela 5 Narzedzia i dalsza lektura

Nr. Temat Opis
Ogranicz, Uzyj Inspirujgce przyktady i innowacje
ponownie, réznych rozwigzan
1 Poddaj opakowaniowych, ktére zostaty
recyklingowi zoptymalizowane pod katem

ekologicznym

Ogranicz, Uzyj Ekologiczna optymalizacja
ponownie, opakowan - poradnik dla firm
2 Poddaj

recyklingowi

Jezyk

EN

DE

Link

www.emf.thirdlight.co
m

www.ioew.de/publ
ikacje/opakowania
oekologiczne opt

ymalizacja



https://emf.thirdlight.com/file/24/h_Pf1MahttEqT6h_OwchCrKU2/Upstream%20Innovation.pdf
https://emf.thirdlight.com/file/24/h_Pf1MahttEqT6h_OwchCrKU2/Upstream%20Innovation.pdf
https://www.ioew.de/publikationen%20/verpackungen_oekologisch_optimieren
https://www.ioew.de/publikationen%20/verpackungen_oekologisch_optimieren
https://www.ioew.de/publikationen%20/verpackungen_oekologisch_optimieren
https://www.ioew.de/publikationen%20/verpackungen_oekologisch_optimieren

Ponowne uzycie

Ponowne uzycie

Ponowne uzycie

Ponowne uzycie

Recykling

Recykling
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Film przedstawia r6zne warianty
systeméw opakowan wielokrotnego
uzytku i przyktady zastosowan

Ponowne wykorzystanie - nowe
spojrzenie na opakowania, Fundacja
Ellen McArthur: Praca ta stanowi
ramy do zrozumienia ponownego
wykorzystania, identyfikuje szes¢
gtéwnych korzysci ptynacych z
ponownego wykorzystania i mapuje
69 przyktadéw ponownego
wykorzystania.

W badaniu tym przeanalizowano
wyniki 32 analiz cyklu zycia, w
ktérych poréwnano wptyw
alternatywnych opakowan
jednorazowego i wielokrotnego
uzytku

Mehrweg-Pfadfinder - Przewodnik
po przejsciu na opakowania
wielokrotnego uzytku w Austrii

Katalog wymagan i ocen dotyczgcych
mozliwosci recyklingu materiatéw

Wytyczne dotyczgce projektowania
opakowan nadajacych sie do
recyklingu

EN

EN

EN

DE

PL/DE

PL/DE
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om/watch?
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guideline.html


https://www.youtube.com/watch?v=pysBxD3CoGk
https://www.youtube.com/watch?v=pysBxD3CoGk
https://www.youtube.com/watch?v=pysBxD3CoGk
https://emf.thirdlight.com/file/24/_A-BkCs_aXeX02_Am1z_J7vzLt/Reuse%20%E2%80%93%20rethinking%20packaging.pdf
https://emf.thirdlight.com/file/24/_A-BkCs_aXeX02_Am1z_J7vzLt/Reuse%20%E2%80%93%20rethinking%20packaging.pdf
https://emf.thirdlight.com/file/24/_A-BkCs_aXeX02_Am1z_J7vzLt/Reuse%20%E2%80%93%20rethinking%20packaging.pdf
https://emf.thirdlight.com/file/24/_A-BkCs_aXeX02_Am1z_J7vzLt/Reuse%20%E2%80%93%20rethinking%20packaging.pdf
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https://emf.thirdlight.com/file/24/_A-BkCs_aXeX02_Am1z_J7vzLt/Reuse%20%E2%80%93%20rethinking%20packaging.pdf
https://emf.thirdlight.com/file/24/_A-BkCs_aXeX02_Am1z_J7vzLt/Reuse%20%E2%80%93%20rethinking%20packaging.pdf
https://emf.thirdlight.com/file/24/_A-BkCs_aXeX02_Am1z_J7vzLt/Reuse%20%E2%80%93%20rethinking%20packaging.pdf
https://zerowasteeurope.eu/wp-content/uploads/2020/12/zwe_reloop_executive-summary_reusable-vs-single-use-packaging_-a-review-of-environmental-impact_en.pdf
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https://zerowasteeurope.eu/wp-content/uploads/2020/12/zwe_reloop_executive-summary_reusable-vs-single-use-packaging_-a-review-of-environmental-impact_en.pdf
https://zerowasteeurope.eu/wp-content/uploads/2020/12/zwe_reloop_executive-summary_reusable-vs-single-use-packaging_-a-review-of-environmental-impact_en.pdf
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https://ecology.at/mehrweg_pfadfinder_2023.htm
https://ecology.at/mehrweg_pfadfinder_2023.htm
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https://www.cyclos-htp.de/publications/r-a-catalogue/
https://www.cyclos-htp.de/publications/r-a-catalogue/
https://www.cyclos-htp.de/publications/r-a-catalogue/
https://www.fh-campuswien.ac.at/en/research/kompetenzzentren-fuer-forschung-und-entwicklung/competence-center-for-sustainable-and-future-oriented-packaging-solutions/circular-packaging-design-guideline.html
https://www.fh-campuswien.ac.at/en/research/kompetenzzentren-fuer-forschung-und-entwicklung/competence-center-for-sustainable-and-future-oriented-packaging-solutions/circular-packaging-design-guideline.html
https://www.fh-campuswien.ac.at/en/research/kompetenzzentren-fuer-forschung-und-entwicklung/competence-center-for-sustainable-and-future-oriented-packaging-solutions/circular-packaging-design-guideline.html
https://www.fh-campuswien.ac.at/en/research/kompetenzzentren-fuer-forschung-und-entwicklung/competence-center-for-sustainable-and-future-oriented-packaging-solutions/circular-packaging-design-guideline.html
https://www.fh-campuswien.ac.at/en/research/kompetenzzentren-fuer-forschung-und-entwicklung/competence-center-for-sustainable-and-future-oriented-packaging-solutions/circular-packaging-design-guideline.html
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https://www.fh-campuswien.ac.at/en/research/kompetenzzentren-fuer-forschung-und-entwicklung/competence-center-for-sustainable-and-future-oriented-packaging-solutions/circular-packaging-design-guideline.html
https://www.fh-campuswien.ac.at/en/research/kompetenzzentren-fuer-forschung-und-entwicklung/competence-center-for-sustainable-and-future-oriented-packaging-solutions/circular-packaging-design-guideline.html
https://www.fh-campuswien.ac.at/en/research/kompetenzzentren-fuer-forschung-und-entwicklung/competence-center-for-sustainable-and-future-oriented-packaging-solutions/circular-packaging-design-guideline.html
https://www.fh-campuswien.ac.at/en/research/kompetenzzentren-fuer-forschung-und-entwicklung/competence-center-for-sustainable-and-future-oriented-packaging-solutions/circular-packaging-design-guideline.html
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Ocena Wytyczne dotyczace zarzadzania PL/DE www.ecodesign-
zrébwnowazoneg opracowane przez ,Okragty Stét ds. packaging.org/en/
0 rozwoju Eko Projektowania Opakowan z

Tworzyw Sztucznych” pokazujg, w
jaki sposéb mozna wdrozy¢ procesy,

9 strategie i metody zarzadzania, aby
opracowac przyjazne dla srodowiska
i oszczedne pod wzgledem zasobdéw
rozwigzania opakowaniowe.
Innowacje w Informacje na temat aktywnych i w gﬁ"aampak'eum'
zakresie inteligentnych opakowan oraz
opakowan zagadnien zréwnowazonego
rozwoju.
10
Odpadki Zréwnowazony rozwdj opakowan W, Z www.boku.ac.at/
zywnosciowe i Zywnosci - en/wau/abf/sch
opakowania Przewodnik dla producentéw werpunkttheme
11 opakowan, przetwdrcéw zywnosci, n/lebensmittel-

sprzedawcow detalicznych, instytucji
politycznych i organizacji
pozarzadowych

im-abfall/stop-
waste-save-food


https://ecodesign-packaging.org/en/
https://ecodesign-packaging.org/en/
http://www.actinpak.eu/about/
http://www.actinpak.eu/about/
https://boku.ac.at/en/wau/abf/schwerpunktthemen/lebensmittel-im-abfall/stop-waste-save-food
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Fascynujgce fakty na temat przewodzenia zmianom organizacyjnym i
transformac;ji

e Zmiana jest nieunikniona: Organizacje muszg stawiac czotfa ciggtym zmianom wynikajacym z
postepu technologicznego, zmian rynkowych i nowych przepiséw. Skuteczni liderzy muszg
opanowac sztuke zarzadzania tymi zmianami.

e Sita paradygmatu: 8-etapowy model zmiany Johna Kottera to ztoty standard kierowania zmiang,
zaczynajacy sie od wytworzenia poczucia pilnosci, a konczacy na wdrozeniu nowych praktyk w
kulture firmy.

e Zdobycie wsparcia: Poparcie interesariuszy jest kluczowe. Zrozumienie, co motywuje
pracownikéw, inwestoréw i klientéw, pomaga w opracowaniu przekonujgcego argumentu na
rzecz zmiany.

¢ Opportunity Knocks: Proaktywne zarzgdzanie zmiang polega na dostrzeganiu okazji poprzez
opinie klientéw i analize rynku. Ale z okazjg wigze sie ryzyko — liderzy muszg tagodzi¢ potencjalne
wady, takie jak opdr lub zaktécenie przeptywu pracy.

e Zmiany behawioralne maja znaczenie: najtrudniejszg czescig zmiany nie sg tylko systemy i
procesy — to zmiana nastawienia. Angazowanie pracownikéw poprzez zaangazowanie, szkolenia i
zachety moze sprawic, ze zmiana sie utrzyma.

¢ Narzedzia pracy: Skuteczni liderzy zmian stosujg kombinacje narzedzi z zakresu przywddztwa,
komunikacji, szkolen i motywacji, aby ptynnie przeprowadzi¢ swoje organizacje przez proces
transformaciji.

e Mysl perspektywicznie: Kluczem jest zapobieganie problemom — testy pilotazowe, ocena ryzyka i
plany awaryjne moga uchronic inicjatywe zmiany przed wykolejeniem.

Przedstawione spostrzezenia stanowig plan dziatania, dzieki ktéremu liderzy mogg skutecznie
przeprowadzi¢ swoje organizacje przez skomplikowane procesy transformaciji.

Przeglad tresci modutu: Zmiana i transformacja organizacyjna

Ten modut ma na celu wyposazenie uczestnikéw w wiedze i umiejetnosci wymagane do kierowania i
zarzadzania transformacjg w organizacjach. Obejmuje on kluczowe aspekty zarzgdzania zmiang, w
tym identyfikacje mozliwosSci zmiany, pozyskiwanie wsparcia interesariuszy, zarzgdzanie ryzykiem i
wptywanie na wzorce zachowan wsrdd pracownikéw i interesariuszy. Tres¢ jest podzielona na cztery
kluczowe jednostki, z ktérych kazda dotyczy okreslonego obszaru zmiany organizacyjnej.



3. Wszystko o zré6wnowazonych opakowaniach

1. Jak przewodzi¢ zmianom i zarzgdza¢ transformacjg w organizacji

Zrédta zewnetrzne:

Wideo: www.youtube.com/watch?v=e1VDmj1bFFY

Wideo omawia 8-etapowy proces Johna Kottera dla kierowania zmiang, pierwotnie wprowadzony w
jego ksigzce Leading Change z 1996 r. i zaktualizowany w jego ksigzce Accelerate z 2014 r. Wideo
wyjasnia kazdy z osmiu krokéw Kottera, ktdre prowadzg organizacje przez skuteczne zarzadzanie
zmiang. Kroki te obejmujg tworzenie pilnosci, budowanie koalicji przewodniej, tworzenie wizji
strategicznej, werbowanie armii ochotnikéw, umozliwianie dziatania poprzez usuwanie barier,
generowanie krétkoterminowych zwyciestw, podtrzymywanie przyspieszenia i instytucjonalizacje
zmiany. Prezenter odnosi sie rowniez do oryginalnych i zaktualizowanych etykiet Kottera dla tych
krokéw i oferuje dodatkowe zasoby do zarzadzania i kierowania zmiang za posrednictwem kursu
premium.

Artykut: www.investopedia.com/terms/c/core competencies.asp

Artykut z Investopedia przedstawia dogtebny wglad w podstawowe kompetencje, czyli unikalne
zasoby i mozliwosci, ktére dajg firmie przewage konkurencyjng. Wyjasnia, ze podstawowe
kompetencje sg niezbedne do sukcesu firmy i moga obejmowac takie czynniki, jak innowacyjna
technologia, doskonata obstuga klienta i silna kultura firmy. Koncepcja ta zostata spopularyzowana w
artykule Harvard Business Review z 1990 r. autorstwa C.K. Prahalada i Gary'ego Hamela. Artykut bada
réwniez, w jaki sposdb firmy mogga identyfikowad i rozwija¢ swoje podstawowe kompetencje, zalety i
wady skupiania sie na nich oraz rzeczywiste przyktady, takie jak Amazon, ktére ilustrujg te koncepcje.

Podsumowanie: Ta Unit koncentruje sie na paradygmatach zmiany i procesie zarzgdzania
transformacja w organizacji. Kluczowe tematy obejmujg zrédta zmian organizacyjnych, 8-etapowy
model Kottera do zarzgdzania zmiang i role kompetencji korporacyjnych w osigganiu celéw
korporacyjnych.

2. Zdobywanie poparcia dla zmian

Zrédta zewnetrzne:

Wideo: www.youtube.com/watch?v=8|PPr6B-vY4

W tym filmie przedstawiono strategie skutecznego komunikowania interesariuszom zmian w
organizacji, podkreslajgc znaczenie zrozumienia ich potrzeb i motywaciji.

Artykut: https://positivepsychology.com/motivation-human-behavior/

Spostrzegawczy artykut, ktéry bada czynniki psychologiczne, ktére motywujg jednostki i organizacje
do przyjecia zmiany. Zagtebia sie w wewnetrzne i zewnetrzne motywatory oraz w to, jak mozna je
wykorzystac, aby uzyskac wsparcie dla inicjatyw zmiany.

Podsumowanie: Ta Unit bada znaczenie uzyskania wsparcia interesariuszy podczas wdrazania
zmian. Tematy obejmujg zrozumienie interesariuszy i ich potrzeb, identyfikacje tego, co motywuje
zmiane, oraz role komunikacji w zapewnianiu poparcia interesariuszy.
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3. Identyfikacja mozliwosci zmian i redukcja ryzyka zmian

Zrédta zewnetrzne:

Wideo: Jak zidentyfikowac okazje biznesowa? | Sanjeev Bikhchandani | TEDXSRCC
www.youtube.com/watch?v=0kNpsVMT84w

Ten film przedstawia praktyczne metody identyfikowania mozliwosci zmian w organizacji. Zawiera
przyktady rozpoznawania obszaréw wymagajacych poprawy i innowacji.

Wideo: Jak ograniczy¢ ryzyko zwigzane z zarzgdzaniem zmiang? | Kerry Howard - ekspert ds.
zapobiegania traumom_www.youtube.com/watch?v=u25j0a2e0GY

W filmie ,Jak ztagodzi¢ ryzyko zarzgdzania zmiang?” Kerry Howard, ekspertka ds. zapobiegania
traumom, omawia psychologiczny wptyw zmian organizacyjnych na pracownikéw. Podkresla
znaczenie zrozumienia, w jaki sposéb zmiany moga wywotywac stres i niepokdj, prowadzac do oporu.
Howard przedstawia praktyczne strategie tagodzenia tych ryzyk, w tym przejrzystg komunikacje,
tworzenie wspierajgcego srodowiska i zaspokajanie emocjonalnych potrzeb pracownikéw w catym
procesie zmiany. Film podkresla role empatii i przywddztwa w zapewnianiu ptynniejszego przejscia i
zmniejszaniu potencjalnego negatywnego wyniku podczas inicjatyw zmiany.

Podsumowanie: Ta Unit obejmuje proces identyfikacji niezbednych zmian w organizacji i strategie
tagodzenia powigzanych ryzyk. Zajmuje sie réwniez potencjalnymi pozytywnymi i negatywnymi
skutkami zmian organizacyjnych oraz metodami zapobiegania problemom, zanim sie pojawig.

4. Jak zmieni¢ wzorce zachowan pracownikow (i interesariuszy)

Zrédta zewnetrzne:

Wideo: Zaangazowanie pracownikéw - kto zatapia Twoja t6dz? www.youtube.com/watch?
v=y4nwoZ02A|M

Wideo ,Employee Engagement - Who's Sinking Your Boat?" wykorzystuje analogie do todzi, aby
zbadac¢ wptyw niezaangazowanych pracownikow na wydajnos¢ zespotu i ogdlny sukces organizacji.
Podkresla, jak nawet niewielka liczba niezaangazowanych oséb moze podwazy¢ wysitki catego
zespotu, podobnie jak dziura w todzi moze spowodowac jej zatoniecie. Wideo podkresla znaczenie
wczesnego identyfikowania i rozwigzywania braku zaangazowania, promowania kultury wspotpracy i
zapewniania, ze wszyscy cztonkowie zespotu aktywnie wiostujg w tym samym kierunku, aby osiggng¢
cele organizacyjne.

Artykut: Kierowanie transformacjg organizacyjng poprzez zmiane zachowan
www.linkedin.com/pulse/guiding-organizational-transformation-through-change-ed-burgoyne/
Artykut ,Guiding Organizational Transformation Through Behavior Change” autorstwa Eda
Burgoyne'a_omawia kluczowg role zmiany zachowania w udanej transformacji organizacyjnej.
Burgoyne podkresla, ze podczas gdy wiele inicjatyw dotyczgcych zmian koncentruje sie na
dostosowaniach proceséw i przeptywu pracy, prawdziwa transformacja wymaga zainspirowania
jednostek w organizacji do zmiany sposobu myslenia i przyjecia nowych zachowan. Analizuje, w jaki
sposéb opdr wobec zmian jest naturalny i podkresla znaczenie tworzenia kultury uczenia sie, ktéra
wspiera otwartos¢ na zmiany. Artykut podkresla réwniez role przywddztwa w modelowaniu
pozadanych zachowan, dostosowywaniu wartosci organizacyjnych do wysitkéw na rzecz zmian i
umozliwianiu pracownikom przejecia odpowiedzialnosci za proces zmian. Poprzez tworzenie
wspierajgcego srodowiska, ktdre zacheca do ciekawosci i rozwoju, organizacje mogg osiggnac trwatg
transformacje i dostosowac indywidualne dziatania do szerszych celéw organizacyjnych.
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Podsumowanie: Ta Unit koncentruje sie na wyzwaniach zwigzanych ze zmiang wzorcéw zachowan
wsrod pracownikow i interesariuszy podczas transformacji organizacyjnych. Obejmuje narzedzia
zachecajace do zaangazowania, uczestnictwa i dtugoterminowego zaangazowania w inicjatywy zmian.

Whiosek

Ten modut zapewnia kompleksowe podejscie do przewodzenia i zarzgdzania zmiang w organizacji.
Dzieki zrozumieniu kluczowych koncepcji, ram i narzedzi przedstawionych uczestnicy bedga lepiej
przygotowani do poruszania sie po zawitosciach zmiany organizacyjnej, zapewnienia wsparcia
interesariuszy i osiggniecia udanej transformaciji.

Zrédta i odniesienia

Ksigzki:

~Leading Change" Johna P. Kottera: Przetomowa ksigzka przedstawiajgca 8-etapowy model zmiany
Kottera.

LSwitch: How to Change Things When Change Is Hard"” autorstwa Chipa Heatha i Dana Heatha:
Praktyczny przewodnik dotyczgcy wprowadzania skutecznych zmian w kontekscie osobistym i
zawodowym.

~The Heart of Change: Real-Life Stories of How People Change Their Organizations” autorstwa Johna
P. Kottera i Dana S. Cohena: Zawiera rzeczywiste przyktady zastosowania modelu zmiany Kottera w
praktyce.

Artykuty:

~Why Transformation Efforts Fail” autorstwa Johna P. Kottera (Harvard Business Review): Omodwienie
typowych putapek w inicjatywach dotyczgcych zmian i sposobdéw ich unikania.
https://hbr.org/1995/05/leading-change-why-transformation-efforts-fail-2

~Cracking the Code of Change” autorstwa Michaela Beera i Nitina Nohrii (Harvard Business Review):
Analiza réznych podejs¢ do zmian i sposobow ich skutecznego zréwnowazenia.
www.hbr.org/2000/05/cracking-the-code-of-change

~The Hard Side of Change Management” autorstwa Harolda L. Sirkina, Perry'ego Keenana i Alana
Jacksona (Harvard Business Review): Ksigzka skupia sie na kluczowych, czesto pomijanych aspektach
zarzadzania zmiana.

www.hbr.org/2005/10/the-hard-side-of-change-management

Kursy i symulacje online:

Harvard Business School Online: Oferuje r6znorodne kursy, w tym symulacje zarzadzania zmiang,
ktére umozliwiajg interaktywng nauke.

Coursera: kursy takie jak ,Zmiany organizacyjne i kultura adaptacji do dynamicznych srodowisk”
oferowane przez Macquarie University lub ,Zarzagdzanie zmianami w organizacjach” oferowane przez
University of London.
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Zrédta i odniesienia

Filmy:

Wyktady TED:

.Jak zarzadzac dla zbiorowej kreatywnosci” autorstwa Lindy Hill: Omdéwienie sposobu przewodzenia
innowacyjnosci i kreatywnosci, ktére sg kluczowe w inicjatywach zwigzanych ze zmiana.
www.ted.com/talks/linda hill how to manage for collective creativity?subtitle=en ,

Plemiona, ktérym przewodzimy” autorstwa Setha Godina: Eksploracja sposobu, w jaki tworzenie i
przewodzenie plemionom moze napedzac zmiany.

www.zenith-prod-alt.ted.com/talks/seth godin the tribes we lead?referrer=playlist-

countdown session 1 urgency&subtitle=en

Kanaly YouTube:
Harvard Business Review: Oferuje szereg filméw na temat zarzadzania zmiana:

e Co sprawia, ze ktos jest Swietnym liderem? www.youtube.com/watch?v=ME5arjISTGQ
e (Czym jest strategia? Jest o wiele prostsza niz mysliszwww.youtube.com/watch?v=071k10B4TaE
e 5 zasad skutecznej komunikacji z kadrg kierowniczg www.youtube.com/watch?v=Fzi4T94QCjw

Simon Sinek: Koncentruje sie na przywédztwie i zmianach, oferujac wnikliwe dyskusje i
praktyczne porady:
e Dlaczego dobrzy liderzy sprawiaja, ze czujesz sie bezpiecznie | Simon Sinek | TED
www.youtube.com/watch?v=ImyZMtPVodo
¢ Nawiguj i akceptuj zmiany/Simon Sinek: www.youtube.com/watch?v=pUmTQ-86-YI
e Simon Sinek: Jak rozpocza¢ transformacje kulturowg? www.youtube.com/watch?v=zCIAdLw4yRI

Czasopisma:
Journal of Change Management: obejmuje badania i studia przypadkéw dotyczace zmian
organizacyjnych, w tym najlepsze praktyki i spostrzezenia teoretyczne.

www.tandfonline.com/journals/ricm20

Organization Science: publikuje artykuty na temat zmian organizacyjnych, innowacji i transformacji,
zapewniajgc dogtebng perspektywe naukowa.

Zadania i zasoby te powinny stanowic¢ solidng podstawe zaréwno do zrozumienia teorii, jak i
praktycznego zastosowania w kierowaniu zmianami i transformacjami organizacyjnymi.
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Jak znalez¢ inspirujgce, zréwnowazone rozwigzania opakowaniowe dla MSP
Zréwnowazone opakowania szybko ewoluuja, a nowe, innowacyjne rozwigzania pojawiaja sie w catej
Europie. Dla matych i $érednich przedsiebiorstw (MSP) znalezienie odpowiedniego zréwnowazonego
opakowania jest niezbedne, poniewaz moze zwiekszy¢ atrakcyjnos¢ rynkowa, zmniejszy¢ wptyw na
srodowisko, a nawet zwiekszy¢ wydajnos¢ operacyjng. Ponizej znajduje sie przeglad wybitnych zrdodet,
w tym konkurséw i nagréd, w ktérych MSP moga odkry¢ inspirujace innowacje w zakresie opakowan.

1. Europejskie Nagrody i Konkursy Opakowan

Europejskie konkursy opakowaniowe stanowig doskonate platformy do odkrywania najnowszych
trendow i przetoméw w zrownowazonym pakowaniu. Te nagrody czesto obejmuja pionierskie
rozwigzania, ktére sg zaréwno przyjazne dla srodowiska, jak i praktyczne dla réznych branz.

¢ Niemiecka Nagroda Zréwnowazonego Rozwoju dla Opakowan (Deutscher
Nachhaltigkeitspreis fiir Verpackung): Ta nagroda, jedna z najbardziej prestizowych w
Niemczech, honoruje innowacje w zréwnowazonym pakowaniu. Podkresla redukcje odpaddw,
wydajnos¢ materiatowa, mozliwos¢ recyklingu i wptyw spoteczny. Uczestniczace firmy prezentujg
nowatorskie projekty, czesto wykorzystujgce materiaty biodegradowalne lub nadajace sie do
recyklingu. MSP moga wykorzysta¢ nominowane produkty jako inspiracje zaréwno do potrzeb w
zakresie opakowan na matg skale, jak i kompleksowych zréwnowazonych projektéw.
www.nachhaltigkeitspreis.de/en/

¢ Austriacka Nagroda Panistwowa za Inteligentne Opakowania (Staatspreis Smart
Packaging): Uznawana za wiodgcg nagrode w dziedzinie opakowan w Austrii, Staatspreis Smart
Packaging wyrdznia innowacyjne, zrbwnowazone rozwigzania opakowaniowe. Ta nagroda kftadzie
nacisk na inteligentne i przyjazne dla srodowiska opakowania, ze szczegélnym uwzglednieniem
materiatéw nadajgcych sie do ponownego uzycia, recyklingu lub biodegradacji. Laureaci i
nominowani oferujg warto$ciowe pomysty dla MSP na temat tego, jak zwiekszy¢ funkcjonalnoé¢ i
zréwnowazony rozwdj opakowan. www.pbmaw.gv.at/Ministerium/Staatspreise/Smart-
Packaging.html

e WorldStar Packaging Awards (WPO): Ten globalny konkurs Swiatowej Organizacji Opakowan
(WPO) corocznie nagradza innowacje w zakresie opakowan, a wsrdd finalistéw znajduje sie wiele
projektow europejskich. Kategorie takie jak ,Zréownowazony rozwdj” i ,Materiaty i komponenty
opakowaniowe” prezentujg ekologiczne pomysty na opakowania odpowiednie dla MSP, ktére chca
mie¢ pozytywny wptyw na srodowisko. www.worldstar.org/

e European Carton Excellence Awards: Ta nagroda, przyznawana przez Pro Carton, honoruje
innowacyjne rozwigzania opakowaniowe na bazie papieru. Skupienie sie na zréwnowazonych,
nadajgcych sie do recyklingu materiatach oferuje kreatywne opcje opakowaniowe zaprojektowane
specjalnie dla produktéw markowych, czesto dostosowane do matych i srednich przedsiebiorstw
poszukujgcych zrébwnowazonych opcji. www.ecma.org/events-and-promotion/european-carton-
excellence-award/



http://www.nachhaltigkeitspreis.de/en/
http://www.nachhaltigkeitspreis.de/en/
http://www.bmaw.gv.at/Ministerium/Staatspreise/Smart-Packaging.html
http://www.bmaw.gv.at/Ministerium/Staatspreise/Smart-Packaging.html
http://www.bmaw.gv.at/Ministerium/Staatspreise/Smart-Packaging.html
http://www.worldstar.org/
http://www.worldstar.org/
http://www.ecma.org/events-and-promotion/european-carton-excellence-award
http://www.ecma.org/events-and-promotion/european-carton-excellence-award
http://www.ecma.org/events-and-promotion/european-carton-excellence-award

3. Wszystko o zré6wnowazonych opakowaniach

¢ Pentawards: Znany ze swojego globalnego zasiegu, ten miedzynarodowy konkurs na projekt
opakowania nagradza kreatywne i innowacyjne opakowania w réznych kategoriach, w tym
zrownowazony rozwdj. Konkurs wyrdznia wizualnie atrakcyjne, przyjazne dla srodowiska
rozwigzania opakowaniowe, ktére mogg zainspirowa¢ MSP w wielu branzach.
www.pentawards.com/live/en/page/home

¢ Nagrody Luxe Pack in Green: przyznawane na wystawie Luxe Pack, ktéra koncentruje sie na
luksusowych opakowaniach, podkreslajg ekologiczne rozwigzania w segmencie premium. Cho¢
skierowane do sektora luksusowego, dostarcza pomystéw, ktére moga by¢ rowniez dostosowane
przez MSP dazace do wdrazania zréwnowazonych projektéw.
www.formesdeluxe.com/article/who-are-the-winners-2024-luxe-pack-in-green.64634

¢ Packaging Innovation Awards by Dow: Ten konkurs koncentruje sie na zrbwnowazonej
innowacji i rozwoju technicznym w dziedzinie opakowan. Kategorie specjalnie poswiecone
ekologicznym opakowaniom zachecajg firmy do poszukiwania funkcjonalnych i zréwnowazonych
rozwigzan, co moze by¢ szczegélnie korzystne dla MSP. www.dow.com/en-us/market/mkt-
packaging/the-packaging-innovation-awards.html

e Scanstar Packaging Awards: Skandynawska nagroda, ktéra nagradza innowacje w zakresie
opakowan z krajow nordyckich, ze szczegélnym uwzglednieniem zréwnowazonego rozwoju i
efektywnosci materiatowej. Zwyciezcy nagrody Scanstar moga réwniez ubiegad sie o nagrode
WorldStar Packaging Award, czesto oferujgc innowacyjne, zrobwnowazone pomysty dla
ekologicznych MSP. www.scanstar.org/winners-2024/

Konkursy te stanowig dla europejskich MSP inspiracje i zrédto wiedzy na temat udanych i
zrownowazonych koncepcji opakowan, czesto dostosowanych do konkretnych potrzeb i zasobow
mniejszych firm.

2. Europejskie organizacje przemystowe i centra zré6wnowazonego rozwoju

Liczne europejskie organizacje i platformy zajmujg sie tematykg zréwnowazonego rozwoju i
opakowan, oferujgc zasoby i studia przypadkéw, ktére sg szczegdlinie cenne dla MSP planujgcych
przejscie na zréwnowazone opakowania.

e European Packaging Designh Association (EPDA): EPDA prezentuje szerokg game projektow
opakowaniowych, szczegdlnie tych, ktdére obejmujg zrdwnowazone praktyki. Regularnie promujg
przyjazne dla srodowiska rozwigzania od innowacyjnych studiéw projektowych i dostawcow
materiatéw, petnigc funkcje kreatywnego centrum dla MSP. www.epda-design.com/

e Sustainable Packaging Summit firmy Packaging Europe: Odbywajacy sie co roku szczyt
koncentruje sie na ekologicznych innowacjach w zakresie opakowan i obejmuje prezentacje
najnowszych zréwnowazonych materiatéw i projektow. Witryna internetowa firmy Packaging
Europe ma réwniez specjalng sekcje poéwiecong zréwnowazonym opakowaniom, w ktérej MSP
moga zapoznac sie ze szczegbtowymi studiami przypadkow, trendami i profilami dostawcéw, aby
okresli¢, co najlepiej odpowiada ich potrzebom. www.packagingeurope.com/sustainable-
packaging-summit-on-demand

¢ Fundacja Ellen MacArthur: Znana z promowania gospodarki o obiegu zamknietym, Fundacja
Ellen MacArthur prowadzi inicjatywe New Plastics Economy, ktéra zapewnia narzedzia, wytyczne i
studia przypadkéw dotyczace zréwnowazonych opakowar. MSP mogg znalez¢ inspiracje w
wytycznych projektowych fundacji, ktére zachecajg do opakowan wspierajgcych ponowne
wykorzystanie, recykling i kompostowalnos¢. www.ellenmacarthurfoundation.org
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3. Bazy danych i platformy internetowe dla zréwnowazonych opakowan
R6zne zasoby cyfrowe zapewniajg dostep do bogactwa pomystéw na zréwnowazone opakowania i
dostawcéw. Wiele z tych platform pozwala MSP na eksploracje materiatéw, projektéw i dostawcéw,
ktérzy sg zgodni z ich celami zréwnowazonego rozwoju.
¢ Pack4Good by Canopy: Pack4Good to inicjatywa, ktéra koncentruje sie na zmniejszeniu wptywu
opakowan na srodowisko poprzez promowanie stosowania zrownowazonych materiatéw. Canopy
wspotpracuje z szerokg gamga firm, aby tworzy¢ zrébwnowazone rozwigzania opakowaniowe, ktére
opieraja sie na odnawialnych zasobach i unikajg materiatéw pochodzacych ze starozytnych lub
zagrozonych laséw. MSP mogg uzyska¢ dostep do zasobéw i studiéw przypadkéw, ktére
przedstawiajg praktyczne alternatywy dla tradycyjnych materiatéw opakowaniowych.
www.canopyplanet.org/change-together/pack4good
e Sustainable Packaging Coalition (SPC): Ta koalicja zapewnia dogtebne zasoby, w tym webinaria,
zestawy narzedzi i studia przypadkow, wszystkie skupione na zréwnowazonym pakowaniu. Ich
kompleksowa baza danych obejmuje innowacyjne rozwigzania opakowaniowe, ktére spetniajg
rézne normy srodowiskowe, od mozliwosci recyklingu po redukcje emisji dwutlenku wegla.
www.sustainablepackaging.org/
¢ Eco-Innovation Observatory: sponsorowane przez Unie Europejskg, to zrédto obejmuje
innowacje w zakresie ekologicznych materiatéw i zrbwnowazonych opakowan. Ich raporty i studia
przypadkéw podkreslaja europejskie MSP, ktére z powodzeniem przyjety zréwnowazone
opakowania, zapewniajac inspiracje i praktyczne spostrzezenia dla innych firm zainteresowanych
pojsciem w ich slady. www.eea.europa.eu/en/topics/in-depth/production-and-consumption

4. Partnerstwa badawcze i akademickie dla MSP

Wspétpraca z instytucjami badawczymi moze zapewni¢ MSP dostep do nowych zréwnowazonych
materiatéw i procesdw, czesto poprzez projekty finansowane ze $rodkéw publicznych. Wiele
europejskich uniwersytetow i osrodkéw badawczych koncentruje sie na materiatach przyjaznych dla
Srodowiska, takich jak biodegradowalne tworzywa sztuczne i zrbwnowazone procesy pakowania.

¢ Fraunhofer Institute for Process Engineering and Packaging IVV (Niemcy): Ten instytut
prowadzi szeroko zakrojone badania nad zréwnowazonymi opakowaniami, w tym materiatami
biodegradowalnymi i wydajnymi procesami produkcyjnymi. MSP mogg bada¢ mozliwosci
wspotpracy lub uczestniczy¢ w wydarzeniach, aby uzyska¢ wglad w zréwnowazone opakowania
dostosowane do ich potrzeb. www.ivv.fraunhofer.de/en.html

e TT Technical Research Centre of Finland: VTT wspétpracuje z firmami, w tym MSP, w celu
opracowywania zréwnowazonych rozwigzan opakowaniowych, ze szczegdélnym uwzglednieniem
materiatéw biopochodnych i nadajacych sie do recyklingu. Poprzez partnerstwa VTT oferuje
badania stosowane, rozwdj i testy pilotazowe, umozliwiajgc MSP eksploracje nowych materiatéw i
ekologicznych projektow opakowan, ktére sg optacalne na rynku. Projekty VTT czesto odnoszg sie
do wyjatkowych wyzwan, z jakimi mierzg sie MSP przy przyjmowaniu zréwnowazonych opakowan.
www.vttresearch.com/en/explore/sustainable-alternatives-packaging-and-beyond

¢ University of Cambridge Institute for Sustainability Leadership (CISL) - SME Climate Hub:
CISL wspétpracuje z MSP w zakresie projektéw zréwnowazonego rozwoju, W tym
zrownowazonych rozwigzan opakowaniowych, za posrednictwem swojego SME Climate Hub.
Program zapewnia szkolenia, zasoby i wsparcie innowacji, pomagajac matym i Srednim
przedsiebiorstwom w zmniejszaniu wptywu na S$rodowisko i dostosowywaniu praktyk
opakowaniowych do zasad gospodarki o obiegu zamknietym. CISL oferuje réwniez dostep do
spostrzezen badawczych i strategii zrbwnowazonego rozwoju, co czyni go cennym zasobem dla
MSP przechodzacych na zréwnowazone opakowania. www.cisl.cam.ac.uk/resources/circular-
economy/towards-sustainable-packaging-a-plan-to-eliminate-plastic-packaging-waste-from-uk-
bottled-water-and-soft-drinks

Partnerstwa te oferujg dostosowane do potrzeb wsparcie dla MSP, zapewniajac im dostep do
najnowoczes$niejszych badan, zrébwnowazonych materiatdw i szkolen, ktére utatwiajg przejscie na
ekologiczne opakowania.
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5. Studia przypadkow i historie sukcesu

Uczenie sie na doswiadczeniach innych moze by¢ szczegdlnie motywujgce. Dostepnych jest wiele
studiéw przypadkéw i historii sukcesu dotyczgcych zréwnowazonych opakowan, pokazujgcych, jak MSP
w catej Europie pomyslinie przeszty na bardziej ekologiczne opakowania.

e Studia przypadkéw firm zajmujacych sie opakowaniami ekologicznymi: Oto pie¢ przyktadow
matych i érednich przedsiebiorstw (MSP) w Europie, ktére podejmuijg dziatania w zakresie
zrownowazonych opakowan:

1.Papacks (Niemcy) - Papacks specjalizuje sie w rozwigzaniach opakowaniowych bez plastiku,
biodegradowalnych, skupiajgc sie na redukcji odpaddw z tworzyw sztucznych. Produkujg produkty
takie jak niestandardowe opakowania z formowanych wtdkien, wykorzystujac naturalne materiaty
dla sektoréw, w tym spozywczego i kosmetycznego. www.papacks.com

2.Mondi Simet (Polska) - Cze$¢ Mondi Group, Mondi Simet angazuje sie w rozwigzania dotyczace
opakowan w obiegu zamknietym. Dostarczajg papier nadajacy sie do recyklingu i opakowania
biodegradowalne, promujgc innowacje w Polsce, ktére sg zgodne ze zréwnowazonymi praktykami w
zakresie opakowan detalicznych i przemystowych. www.mondigroup.com

3.Werner & Mertz (Niemcy) - Znana ze swoich produktéw czyszczacych firma Werner & Mertz
opracowata opakowania swoich produktéw w 100% nadajace sie do recyklingu, wykonane z
przetworzonych tworzyw sztucznych, koncentrujgc sie na promowaniu gospodarki o obiegu
zamknietym w branzy srodkéw czyszczacych i pielegnacji osobistej. www.werner-mertz.de

4.Constantia Flexibles (Austria) - Constantia Flexibles pracuje nad przyjaznymi dla sSrodowiska
elastycznymi opakowaniami, takimi jak torebki nadajgce sie do recyklingu i opakowania
monomateriatowe, aby zminimalizowac wykorzystanie plastiku i poprawi¢ mozliwos¢ recyklingu w
takich branzach jak spozywcza i farmaceutyczna. www.cflex.com

Firmy te stosujg réznorodne podejscia do zréwnowazonego rozwoju - od wykorzystywania materiatéw
pochodzacych z recyklingu po tworzenie catkowicie biodegradowalnych opakowan, ktére moga by¢
inspiracja dla matych i srednich przedsiebiorstw chcgcych wprowadzac innowacje w zakresie
ekologicznych opakowan.

e Historie sukceséw w zakresie zréwnowazonego rozwoju europejskich marek: Europejskie MSP,
takie jak Abel & Cole (UK) i StoraEnso, dzielg sie swoimi doswiadczeniami i rozwigzaniami w zakresie
przyjmowania zréwnowazonych opakowan. Ich pomysty czesto podkreslajg wyzwania i korzysci,
oferujgc praktyczne spostrzezenia na temat tego, jak inne firmy moga przyja¢ podobne strategie.
www.abelandcole.co.uk/contentpage?folder=AboutUs&file=packaging-promise.htm
www.storaenso.com/de-de/products/corrugated-packaging-solutions

Whniosek

Dla europejskich MSP éciezka do zréwnowazonych opakowarn moze zosta¢ wyznaczona takze poprzez
konkursy, organizacje branzowe, zasoby cyfrowe i partnerstwa uczelni. Te zrédta nie tylko inspiruja,
ale takze dostarczajg praktycznych krokéw dla MSP, ktére chcg zminimalizowa¢ swéj $lad
srodowiskowy. Korzystajgc z tych zasobdw, liderzy biznesowi mogg podejmowac swiadome decyzje,
ktére sg zgodne zaréwno z celami zrébwnowazonego rozwoju, jak i wymaganiami rynku, torujgc droge
do udaneji przyjaznej dla Srodowiska transformacji w ich podejsciu do pakowania.
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Przejscie na zrbwnowazone opakowania moze stanowic¢ wspaniatg okazje dla matych i Srednich
przedsiebiorstw (MSP) do zmniejszenia wptywu na $rodowisko, dostosowania sie do oczekiwan
konsumentdw i wzmocnienia reputacji marki. W przypadku europejskich firm zréwnowazone
rozwigzania opakowaniowe spetniajg rowniez rosngce przepisy i presje rynku na przyjazne dla
$rodowiska praktyki. Niniejszy przewodnik przedstawia praktyczne kroki dla lideréw MSP, ktérzy chcg
zainicjowac transformacje zréwnowazonych opakowan.

Zrownowazone opakowania majg na celu zminimalizowanie wptywu na sSrodowisko poprzez materiaty
odnawialne, nadajgce sie do recyklingu, ponownego uzycia lub biodegradowalne. Tradycyjne
opakowania czesto opierajg sie na nieodnawialnych zasobach i generujg znaczng ilo$¢ odpadow; dla
MSP przejécie na zréwnowazone opakowania moze z czasem obnizy¢ koszty materiatéw, zmniejszy¢
wydatki na zarzadzanie odpadami i wykaza¢ zaangazowanie w ochrone srodowiska, co jest atrakcyjne
dla rosnacej bazy swiadomych ekologicznie konsumentéw. Ponadto przepisy takie jak Europejski
Zielony tad i dyrektywa w sprawie tworzyw sztucznych jednorazowego uzytku zachecaja firmy do
przyjmowania zrownowazonych praktyk, co jeszcze bardziej zwieksza popyt na przyjazne dla
Srodowiska rozwigzania w zakresie opakowan.

Kazda udana transformacja zaczyna sie od jasnego zrozumienia obecnego sposobu wykorzystywania
opakowan i ich wptywu na Srodowisko.

e Przeprowadz przeglad opakowan: Przejrzyj uzyte materiaty, zrodta materiatéw, mozliwosci
recyklingu i generowane odpady. Przeanalizuj, ktére elementy opakowan najbardziej przyczyniaja
sie do wptywu na Srodowisko.

e Ocen wymagania funkcjonalne: Okre$l, jakie funkcje musi spetnia¢ Twoje opakowanie (np.
ochrona produktu, estetyka lub trwatos¢) i sprawdz, czy potrzeby te mozna spetni¢ przy uzyciu
bardziej zréwnowazonych materiatow.

e Zidentyfikuj szybkie wygrane: Niektére materiaty mogg byc¢ tatwo wymienialne przy minimalnym
wptywie na koszty lub funkcjonalnos¢. Zidentyfikowanie tatwych do osiggniecia celdw, takich jak
zmniejszenie rozmiaru opakowania lub wykorzystanie materiatéw nadajacych sie do recyklingu,
moze stanowi¢ punkt wyjscia, ktéry jest tatwy do zarzadzania i wdrozenia.
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Ustalanie mierzalnych celéw nada Twoim dziataniom na rzecz zréwnowazonego pakowania strukture i
pomoze Ci sledzi¢ postepy. Cele powinny dotyczy¢ zaréwno wptywu na Srodowisko, jak i celéw
biznesowych:

e Okresl cele dtugoterminowe i krétkoterminowe: Zacznij od osiggalnych celéw, takich jak
ograniczenie zuzycia plastiku o okreslony procent, przejscie na materiaty nadajgce sie do
recyklingu w przypadku okreslonych linii produktéw lub wykorzystanie materiatéw odnawialnych w
co najmniej 50% opakowan.

e Wprowadz kluczowe wskazniki efektywnosci (KPI): KPI, takie jak redukcja sladu weglowego,
zwiekszenie ilosci materiatéw nadajgcych sie do recyklingu czy zmniejszenie ilosci opakowan,
pozwolg Ci monitorowac postepy.

e Zaangazuj interesariuszy: Dostosuj te cele do wartosci firmy i przekaz je swojemu zespotowi.
Przejrzystos¢ i zbiorowa odpowiedzialnos¢ za osigganie celéw zrownowazonego rozwoju
sprawiajg, ze Twoje wysitki sg bardziej spdjne.

Wybdr materiatéw jest krytyczny dla zrdwnowazonego opakowania. Typowe alternatywy obejmuja:

¢ Materiaty pochodzace z recyklingu i nadajace sie do recyklingu: Wez pod uwage materiaty takie jak
papier, tektura lub tworzywa sztuczne pochodzace z recyklingu, ktére mozna tatwo poddac
recyklingowi, zmniejszajgc w ten sposob ich wptyw na srodowisko.

e Opcje biodegradowalne i kompostowalne: Materiaty takie jak bioplastik lub wtdkna roslinne moga
stanowic alternatywe, ktéra rozktada sie szybciej i zmniejsza ilos¢ odpadoéw trafiajgcych na wysypiska.

¢ Innowacyjne materiaty: Dla matych i $rednich przedsiebiorstw opcje takie jak opakowania na grzyby,
folie na bazie alg czy pojemniki wielokrotnego uzytku moga sprawi¢, ze Twoja marka stanie sie
innowacyjnym i ekologicznym wyborem.

Oceniajgc materiaty, wez pod uwage ich dostepnos¢, zgodnos¢ z Twoim produktem oraz lokalng
infrastrukture recyklingu, aby mie¢ pewnos¢, ze bedg one zrownowazone przez caty cykl zycia.

Zréownowazone opakowania czesto wymagajg wspotpracy. Wspétpracuj z dostawcami oferujgcymi
certyfikowane zrownowazone materiaty i wspotpracuj z ekspertami ds. opakowan, ktérzy moga zapewnic
wglad w najskuteczniejsze rozwigzania dla Twoich konkretnych potrzeb biznesowych.

e Szukaj certyfikowanych dostawcéw: Wybieraj dostawcow z uznanymi certyfikatami, takimi jak FSC
(Forest Stewardship Council) w przypadku produktéw papierniczych lub Cradle-to-Cradle w przypadku
bezpieczenstwa materiatéw i zrbwnowazonego rozwoju.

e Angazuj sie w partnerstwa i sieci branzowe: Dotacz do inicjatyw i sieci, takich jak PackLess lub lokalne
izby handlowe, ktére oferujg zasoby, mozliwosci dzielenia sie wiedzg i potencjalne partnerstwa.
Wspétpraca branzowa moze zapewnic szerszy kontekst i dodatkowe wsparcie dla zrdwnowazonych
transformacji.

e Zaangazuj projektantéw opakowan: Projektanci opakowar mogga odegrac kluczowa role w tworzeniu
rozwigzan, ktore ograniczg zuzycie materiatdw, a jednoczesnie zachowajg atrakcyjnos¢ produktu, jego
trwatos¢ i marke.



4. Jak zaczgc stosowac zréownowazone opakowania

6. Edukuj swoéj zespot i klientéw
Aby transformacja opakowan przyniosta sukces, kluczowe znaczenie ma budowanie swiadomosci i wsparcia
wsrdd pracownikéw i klientdw.

e Szkolenia i komunikacja wewnetrzna: Edukuj swdj zespdt na temat zrownowazonych praktyk pakowania i
znaczenia ich rél w tej transformacji. Moze to obejmowac szkolenia na temat obstugi materiatéw,
redukcji odpadoéw i zréwnowazonych praktyk.

e Promuj swoje wysitki na zewnatrz: Wyrd6znij swojg podr6z do zrdwnowazonego rozwoju na swojej stronie
internetowej, opakowaniu i w mediach spotecznosciowych. Przejrzysta komunikacja pomaga budowac
zaufanie i lojalnosc klientéw, poniewaz coraz wiecej konsumentéw aktywnie poszukuje firm
odpowiedzialnych za srodowisko.

7. Mierz, raportuj i udoskonalaj swoje podejscie
Transformacja to proces iteracyjny. Mierz regularnie wyniki swoich inicjatyw w zakresie zrdwnowazonych
opakowan, aby zrozumiec ich wptyw i znalez¢ obszary do poprawy.

e Wykorzystuj dane do podejmowania decyzji: Zbieraj dane na temat kosztéw materiatéw, redukgcji
odpadow i opinie klientéw, aby ocenic skutecznos¢ swoich inicjatyw.

e Regularnie przegladaj swoje cele: Zréwnowazony rozwdj to rozwijajgca sie dziedzina. Wraz z rozwojem
technologii i dostepnoscig nowych materiatéw dostosuj swoje cele i strategie, aby pozosta¢ na czele
zrownowazonych opakowan.

e Raportuj swoje postepy: Udostepnij kamienie milowe swojemu zespotowi i klientom, aby utrzymac
dynamike i zademonstrowac zaangazowanie Twojej firmy w zrownowazony rozwdj. Raportowanie moze
rowniez zwiekszy¢ rozliczalnos¢ i zainspirowac dalsze innowacje w Twojej organizacji.

Rozpoczecie zrébwnowazonej transformacji opakowan w Twojej firmie to strategiczny ruch, ktéry jest zgodny
zaréwno z celami biznesowymi, jak i odpowiedzialnoécia za $rodowisko. Dla lideréw MSP proces ten
obejmuje jasne wyznaczanie celéw, wspotprace z dostawcami, zaangazowanie zespotu i klientéw oraz ciggta
ocene. Postepujgc zgodnie z tymi krokami, Twoja firma moze poczynic¢ znaczace postepy w kierunku
zrownowazonego rozwoju, wzmacniajgc zaréwno swojg pozycje rynkows, jak i wktad w zdrowszg planete.



5. Programy nauczania




5. Programy nauczania

Myslenie o zréwnowazonym pakowaniu wymaga Swiadomego ksztatcenia. Aby
inicjowac procesy zmiany swiadomosci i wdraza¢ konkretne rozwigzania, rozdziat 5
przedstawia programy nauczania z okreslong trescig szkoleniowg - zaroéwno na
poziomie przedsiebiorstw, jak i w ramach ksztatcenia i szkolenia zawodowego.
Rozdziat ten konczy sie omowieniem narzedzi dydaktycznych, ktére wspierajg
wykorzystanie programéw cyfrowych w edukacji i szkoleniu na rzecz zréwnowazone;j

gospodarki.



5.1. Programy nauczania
dla edukacji
wewnetrznej w

firmach

W jaki spos6b mozna przekaza¢ wiedze na temat
zréwnowazonych opakowan w firmie? Wiasciciele i
dyrektorzy zarzadzajgcy matych i srednich firm
zazwyczaj nie sg dydaktykami. Ten rozdziat zawiera 5
szczegbtowych  sylabuséw  dotyczacych  tresci
zrownowazonych opakowan. Sugerowane sg mate
moduty szkoleniowe i dostarczane z poradami
dydaktycznymi w celu rozwijania $Swiadomosci
zréwnowazonych opakowan w firmie i wdrazania ich
w konkretnych warunkach. Tresci dotyczg miedzy
innymi kwestii, w jaki sposéb mozna opracowac
zrownowazony plan marketingowy lub w jaki sposéb
mozna szkoli¢ w zakresie ram prawnych

zréwnowazonych opakowan.




5.1 Programy nauczania dla ksztatcenia wewnetrznego w firmach

na podstawie MOOC Modut 1 Rozdziat 2.5 Plan marketingu
zrownowazonego rozwoju

Cele:

® Integracja zrbwnowazonego rozwoju z tozsamoscig marki i skuteczna komunikacja z klientami
Umiejetnos¢ tworzenia i wdrazania planu strategicznego w zakresie zréwnowazonych opakowan w firmie.
Definiowanie zrédwnowazonych strategii budowania marki

Okreslanie celéw zrownowazonego budowania marki, grupy docelowej i kanatu komunikacji
Tworzenie komunikatéw komunikacyjnych (np. do mediéw spotecznosciowych)

Okreslanie korzysci zrownowazonego budowania marki dla firmy

Umiejetnos¢ marketingu zréwnowazonych praktyk i raportowania dziatar na rzecz zréwnowazonego
rozwoju

Grupy docelowe:
Kadra zarzgdzajaca i pracownicy MSP

Przygotowanie:

Przejdz przez modut 1. Rozdziat 2 kursu Packless MOOC; przeczytaj wszystkie informacje i postuchaj
prezentacji; powtdrz swojg wiedze za pomocg quizu; zapoznaj sie z najlepszymi praktykami i wybierz
te, ktérymi chcesz podzieli¢ sie z uczestnikami.

Czas potrzebny:
okoto 1 godzina 45 minut



5.1 Programy nauczania dla ksztatcenia wewnetrznego w firmach

Czas trwania: 1 godz. 45 min

chrono
metraz

min

10
min

20
min

Przewodnik PackLess

(7))
™

tre

1) Zacznij od wyjasnienia kontekstu tematu,
moéwiagc na przyktad:

Jak juz wiesz, chcemy wprowadzi¢ zmiany w naszym
systemie pakowania, aby byt bardziej zréwnowazony.
Mozemy uzywac zréwnowazonych opakowan, aby
zacza¢ egzekwowac naszg marke jako przyjazng dla
Srodowiska. Dzisiaj mozemy rozpoczac¢ ten proces i
uzywajac MOOC Packless mozemy stworzy¢ naszg
zrbwnowazong strategie marki.

2) Wyjasnij strategie zréwnowazonego
budowania marki.

Zobacz strone Materiaty dodatkowe i
przewodnik...........

Pokaz przyktady najlepszych praktyk: marka Lush
(MOOC modut 1 rozdziaty 2.1 2.4)

3) Uzyj modutu 1 kursu MOOC Packless, rozdziat 2.5.

Rozpocznij dyskusje, pytajac:

Krok 1:

Jakie sg nasze cele w zakresie zréwnowazonych
opakowan?

Ustal jasne i mierzalne cele dla swojej promocji
zrownowazonych opakowan, takie jak informowanie
klientéw, przycigganie Swiadomych ekologicznie
konsumentéw, redukcja odpadéw lub zwiekszanie
sprzedazy.

Zapisz pomysty na temat narzedzi do burzy mézgdéw
online, np. Mural.

Méj cel jest NastePUjaCY: vvvvevreererrerererreennne,

dodatkowe
materialty/lektura/sprzet

MOOC Rozdziat 2 Zdobywanie
wsparcia/Interesariusze i ich
potrzeby

skopiuj procedure z
flipchartu/muralu/papieru A3
kursu MOOC



5.1 Programy nauczania dla ksztatcenia wewnetrznego w firmach

CZAS PRACY:
Czas trwania: 1 godz. 45 min

chrono tresé dodatkowe
metraz materiaty/lektura/sprzet

Krok 2:

Okresl swoja grupe docelowa skopiuj procedure z

Do kogo chcemy kierowa¢ komunikaty dotyczace flipchartu/muralu/papieru A3
naszych zréwnowazonych opakowan? kursu MOOC

Okresl swoja gtéwng grupe docelowg, biorgc pod
uwage dane demograficzne, psychograficzne i
zachowania. Dowiedz sie, czy priorytetowo traktujg
zrownowazone opakowania i czy sg sktonni zaptaci¢ za
nie wiece;.

Do mojej publicznosci naleza:..

Krok 3:

Stwérz swoje kluczowe komunikaty.

Opracuj zwiezte, przekonujgce komunikaty zgodne z
wartosciami Twojej marki. Przyktady obejmujg bycie
eko, wybieranie przyjaznych dla  $Srodowiska
produktéw lub redukcje odpadéw z tworzyw
sztucznych. Na przyktad sklep z owocami i warzywami
mogtby powiedzie¢: Twdj lokalny sklep z owocami i
warzywami, zaangazowany w $wiezg, zielong i wolng
od odpaddw z tworzyw sztucznych przysztosé.

rﬁ?n Krok_4: L
Wybierz kanaty komunikacji.
Jakie kanaty mozemy wybra¢, aby komunikowac sie na
temat zmiany w zakresie zréwnowazonych opakowan?
Wybierz proste kanaty, z ktérych juz korzystasz:
Media spotecznosciowe: publikuj aktualizacje.
E-mail: Wyslij wiadomos¢.
W sklepie: stosuj znaki, plakaty i naklejki.
Strona internetowa: Dodaj sekcje poswiecong
zréwnowazonemu rozZwojowi.
Istniejg rowniez sposoby komunikacji za
posrednictwem innych zorganizowanych operacji:
przekazywanie czesci zyskow organizacjom
zajmujacym sie ochrong srodowiska, wspétpraca z
lokalnymi grupami spotecznymi w celu promowania
zréwnowazonego rozwoju, wspétpraca z innymi
zrownowazonymi przedsiebiorstwami, edukowanie
konsumentéw, pracownikéw i partneréw na temat
kwestii zrOwnowazonego rozwoju.

Podsumowanie:
Podzielcie sie w komentarzach swoimi pomystami na
hasta promujace zréwnowazone opakowania.

Przewodnik PackLess



CZAS PRACY:
Czas trwania:

chrono
metraz

35
50

(30 min na prace, 10 min na prezentacje)

10
min

10
min

10
min

Przewodnik PackLess

5.1 Programy nauczania dla ksztatcenia wewnetrznego w firmach

1 godz. 45 min

(7))
™

tre

Krok 5:

Podziel ucznidéw na 2 grupy i popros o stworzenie:

Krok 5: Tworz tresci i materiaty Twérz tatwe do
nasladowania tresci, takie jak posty w mediach
spotecznosciowych, e-maile i materiaty w sklepie. Unikaj

greenwashingu i komunikuj sie autentycznie.

Badz konsekwentny w swoich dziataniach
komunikacyjnych:

- Media spotecznosciowe: publikuj co tydzien.

- E-mail: Wyslij jedno ogtoszenie.

- W sklepie: Umies¢ znaki w widocznym miejscu.
- Strona internetowa: Aktualizacje na biezaco.

Najwazniejsze wskazdwki:

- Reklamuj tylko sprawdzone dane.

- Méw przyjaznym tonem.

- Zachowaj swobodny i szczery ton.

- Unikaj zargonu; postaw na prostote.

Popros grupy o zaprezentowanie wynikéw.

4) Zapisz swéj Plan zré6wnowazonego rozwoju
opakowan w jednym dokumencie.

5) Zakoncz pytaniem:
Jakie korzysci dla naszej firmy i marki niesie ze sobg
stosowanie zréwnowazonych opakowan?

6) Pamietaj o zorganizowaniu ostatniego kroku:
Adaptacja i ocena.

Musisz sprawdzi¢, czy Twoja strategia dziata, czy Twoi
klienci akceptujg i lubig Twoje nowe podejscie. Jak
wplywa to na sprzedaz i dochéd?

Regularnie przegladaj i dostosowuj swojg strategie na
podstawie opinii i wynikéw. Badz elastyczny wobec
trendéw zréwnowazonego rozwoju i zmieniajgcych sie
preferencji konsumentéw.

Wybierz osobe z Twojego zespotu, ktéra bedzie
odpowiedzialna za zréwnowazony branding opakowan
(dziat marketingu).

dodatkowe
materiaty/lektura/sprzet

Dodatkowe materiaty :

Tworzenie zréwnowazonych
strategii pakowania i komunikacji,
ktére przynosza korzysci
finansowe (Forbes) (w jezyku
angielskim) 6)
www.forbes.com/sites/forbesbusi
nesscouncil/2021/11/02/creating-
sustainable-packaging-and-
communication-strategies-that-
benefit-the-bottom-line/

Zréwnowazony rozwdj marki: Jak
zbudowac zielong marke (w jezyku
angielskim)
www.masterclass.com/articles/sus
tainability-branding



http://www.forbes.com/sites/forbesbusinesscouncil/2021/11/02/creating-sustainable-packaging-and-communication-strategies-that-benefit-the-bottom-line/
http://www.forbes.com/sites/forbesbusinesscouncil/2021/11/02/creating-sustainable-packaging-and-communication-strategies-that-benefit-the-bottom-line/
http://www.forbes.com/sites/forbesbusinesscouncil/2021/11/02/creating-sustainable-packaging-and-communication-strategies-that-benefit-the-bottom-line/
http://www.forbes.com/sites/forbesbusinesscouncil/2021/11/02/creating-sustainable-packaging-and-communication-strategies-that-benefit-the-bottom-line/
http://www.forbes.com/sites/forbesbusinesscouncil/2021/11/02/creating-sustainable-packaging-and-communication-strategies-that-benefit-the-bottom-line/
https://www.masterclass.com/articles/sustainability-branding
https://www.masterclass.com/articles/sustainability-branding

5.1 Programy nauczania dla ksztatcenia wewnetrznego w firmach

Cele:
Gtownym celem tej lekcji jest wyposazenie pracownikéw w wiedze na temat wymogéw prawnych i
finansowych skutkéw przejscia na zréwnowazone opakowania, wspieranie zrozumienia i wsparcia dla
tej inicjatywy. Szkolenie/dzielenie sie wiedzg ma na celu stworzenie kompetentnej i zaangazowanej
kadry, ktéra bedzie w stanie wspierac przejscie firmy na zréwnowazone opakowania, zapewniajgc
zgodnos¢, rentownosc finansowg i ochrone srodowiska.
e Zwiekszanie Swiadomosci i zrozumienia wsrdd pracownikow w zakresie przejscia na
zrownowazone opakowania.
e Upewnij sie, ze pracownicy rozumiejg najwazniejsze przepisy UE dotyczgce opakowan i wymogi
zgodnosci.
e Przekaz pracownikom informacje na temat aspektéw finansowych zwigzanych z wdrazaniem
zrownowazonych opakowan, w tym na temat kosztow poczgtkowych i biezgcych.
e Podkresl znaczenie skutecznej komunikacji i zaangazowania pracownikéw w procesie
przejsciowym.
e Inspiruj pracownikéw do kreatywnego myslenia o zréwnowazonych rozwigzaniach
opakowaniowych.

Grupy docelowe:
Pracownicy MSP

Przygotowania:

Przejdz przez Modut 0: Odpakowywanie zrownowazonych opakowan i Modut 2: Aspekty prawne i
finansowe kursu Packless MOOC: www.mooc.packless.eu/. Przeczytaj wszystkie informacje i postuchaj
prezentacji, powtdrz swojg wiedze za pomocg quizu, przeczytaj najlepsze praktyki i wybierz te, ktére
najbardziej Ci odpowiadaja.

cPodziel sie z uczniami dobrymi przyktadami i Zrédtami inspiracji.

Czas potrzebny:
okoto 1 godzina 20 minut


http://www.mooc.packless.eu/

Czas trwania: 2 godziny

chrono
metraz

min

15
min

Przewodnik PackLess

tresc

1) Zacznij od wyjasnienia ogélnego kontekstu tematu:

Dzi$ rozpoczynamy wazng podréz w kierunku
zréwnowazonych opakowan. Zréwnowazone opakowania
odnoszg sie do stosowania materiatéw i metod
projektowania, ktére majg minimalny wptyw na srodowisko.
Stajg sie coraz wazniejsze ze wzgledu na rosngce
zapotrzebowanie konsumentéw i przepisy dotyczgce ochrony
Srodowiska.

Stosujac zréwnowazone opakowania, nie tylko pomagamy
Srodowisku, ale takze wzmacniamy reputacje naszej marki i
spetniamy wymogi regulacyjne.

Rozpocznij dyskusje grupowg: Oméwmy nasze obecne
praktyki pakowania. Czy uwazasz, ze sg one w jaki$ sposéb
zréwnowazone? Jak myslisz, jaki wptyw majg nasze
opakowania na Srodowisko? Czy uwazasz, ze powinnismy
zrobi¢ wiecej, aby byty zréwnowazone?

2) Wejscie w Srodowisko regulacyjne UE w odniesieniu do
opakowan

Teraz, gdy mamy juz solidng wiedze na temat tego, czym jest
zrébwnowazone opakowanie i dlaczego jest wazne, poswie¢my
chwile na zastanowienie sie nad najwazniejszymi korzysciami,
ktére oméwilismy.

Zréwnowazone opakowania pomagaja zmniejszy¢ wptyw na
srodowisko, spetniajg rosngce zapotrzebowanie
konsumentdéw na produkty przyjazne dla Srodowiska i
wzmacniaja reputacje naszej marki. Oczywiste jest, ze
przyjmowanie zrownowazonych praktyk jest nie tylko dobre
dla planety, ale takze dla naszej firmy.

Jednak oprécz tych niewatpliwych korzysci istniejg rowniez
istotne obowigzki prawne, ktérych musimy przestrzegac.

Czy znasz jakie$? (czekaj na odpowiedzi)

Rzady i organy regulacyjne na catym Swiecie, szczegdlnie w
Unii Europejskiej, uznaty pilng potrzebe zajecia sie kwestiami
Srodowiskowymi zwigzanymi z opakowaniami. W rezultacie
wdrozyty surowe przepisy majgce na celu promowanie
zrébwnowazonego rozwoju i redukcje odpadow
opakowaniowych. Na przyktad... (podaj kilka przyktadow z
kursu MOOC)

(Wymien dyrektywy zawarte w prezentacji PP lub odwotaj sie
do kursu MOOC)

Zrozumienie tych kluczowych dyrektyw UE jest niezbedne do
zapewnienia zgodnosci i unikniecia potencjalnych kar. Co
wazniejsze, przestrzeganie tych przepiséw stawia nas w
oczach naszych klientéw i interesariuszy jako odpowiedzialng
i myslaca przysztosciowo firme.

dodatkowe
materiaty/lektura/sprzet

Mozemy przejrzec te
tres¢ edukacyjng - Modut
0 kursu Packless MOOC,
aby zagtebic sie w temat
zréwnowazonego
pakowania w ogdlnosci.

Tutaj mozesz otworzy¢
Packless MOOC, Modut 2,
Rozdziat 1 - Nowe przepisy
prawne dotyczace
opakowan i zapoznac sie z
informacjami zawartymi w
tej sekgji.



Czas trwania: 2 godziny

chrono
metraz

15
min

Podrecznik PackLess

(")
(2]}

tre

3) Rozpocznij dyskusje grupowa, zadajac nastepujace
pytania:

- Jak myslisz, w jaki sposéb wprowadzenie zréwnowazonych
opakowan moze przynies$¢ naszej firmie korzysci wykraczajace
poza wptyw na srodowisko?

Postuchaj: ........... ) Jakie wyzwania przewidujesz w zwigzku z
przejsciem na zréwnowazone opakowania w naszej firmie?
Postucha.......

i utworz listy odpowiedzi na obydwa pytania.
Alternatywny zestaw pytan mogtby wygladac nastepujgco:

Jak Twoim zdaniem nasze obecne praktyki dotyczace pakowania
wypadajg w kontekscie wymogow regulacyjnych UE?

Czy musimy podejmowac jakies kroki, aby mie¢ pewnos¢, ze w
petni przestrzegamy tych przepisow?

Utworz liste z odpowiedziami.
Mozna podsumowac dyskusje w nastepujacy sposob:

Zrozumienie uwarunkowan prawnych jest kluczowe dla naszego
przejscia na zrbwnowazone opakowania. Dyrektywa UE w sprawie
opakowan i odpadéw opakowaniowych ustanawia ramy,
wymagajac od nas spetnienia okreslonych norm dotyczacych
wykorzystania materiatow, recyklingu i gospodarki odpadami.
Zgodnos¢ nie polega tylko na unikaniu kar, ale na zachowaniu
konkurencyjnosci i odpowiedzialnosci.

Przestrzeganie tych przepiséw wzmacnia reputacje naszej marki.
Konsumenci sg dzi$ bardziej Swiadomi ekologicznie niz
kiedykolwiek wczesniej.

Wy réwniez jestescie konsumentami - czy macie jakie$
preferencje co do firm, ktére stosujg zréwnowazone opakowania?
(postuchajcie odpowiedzi i podajcie wtasne przyktady)

Czy zdajesz sobie sprawe, ze ta praktyka jest wyrazem
zaangazowania w zréwnowazony rozwdj? Przestrzegajac
przepisow UE, organizacje wysytajg jasny komunikat swoim
klientom i interesariuszom, ze sg oddane odpowiedzialnym
praktykom biznesowym.

Na koniec, dzieki przestrzeganiu obecnych przepiséw,
przygotowujemy sie przed przysztymi zmianami regulacyjnymi.
Trend w kierunku zréwnowazonego rozwoju tylko rosnie, a
wczesne przestrzeganie przepisOw przygotowuje nas na jeszcze
surowsze przepisy, ktére moga nadejs¢. Zapewnia to, ze zawsze
jesteSmy o krok do przodu, zmniejszajac potrzebe nagtych i
kosztownych dostosowan w przysztosci.

dodatkowe
materiaty/lektura
/sprzet

flipchart/mural/
papier A3



Czas trwania: 2 godziny

chrono
metraz

30
min

30
min

tresé dodatkowe
materiaty/lektura/sprzet
4) Przejscie od omoéwienia koniecznosci dostosowania sie Mozecie wspodlnie przejsc¢
do regulacji unijnych i krajowych do analizy aspektéw przez Modut 2, Rozdziat 2
finansowych zwigzanych z ich wdrazaniem. kursu Packless MOOC.

Teraz, gdy zbadaliémy znaczenie zréwnowazonych opakowan
i przepisy prawne, ktérych musimy przestrzega¢, jasne jest,
ze nasza podréz w kierunku zréwnowazonego rozwoju jest
zaréwno koniecznoscig, jak i szansg. ZrozumieliSmy krajobraz
regulacyjny, ale réwnie wazne jest rozwazenie finansowych
implikacji tej zmiany.

Niezaleznie od tego, czy chodzi o poczgtkowe koszty
przeprojektowania  opakowania, = pozyskania  nowych
materiatdw czy inwestycji w nowe technologie, zmiany te
niosg ze sobg wiasne skutki finansowe.

Wazne jest jednak, abysmy nauczyli sie postrzega¢ te koszty
nie jako obcigzenia, ale jako strategiczne inwestycje w
przysztos¢ naszej firmy

Aktywnos$¢ grupowa: Podziel uczestnikéw na grupy i niech
kazda grupa wybierze zmiane opakowania, ktéra
zidentyfikowali wczesniej podczas szkolenia i ktéra jest
potrzebna. Powinni wymieni¢ potencjalne koszty (np. koszty
materiatéw, koszty przeprojektowania) i korzysci (np.
redukcja odpaddéw, poprawa marki) i obliczy¢ korzys¢ netto.

Grupy przedstawiajg swojg analize pozostatym uczestnikom,
omawiajac przewidywane skutki finansowe oraz to, w jaki
sposOb korzysci przewyzszajg koszty.

5) Wprowadzenie do szerszych korzysci ptynacych z
przejscia na zrownowazone opakowania Flipchart/Markery

Przeanalizowalismy kluczowe wymogi prawne i kwestie
finansowe zwigzane z przejSciem na zréwnowazone
opakowania. Rozumiemy znaczenie przestrzegania przepiséw
UE i przeanalizowalismy skutki finansowe, w tym zaréwno
koszty, jak i korzysci. Jednak zalety zréwnowazonych
opakowan wykraczajg poza samga zgodnos¢ i wskazniki
finansowe.

Teraz przenieSmy naszg uwage na dodatkowe aspekty, ktére
pokazuja, jak przejscie na zréwnowazone opakowania moze
by¢ bardzo korzystne dla naszej firmy. Te korzysci moga
poprawi¢ naszg pozycje rynkowa, wzmocnic nasze relacje z
interesariuszami i przyczyni¢ sie do naszej ogélnej strategii
biznesowe;j.

Przygotuj prezentacje, w ktdérej przedstawisz inne zalety
przejscia na zrbwnowazone opakowania:

Lepsza reputacja marki:
Powiedz: Zréwnowazone opakowania moga znaczaco
poprawi¢ reputacje naszej marki.

Zapytaj: Czy uwazasz, ze to prawda? Dlaczego/dlaczego nie?
Dlaczego miatoby to mie¢ wptyw na konsumentow?



Czas trwania: 2 godziny
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Pokaz istotne dane i powiedz: Konsumenci coraz czesciej
podejmujg decyzje zakupowe na podstawie wptywu firmy na
srodowisko. Przyjmujgc zrownowazone praktyki,
dostosowujemy sie do ich wartosci, co moze prowadzi¢ do
wzrostu lojalnosci klientéw i wyrdznienia sie na
konkurencyjnym rynku.

Mozliwosci rynkowe i preferencje konsumentéw:

Popyt na produkty przyjazne dla sSrodowiska rosnie.
Przechodzac na zréwnowazone opakowania, mozemy dotrze¢
do nowych segmentdw rynku i przyciggna¢ swiadomych
ekologicznie konsumentéw. Ta zmiana nie tylko zaspokaja
popyt rynkowy, ale moze réwniez otworzy¢ mozliwosci cen
premium i rozszerzonego zasiegu rynkowego.

Innowacyjnos¢ i przewaga konkurencyjna:

Stosowanie zréwnowazonych opakowan czesto staje sie sitg
napedowg innowadji.

Stanowi dla nas wyzwanie polegajace na eksplorowaniu
nowych materiatéw, proceséw projektowych i technologii,
ktére mogg da¢ nam przewage konkurencyjna, co juz
pokazates w poprzednim ¢éwiczeniu.

Firmy bedace liderami w dziedzinie zréwnowazonego rozwoju
sg czesto postrzegane jako innowatorzy wyznaczajacy trendy i
wywierajgcy wptyw na standardy branzowe.

Cele zréwnowazonego rozwoju dtugoterminowego:

Przejscie na zréwnowazone opakowania jest kluczowym
krokiem w kierunku osiggniecia szerszych celéw
zréwnowazonego rozwoju. Wspiera nasze zaangazowanie w
redukcje naszego sladu weglowego i wptywu na srodowisko,
przyczyniajac sie do dtugoterminowej zrownowazonosci i
odpornosci przedsiebiorstwa.

Burza mézgéw w grupie:

Podziel uczestnikdw na mate grupy i przydziel kazdej grupie
zadanie burzy mézgéw na temat konkretnych sposobdéw, w
jakie zréwnowazone opakowania mogg przynies¢ korzysci
réoznym aspektom firmy (np. reputacja marki, mozliwosci
rynkowe, zaangazowanie pracownikéw). Niech kazda grupa
przedstawi swoje pomysty wiekszej grupie. Oméw, w jaki
sposéb te korzysci mozna wykorzysta¢ w strategicznym
planowaniu i operacjach firmy.



5.1 Programy nauczania dla ksztatcenia wewnetrznego w firmach

5.1.3 Pakowanie w sposob bardziej inteligentny:
ograniczenie wykorzystania zasobow i odpadow w
Twojej firmie

Warsztaty te majg na celu pomdéc MSP rozpoczaé rozmowe na temat ich opakowan i oceni¢ potencjaty
w celu zmniejszenia zuzytych zasobow. Uczestnicy powinni by¢ aktywni w zbieraniu informacji na
temat wewnetrznie uzywanych produktow opakowaniowych i aktualnie stosowanych praktyk
opakowaniowych. Dane dotyczace rodzajow opakowan i ilosci uzywanych tygodniowo powinny zostac
spisane dla kazdego dziatu firmy. Zostang one wykorzystane w warsztacie do omoéwienia biezgcej
sytuacji, zwiekszenia Swiadomosci na temat obcigzen Srodowiskowych zwigzanych ze zuzytymi
opakowaniami i zbadania opcji rozwigzan w celu zmniejszenia odpadéw opakowaniowych.

Cele:

e Pomoz pracownikom zrozumie¢, jakie rodzaje opakowan sg obecnie stosowane w firmie
Zwieksz Swiadomos¢ dotyczacg materiatéw i ilosci wykorzystywanych w procesach pakowania
Zachecanie do wspotpracy w celu oceny funkcji spetnianych przez rézne rodzaje opakowan
Rozpoczecie dialogu na temat mozliwosci ograniczenia ilosci materiatéw opakowaniowych przy
jednoczesnym zachowaniu skutecznosci

Grupy docelowe:
Pracownicy MSP zajmujacy sie produkcja, logistyka, zaopatrzeniem i pakowaniem (je$li dotyczy)

Przygotowania:

Przejrzyj aktualne rodzaje opakowan w firmie, ich ilos¢ i powigzane koszty

¢ Przejrzyj modut 3 z kursu Packless MOOC

e Przygotuj liste typowych opakowan i ich funkgcji (np. ochrona, znakowanie, transport)
Zbierz przyktady najlepszych praktyk minimalizujacych wykorzystanie opakowan przy
jednoczesnym zachowaniu ich funkcjonalnosci

Czas potrzebny:
okoto 1 godzina 20 minut

Przewodnik PackLess e



Czas trwania: 1 godz. 20 min

chrono
metraz

min

10
min

15
min

dodatkowe

tresc materiaty/lektura/sprzet

1) Zacznij od wyjasnienia potrzeby oceny rodzajéw
i ilosci opakowan uzywanych w organizacji.
Podkresl, w jaki sposéb ta ocena moze poméc
zidentyfikowac obszary wymagajgce poprawy i
zréwnowazonego rozwoju.

Przyktad: ,Dzisiaj skupimy sie na zrozumieniu, jakich
rodzajéw opakowan obecnie uzywamy, ile materiatu
opakowaniowego jest w to zaangazowane i jakiemu
celowi stuzy kazdy rodzaj. To zrozumienie jest
pierwszym krokiem w kierunku zmniejszenia ilosci
materiatéw opakowaniowych przy jednoczesnym
zapewnieniu, ze wszystkie niezbedne funkcje, takie jak
ochrona i branding, sg zachowane”.

Wykorzystaj wizualizacje lub przyktady z zycia wziete,
przedstawiajgce materiaty opakowaniowe firmy.
Omow, jaka funkcje kazdy rodzaj opakowania spetnia
(np. ochrone delikatnych przedmiotéw lub utatwienie
transportu hurtowego).

2) Przeglad typéw i funkcji opakowan Prébki lub zdjecia opakowan
firmowych.
Tres¢:
Materiaty referencyjne z kursu
Przedstaw przeglad réznych typéw opakowan Packless MOOC lub przewodnik
stosowanych w organizacji, takich jak opakowania dotyczacego zréwnowazonych
podstawowe, wtdrne i trzeciorzedne. typéw opakowan.
Omoéw rézne funkcje opakowan, takie jak ochrona, Tablica informacyjna do
ograniczenie, wygoda i zapisywania i omawiania opinii

uczestnikéw.

3) Poméz uczestnikom zidentyfikowa¢ rodzaje Papier formatu A3 do pracy

opakowan stosowanych w firmie i oszacowac ich grupowej, zebrane juz informacje

ilos¢. na temat ilosci i rodzajow
opakowan z réznych

Podziel uczestnikow na grupy (najlepiej po jednej obszaréw/zespotéw firmy oraz

osobie z kazdego zespotu w firmie) i popros kazda markery.

grupe o opracowanie listy rodzajéw opakowan
stosowanych w firmie (np. pudetka tekturowe, folie
plastikowe, wktadki piankowe).

Popros grupy, aby na podstawie swojej wiedzy i
dostepnych danych oszacowaty, ile kazdego materiatu
zuzywajg w ciggu typowego tygodnia lub miesigca.



Czas trwania: 1 godz. 20 min

chrono
metraz

25 min

(15 min na prace, 10 min na prezentacje)

20
min
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tresé dodatkowe
materiaty/lektura/sprzet
4) Po stworzeniu inwentarza popros uczestnikéw o Flipchart lub tablica do
przeanalizowanie, dlaczego kazdy rodzaj opakowania jest zapisywania ustalen grupy.
uzywany. Czy stuzy celom ochrony, przechowywania, Papier formatu A3 do pracy
transportu, brandingu czy czemus innemu? grupowej, probki opakowan.

Podziel uczestnikéw na dwie grupy:

e Grupa 1: Analiza roli funkcjonalnej poszczegélnych
rodzajow opakowan stosowanych do ochrony towaréw
(np. folia bgbelkowa, pianka).

e Grupa 2: Zbadaj materiaty opakowaniowe uzywane do
transportu i znakowania marki (np. pudetka z logo,
etykiety z instrukcjami).

Popros kazda grupe o oméwienie, czy materiaty te sg
konieczne, czy tez istniejg mozliwosci ograniczenia ich
wykorzystania lub zastgpienia bardziej zrbwnowazonymi
opcjami.

Sugestie do dyskusji:
e ,Jaka funkcje spetnia to opakowanie?”
e ,Czy mozna ograniczy¢ ilo$¢ tego materiatu, ponownie go
wykorzystac lub zastgpi¢ bardziej zrbwnowazong opcjg?”

Tres¢: Papier formatu A3 do pracy
Utatwienie grupowej dyskusji na temat mozliwosci grupowej, zebrane juz
ograniczenia ilosci materiatéw opakowaniowych bez informacje na temat ilosci i
uszczerbku dla jakosci i funkcjonalnosci produktu. rodzajow opakowan z
réznych obszaréw/zespotow
Dziatalnos¢: firmy oraz markery.

e Popros$ grupy o przedstawienie swoich analiz na temat
funkcji opakowan i zasugerowanie obszaréw, w ktérych
mozna wprowadzi¢ ograniczenia.

e Zorganizuj sesje burzy mézgéw:

Grupa 1: Zbadaj pomysty na ograniczenie ilosci opakowan
ochronnych przy jednoczesnym zachowaniu
bezpieczenstwa produktu.

e Grupa 2: Oméw sposoby optymalizacji elementéw marki i
komunikacji opakowan w celu zmniejszenia zuzycia
materiatéw.

Sugestie:
e ,Ktére elementy opakowania mozna zredukowac bez
utraty funkcjonalnosci?”
e ,Czyistniejg alternatywne projekty lub materiaty, ktére
moglyby spetniac ten sam cel, generujgc mniej odpadéw?”



5.1 Programy nauczania dla ksztatcenia wewnetrznego w firmach

CZAS PRACY:
Czas trwania: 1 godz. 20 min

4 )
chrono tresé dodatkowe
metraz materiaty/lektura/sprzet
\ J
)
Tres¢:
Podsumuj najwazniejsze wnioski z warsztatu,
podkreslajac obszary, w ktérych firma moze
udoskonali¢ swoje praktyki pakowania. Podkres|
znaczenie ciggtego monitorowania i innowacji.
5
min Sugestie:
e ,Czego dowiedzieliSmy sie dzisiaj o naszych
praktykach pakowania?”
e Jakie kolejne kroki mozemy podja¢, aby wdrozy¢
niektére z omawianych przez nas pomystéw?”
—/
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5.1 Programy nauczania dla ksztatcenia wewnetrznego w firmach

Gtownym celem lekcji jest wdrozenie przyktaddéw i inspiracji, aby poszerzy¢ horyzont jako podstawe
niezbednego procesu zmian w zréownowazonym pakowaniu. Co jest mozliwe? Co jest wykonalne?
Jakie rozwigzania juz istniejg w praktyce? Jakie pomysty istniejg na przysztos¢?

Cele:
e Pomodz pracownikom uczyc€ sie na przyktadach i inspiracjach
e Zdobadz podstawowg wiedze na temat przyktaddw i inspiracji dotyczgcych opakowan
¢ Rozrézniaj rézne podejscia do pakowania
e Wybierz odpowiednie systemy dla réznych firm i produktéw
e Wprowadzenie do rozwigzan technicznych, Proces zarzadzania, Rozwigzania informacyjne dla
klientéw, Pomysty na przysztos¢

Grupy docelowe:
Pracownicy MSP

Przygotowania:

Przejdz przez modut 4 na temat przyktaddw i inspiracji w Packless MOOC; obejrzyj film
wprowadzajacy; przejdz do réznych unitéw, przeczytaj wszystkie informacje i postuchaj prezentacji;
uporzadkuj swojg wiedze z zadaniami ToDo; przeczytaj najlepsze praktyki i wybierz te, ktérymi chcesz
sie podzieli¢ z uczniami; Zapytaj siebie, czego nauczytes sie z tych inspiracji. BadzZ przygotowany na
omoéwienie kolejnych celéw w zakresie zrownowazonych opakowan.

Czas potrzebny:
okoto 1 godzina 50 minut



CZAS PRACY:

5.1 Programy nauczania dla ksztatcenia wewnetrznego w firmach

Czas trwania: 1 godz. 50 min
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1) Zacznij od wyjasnienia, w jaki sposéb mozemy
uczyc sie na przyktadach i inspiracjach.

W jaki sposob przyktady najlepszych praktyk moga
pomdéc MSP w przemysleniu na nowo witasnych
opakowan?

Zacznij od burzy mézgéw: podaj przyktady opakowan,
ktére masz na mysli.

2) Wyjasnij rézne tematy wdrazania zmian na
podstawie inspirujgcych przyktadéw. Skup sie na
rozwigzaniach technicznych, procesie zarzadzania i
rozwigzaniach informacji o klientach.

Rozdziat 1: W tym rozdziale znajdziesz dwa rézne
rozwigzania techniczne, ktére zostaty opracowane
przez odnoszace sukcesy firmy. Postuchaj prezentacji i
zainspiruj sie pomystami przedstawionymi przez firmy
»Siemens Mobility Austria GmbH / Pawel Package and
Logistics GmbH" i, Cupffee”.

Rozdziat 2: Rozpoczecie procesu zréwnowazonego
pakowania nie jest regulowane wytacznie przez sity
zewnetrzne, takie jak przepisy prawne i zyczenia
klientédw. Bardzo waznym aspektem jest
zaangazowanie catej zatogi firmy w zmiane. Aspekt ten
zalezy od decyzji kierownictwa, aby sta¢ sie
zrownowazong firma, od wprowadzenia procesu
zarzadzania, od przekonania pracownikéw do
uczestnictwa w procesie i od upowaznienia personelu
do uczynienia z tego wtasnego projektu. Ten rozdziat
zajmuje sie zarzadzaniem zmiang (rozdziat 5) i
zarzadzaniem innowacjami w firmach.

Rozdziat 3: Klienci sg bardzo waznymi
interesariuszami w procesie zrOwnowazonego
pakowania. Musza kupowac¢ produkty, a jesli nie sg
zadowoleni z rozwigzan dostarczonych przez firme,
kupig je od innych producentéw. Dlatego waznym
zadaniem jest informowanie klientéw o tle decyzji
dotyczacych zrownowazonego rozwoju.

Gtéwne pytania, na ktére nalezy odpowiedzie¢:

Rozdziat 1: Jak uczy€ sie na ré6znych rozwigzaniach
technicznych...?

Rozdziat 2: Jak zaangazowa¢ pracownikéw w
proces zré6wnowazonego pakowania?

Rozdziat 3: Jak uczy€ sie na podstawie rozwigzan
informatycznych dla klientéw?

dodatkowe
materiaty/lektura/sprzet

MOOC Rozdziat 4 Przyktady i
inspiracje do wdrozenia -
przeglad modutu wideo
Wideo:
www.youtu.be/OWHep8erbvE

Rozdziat 1: Rozwigzania
techniczne:

PackLess MOOC
Presentation Modul4 1
Rozwigzanie techniczne.mp4

Rozdziat 2: Proces
zarzadzania:

PackLess MOOC

Prezentacja Modul4 2 Zarzad
zanie.mp4

Rozdziat 3: Rozwigzanie w
zakresie informacji o klientach:
PackLess MOOC

Presentation Modul4 3 Custo
merinformation Solution.mp4



http://www.youtu.be/0WHep8erbvE
https://mooc.packless.eu/pluginfile.php/120/mod_page/content/76/PackLess%20MOOC%20Presentation_Modul4_1%20Technical%20Solution.mp4
https://mooc.packless.eu/pluginfile.php/120/mod_page/content/76/PackLess%20MOOC%20Presentation_Modul4_1%20Technical%20Solution.mp4
https://mooc.packless.eu/pluginfile.php/120/mod_page/content/76/PackLess%20MOOC%20Presentation_Modul4_1%20Technical%20Solution.mp4
https://mooc.packless.eu/pluginfile.php/126/mod_page/content/87/PackLess%20MOOC%20Presentation_Modul4_2_Management.mp4
https://mooc.packless.eu/pluginfile.php/126/mod_page/content/87/PackLess%20MOOC%20Presentation_Modul4_2_Management.mp4
https://mooc.packless.eu/pluginfile.php/126/mod_page/content/87/PackLess%20MOOC%20Presentation_Modul4_2_Management.mp4
https://mooc.packless.eu/pluginfile.php/128/mod_page/content/76/PackLess%20MOOC%20Presentation_Modul4_3_CustomerInformation%20Solution.mp4
https://mooc.packless.eu/pluginfile.php/128/mod_page/content/76/PackLess%20MOOC%20Presentation_Modul4_3_CustomerInformation%20Solution.mp4
https://mooc.packless.eu/pluginfile.php/128/mod_page/content/76/PackLess%20MOOC%20Presentation_Modul4_3_CustomerInformation%20Solution.mp4
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3) Zapewnienie wgladu w Rozdziat 1 i 3: Rozwigzania
techniczne i rozwigzania informacyjne dla klientéw
poprzez wykorzystanie materiatéw z modutu MOOC 4

Rozdziat 1:

Artykut

W tym artykule znajdziesz wskazéwki dotyczace innych
materiatéw technicznych rozwigzan dla zréwnowazonych
opakowan. W tym momencie pojawia sie réwniez
pytanie ,Co jest naprawde zréwnowazone” i daje Ci
pewne pomysty.

Do zrobienia

Znajdziesz tutaj zadanie polegajgce na przeanalizowaniu
wykorzystania opakowan w Twojej firmie i zastanowieniu
sie, w jaki spos6b mozna unikng¢ materiatéw
opakowaniowych.

Rozdziat 3:

Artykut

W tym artykule dowiesz sie o znaczeniu komunikacji z
klientami. Musza by¢ traktowani jako powazni partnerzy
w procesie ulepszania procesu zrébwnowazonej
komunikacji.

Do zrobienia

Tutaj znajdziesz zadanie dotyczace tego, jak poprawié
komunikacje na temat zréwnowazonego wykorzystania
opakowan z klientami. Znajdz odpowiednie rozwigzania
komunikacyjne ze swoimi klientami.

4) Pomysty na przysztos¢ i wiasng firme

Rozpocznij badanie:
Jakiego rodzaju inspiracje oferuja organizacje publiczne i
prywatne?

-Istnieje juz wiele dokumentacji od innych firm
poszukujacych zréwnowazonych rozwigzan
opakowaniowych. Zainspiruj sie konkursami
opakowaniowymi i poszukaj sam.

5) Rozpocznij dyskusje koriczacg modut, zadajac
nastepujgce pytania:

Ktére z inspirujgcych przyktadéw (w ramach Modutu 4),
o ktérych mowilismy, sg dla Ciebie najciekawsze i
dlaczego?

Jakie podejscia moga pomoc firmom wdrozy¢ zmiany?

Jakie byly najwazniejsze stwierdzenia i wyzwania, przed
ktérymi stanety firmy?

dodatkowe
materiaty/lektura/sprzet

Pracuj z materiatem
udostepnionym online:

Rozdziat 1:

Rozwigzania techniczne w
zakresie zréwnowazonych
opakowan: Zréwnowazone
opakowania - jakie sg alternatywy
dla opakowan?
www.mooc.packless.eu/mod/pag
e/view.php?id=73

ToDo - Rozwigzanie techniczne w
zakresie zréwnowazonych
opakowan
www.mooc.packless.eu/mod/pag
e/view.php?id=74

Rozdziat 3:

Komunikacja w zréwnowazonych
opakowaniach Komunikuj
Swiadomos¢ ekologiczng poprzez
opakowania!l
www.mooc.packless.eu/mod/pag
e/view.php?id=79

Do zrobienia: Komunikacja w
zréwnowazonym opakowaniu
www.mooc.packless.eu/mod/pag
e/view.php?id=82

Pracuj z materiatem
udostepnionym online:

Rozdziat 4. Pomysty na przysztos¢
i wkasng firme

Do zrobienia: Inspiracje z
organizacji publicznych i
prywatnych
www.mooc.packless.eu/mod/page
[view.php?id=83

Czego moge nauczyc sie z tych
inspiracji dla mojej firmy?
Twoje nastepne cele w
zrownowazonym pakowaniu
www.mooc.packless.eu/mod/p
age/view.php?id=84



https://mooc.packless.eu/mod/page/view.php?id=73
https://mooc.packless.eu/mod/page/view.php?id=73
https://mooc.packless.eu/mod/page/view.php?id=74
https://mooc.packless.eu/mod/page/view.php?id=74
http://www.mooc.packless.eu/mod/page/view.php?id=79
http://www.mooc.packless.eu/mod/page/view.php?id=79
https://mooc.packless.eu/mod/page/view.php?id=82
https://mooc.packless.eu/mod/page/view.php?id=82
https://mooc.packless.eu/mod/page/view.php?id=83
https://mooc.packless.eu/mod/page/view.php?id=83
https://mooc.packless.eu/mod/page/view.php?id=84
https://mooc.packless.eu/mod/page/view.php?id=84

5.1 Programy nauczania dla ksztatcenia wewnetrznego w firmach

5.1.5 Uzyskiwanie wsparcia: Interesariusze i ich
potrzeby

Gtownym celem lekcji jest zwiekszenie Swiadomosci roli interesariuszy w kazdym procesie zmian, nie
wspominajgc o tej zwigzanej z transformacjg CE, ktdéra czesto wymaga ogromnych zmian we
wszystkich aspektach funkcjonowania organizacji. Rozpoznajgc wszystkich interesariuszy i analizujgc
ich role, mozna lepiej przygotowac sie na zmiany i przejs¢ przez transformacje znacznie ptynniej.

Cele:
e Pomoz pracownikom zrozumiec¢ charakter planowanych zmian
e Buduj zaangazowanie pracownikéw w proces zmian
Stworz postawe uczestnictwa
Podziel sie informacjg o znaczeniu informowania interesariuszy o zmianach.

Grupy docelowe:
Pracownicy MSP

Przygotowania:

Przejdz przez modut dotyczacy wdrazania zmian w kursie Packless MOOC; przeczytaj wszystkie
informacje i postuchaj prezentacji; powtérz swojg wiedze, rozwigzujac quiz; zapoznaj sie z najlepszymi
praktykami i wybierz te, ktérymi chcesz podzieli¢ sie z uczestnikami.

Czas potrzebny:
okoto 1 godzina 15 minut

Przewodnik PackLess e



czas trwania: 1 h 15 min

chrono
metraz

min

10
min

PackLess Guide

dodatkowe

tresc materiaty/lektura/sprzet

1) Rozpocznij od wyjasnienia kontekstu zmian,
moéwigc cos w stylu:

Jak juz wiecie, przygotowujemy sie do wprowadzenia
zmian w naszych praktykach dotyczacych opakowan i
rozpoczecia transformacji w kierunku bardziej
zrownowazonych rozwigzan. Nie stanie sie to z dnia na
dzien, a w caty proces musi by¢ zaangazowany kazdy z
nas. Chciatbym, abysSmy wszyscy rozumieli, co sie
wydarzy i jakie sg nasze obowigzki, poniewaz bedziemy
musieli wyjasniac te zmiany naszym klientom,
dostawcom itp.

Spéjrzmy, kogo dotkng planowane zmiany - czyli na
interesariuszy.

2) Wyjasnij definicje interesariuszy zgodnie z MOOC - Modut 2: Zdobywanie
materiatami MOOC; jesli to konieczne, podaj poparcia / Interesariusze i ich
przyktady potrzeby
Przed warsztatem przeanalizuj
Zrozumienie potrzeb i oczekiwan interesariuszy: interesariuszy w swojej organizacji
www.youtube.com/watch?v=PbdPq9s39CE i przygotuj liste jako punkt
odniesienia.

Wskazéwki dotyczagce zaangazowania interesariuszy: 5
porad dla kierownikéw projektéw
www.youtube.com/watch?v=APc9S 8v7YY

Jak stworzy¢ mape kluczowych interesariuszy |
Mapowanie interesariuszy | Lauren Kress
www.youtube.com/watch?v=0kyVirNorAc

Konflikty interesariuszy:
www.youtube.com/watch?v=3NtWAHAW8uU

Interesariusze w konteks$cie opakowan:
www.youtube.com/watch?v=xG9yZhEHGOCc



https://www.youtube.com/watch?v=PbdPq9s39CE
https://www.youtube.com/watch?v=APc9S_8v7YY
https://www.youtube.com/watch?v=OkyVirNorAc
https://www.youtube.com/watch?v=3NtWAHAW8uU
https://www.youtube.com/watch?v=xG9yZhEHGOc

duration: 1 h 15 min

timing

15
min

3N
5V

(15 na prace, 10
na prezentacje)

(10 na prace, 10
na prezentacje)

content

3) Rozpocznij dyskusje, pytajac:
e Kim sg nasi interesariusze?
Wystuchaj podawanych przyktadéw.

Nastepnie powiedz:

Stwoérzmy liste

e Podziel uczestnikéw na grupy (zgodnie z
procedurg w MOOC)

zapytaj: Dlaczego wazne jest, aby wiedzie¢, kto moze

wspiera¢ zmiany, a kto moze je utrudnia¢?

Wystuchaj odpowiedzi, np.:

e Aby przygotowac sie do rozméw

¢ Aby mie¢ gotowe dokumenty i wyjasnienia

e Aby poprosi¢ zwolennikéw zmian o wsparcie itp.

4) Podziel uczestnikéw na 2 grupy i popros ich o:

e 1.grupa - wybdr 2-3 grup interesariuszy i burza
mozgdw na temat strategii ich zaangazowania w
zmiany

e 2.grupa - wybdr 2-3 grup interesariuszy i
opracowanie strategii (sposobéw) informowania
ich o planowanych zmianach

Prezentacja wynikéw przez kazda grupe

5) Popros uczestnikéw, aby dobrali sie w pary i
powiedz:

e Wybierzcie jedng osobe (interesariusza), ktéra
oboje znacie i napiszcie, w jaki spos6b powinna
zostac poinformowana o planowanych zmianach.

Popros kilka oséb o przedstawienie swoich pomystéw

Zauwaz: Jesli chcesz, aby wszyscy zaprezentowali
swoje plany, zapewnij na to wiecej czasu.

6) Podsumowanie - zadaj pytanie:
e Jakie sg korzysci z uwzgledniania perspektywy
interesariuszy w planowanych zmianach?

additional
materials/reading/equipment

Zastosuj procedure z MOOC
Narzedzia: Flipchart / mural /
papier A3



5.2. Programy nauczania
dla ksztatcenia
zawodowego (VET)

W tej sekcji nauczyciele ksztatcenia zawodowego i
szkolen znajdg pie¢ szczegbétowych programoéw
nauczania tresci w kontekscie zréwnowazonych
opakowan. Za pomocg programdw nauczania
uczestnicy poznajg koncepcje opakowan
wielokrotnego uzytku i ich znaczenie w ograniczaniu
zanieczyszczenia srodowiska. Sg w stanie
zidentyfikowac rézne rodzaje systemdw opakowan
wielokrotnego uzytku stosowanych w réznych
branzach. Inne cele edukacyjne dotyczg zalet i
wyzwan zwigzanych z opakowaniami wielokrotnego
uzytku zaréwno z perspektywy operacyjnej, jak i
Srodowiskowe;j.




Klaster edukacyjny: Integracja
Zréwnowazonego rozwoju z
budowaniem marki bez
stosowania greenwashingu
Temat:

Catkowity czas pracy: 2,15
godzin

Przydziat punktéw ECTS: 1/10

e Wprowadzenie do
zréwnowazonego brandingu

e Cele

¢ |dentyfikacja obszaréw
umozliwiajacych tworzenie
zréwnowazonego brandingu
bez stosowania
greenwashingu

e Przygotuj przyktady i studia
przypadkow dla
zréwnowazonego brandingu
opakowan

e Skorzystaj z kursu MOOC
PackLess, aby zdoby¢ wiedze
na temat strategii budowania
marki zréwnowazonych
opakowan i zapewnij zadania
dla oséb uczacych sie

e Przygotuj materiaty do pracy
w dwdch grupach

Nauka twarzg w twarz

o Nauka mieszana

o Nauka online

o Samouczki nagrane wczesniej
o Zadanie

o Nauka poprzez dziatanie

o Nauka oparta na projektach
o Nauka réwiesnicza

o Nauka praktyczna

o Nauka we wspotpracy

o Dziennik elektroniczny

5.2 Programy nauczania w ramach ksztalcenia zawodowego (VET)

Ten modut poprowadzi uczestnikéw przez proces rozumienia
strategii brandingowych opartych na zréwnowazonym pakowaniu
oraz sposobdw unikania greenwashingu.

Uczestnicy:
e Zdobedg podstawowa wiedze na temat brandingu w kontekscie
zréwnowazonego pakowania
e Naucza sie integrowac zrownowazony rozwdj z tozsamoscig marki
i skutecznie komunikowac go klientom
e Zdefiniujg strategie zrbwnowazonego brandingu
e Dowiedzg sie, jak unika¢ greenwashingu w strategii brandingowej

Prowadzacy powinien zapoznac sie z modutami PackLess MOOC
Module 0i Module 1 - Rozdziat 2, a takze z definicjg zrdwnowazonego
pakowania, strategiami brandingu zréwnowazonego pakowania oraz
greenwashingiem.

e Zdefiniuj definicje zrbwnowazonego opakowania (Modut 0 Kurs
MOOC PackLess) (10 min)

e Przynies$ ze sobg przyktady zréwnowazonych opakowan, ktére
wykorzystujg opakowania do strategii brandingowych dla
opakowan wystawowych i niezrébwnowazonych. Wymieszaj
wszystkie opakowania i podziel na dwie czesci. (20 min)

e Podziel uczniéw na dwie grupy i popros ich o podzielenie
przyktadéw opakowan na zréwnowazone i niezrownowazone.

e Zapytaj lidera grupy, jakie cechy tych opakowan sg zréwnowazone
a ktére niezrébwnowazone.

¢ Przedstaw informacje na temat najlepszych praktyk w zakresie
zrbwnowazonego rozwoju opakowan (modut 1, Rozdziat 2.4.) oraz
4 najlepsze praktyki w zakresie komunikowania zréwnowazonego
rozwoju opakowan (w jezyku angielskim) (10 min)

www.metrixlab.com/whitepaper-4-best-practices-for-communicating-

packaging-sustainability/



https://www.metrixlab.com/whitepaper-4-best-practices-for-communicating-packaging-%20sustainability/
https://www.metrixlab.com/whitepaper-4-best-practices-for-communicating-packaging-%20sustainability/

5.2 Programy nauczania w ramach ksztatcenia zawodowego (VET)

Zréwnowazone strategie brandingowe

¢ Przedstaw strategie zrdwnowazonego budowania marki (uzyj kursu
MOOC PackLess Module 1 Rozdziat 2.1) i Packless Compendium (15
min)

e Podaj dwa przyktady budowania marki opartej na zrbwnowazonym
rozwoju i popros uczniéw o dopasowanie strategii do kazdego
przyktadu zréwnowazonego opakowania. CZAS PRACY: 40 min

e Popros swoich uczniéw o samodzielng analize ich firmy (produktéw i
ustug). (15 min)

¢ Pytania: Jesli moja firma korzysta z niektérych strategii
brandingowych? Jak mozemy wigczy¢ strategie brandingowe oparte
na zréwnowazonym opakowaniu?

e Nadszedt czas na przedstawienie odpowiedzi i komentarzy przez
kazdego uczestnika. (10 min)

Jak unikngé greenwashingu w strategii budowania marki

¢ Przedstaw definicje i cechy greenwashingu. Podaj przyktady
greenwashingu. (15 min)

e Uzyj modutu 1, Rozdziat 2.2 kursu MOOC Packless Czym jest
greenwashing?

e Uzyj modutu 1 kursu MOOC, Rozdziat 2.3. Podziel uczniéw na dwie

grupy. (15 min)

Popros ich o wykonanie zadania z modutu 1, Rozdziat 2.3.

Popros lideréw grup o przedstawienie wynikéw. (10 min)

Poréwnaj dwa wyniki dwdch grup. (5 min)

Sesja zamykajaca (15 min)

Zapytaj kazdego ucznia o pomysty na dalsze zmiany w brandingu

strategia uwzgledniajgca zréwnowazony rozwoj.

CZAS PRACY: 40 min

Pozycjonowanie marki i zrébwnowazony rozwéj
¢ Dopasowanie zréownowazonego rozwoju do wartosci i przekazu marki
e Komunikowanie zréwnowazonego rozwoju jako czynnika wyrézniajgcego marke

Opowiadanie historii i angazowanie konsumentéw
e Tworzenie wciggajgcych narracji na temat zréwnowazonych opakowan
® Przejrzystos¢ w o$wiadczeniach i certyfikatach dotyczgcych zréwnowazonego rozwoju

Strategie wizualne i komunikacyjne
¢ Projektowanie opakowan podkreslajacych zréwnowazony rozwdj (etykiety, grafika)
e Edukacja konsumentéw poprzez opakowania (kody QR, rozszerzona rzeczywistosc)

Projektowanie zrownowazonych opakowan
Wybdér materiatéw
¢ Przeglad materiatéw zrownowazonych (biodegradowalnych, kompostowalnych, nadajgcych sie do
recyklingu)
¢ Innowacje w materiatach opakowaniowych (bioplastiki, materiaty pochodzace z recyklingu)

Zasady projektowania opakowan
e Minimalizm w projektowaniu w celu zmniejszenia ilosci odpadéw
e Wielofunkcyjnos¢ i mozliwosé ponownego uzycia
e Efektywnos¢ w zakresie rozmiaru i ksztattu opakowan

Przewodnik PackLess @



Klaster edukacyjny:
Rozwazanie aspektow
prawnych i finansowych, gdy
MSP rozpoczynaja przejécie na
zrownowazone opakowania
swoich produktow

Temat: Poziom obiegu
zamknietego w organizacji
Catkowity czas pracy: 2
godziny

Przydziat punktéw ECTS: 1/10

¢ Definicja zrbwnowazonego
opakowania

e Zrozumienie wptywu
opakowan na srodowisko

e Okresleie korzysci
ptynacych ze
zrownowazonych
opakowan dla MSP

o Wptyw finansowy przejscia
na zréwnowazone
opakowania dla MSP

e Zrozumienie przepisow UE
dotyczacych opakowan i
okreslenie strategii
zgodnoéci dla MSP

5.2 Programy nauczania w ramach ksztalcenia zawodowego (VET)

Modut ma na celu poméc edukatorom VET w wspieraniu MSP, aby byli
dobrze zorientowani uwarunkowaniach wokét opakowan, zapewniajac,
ze pozostang zgodni ze wszystkimi stosownymi prawami i regulacjami,
unikajgc w ten sposob grzywien i wzmacniajgc swojg reputacje rynkowa.
Jednoczes$nie jednak zapewniajgc im jasne zrozumienie finansowych
implikacji zrownowazonych opakowan, umozliwiajgc im podejmowanie
Swiadomych decyzji, ktére réwnowazg koszty i zrbwnowazony rozwaj.

Uczniowie:

e Bedg rozumieli przepisy UE i krajowe dotyczgce opakowan

e Zaczng mysle¢ o wlasnych strategiach zgodnosci w zakresie
zrownowazonych opakowan

e Zrozumiejg poczgtkowe i biezace koszty zrbwnowazonego
pakowania

e Zrozumiejg zalety i wady rozpoczecia przejscia na zréwnowazone
opakowania

Edukator musi zapoznac sie z najnowszymi przepisami i normami UE i
krajowymi dotyczgcymi opakowan. Powinien zbada¢ udane studia
przypadkéw MSP, ktére przyjety zréwnowazone opakowania, skupiajac
sie na wyzwaniach finansowych i prawnych oraz rozwigzaniach. Zawsze
dobrym pomystem jest zidentyfikowanie i zaproszenie odnoszgcych
sukcesy wiascicieli firm, ktérzy mogg podzieli¢ sie swoimi
doswiadczeniami z przejscia na zrbwnowazone opakowania lub juz z
nich korzystajacych.

Definicja i rodzaje zréwnowazonych opakowan. Wptyw na srodowisko
tradycyjnych i zréwnowazonych opakowan

Przedstaw rzeczywiste przyktady matych i Srednich przedsiebiorstw,
ktére z powodzeniem wdrozyly zrbwnowazone opakowania, oraz
korzysci z tego ptynace.

Utatw dyskusje na temat obecnych praktyk pakowania i wyzwan
uczestnikéw. Zadaj pytania:

e Od czego mogliby zaczqc proces przechodzenia na zréwnowazone
opakowania w swoich organizacjach?
e (o jest najtrudniejsze i dlaczego?



e Wyjasnij role
zréwnowazonych
opakowan w ochronie
Srodowiska.

e Podkresl rosngce
zapotrzebowanie
konsumentéw i presje
regulacyjng na
zrownowazone praktyki.

e Wyjasnij aspekty finansowe
wprowadzenia
zrownowazonych
opakowan.

e Podsumuj najwazniejsze
obowigzki prawne.

e Wykorzystaj studia
przypadkow, aby
zilustrowac¢ wptyw réznych
wyboréw dotyczacych
opakowan.

Nauka twarzg w twarz

o Nauka mieszana

o Nauka online

o Samouczki nagrane
wczesniej

o Zadanie

o Nauka poprzez dziatanie
o Nauka oparta na projektach
o Nauka réwiesnicza

o Nauka praktyczna

o Nauka we wspotpracy

o Dziennik elektroniczny

5.2 Programy nauczania w ramach ksztalcenia zawodowego (VET)

Przedstaw informacje na temat wptywu na srodowisko réznych typéw
opakowan, w tym wykorzystania zasobow, wytwarzania odpaddw i
wptywu na ekosystemy. Podkres$| role opakowan w zréwnowazonym
rozwoju i ich wptyw na Srodowisko. Przedstaw studia przypadkow
szkod Srodowiskowych spowodowanych przez odpady
opakowaniowe, takie jak zanieczyszczenie oceandw plastikiem.
Zapytaj uczestnikéw o ich doswiadczenia i obserwacje z codziennego
zycia.

Przygotuj PP i omow korzysci ptyngce z wyboru materiatow
zrownowazonych, takich jak materiaty pochodzace z recyklingu, opcje
biodegradowalne i zasoby odnawialne.

Podaj przyktady firm, ktérym udato sie zmniejszy¢ wptyw swoich
opakowan na srodowisko dzieki innowacyjnym projektom i
materiatom.

Przeglad przepiséw UE i krajowych dotyczgcych opakowan. Czego
mozna sie spodziewad w ciggu najblizszych kilku lat.

Zacznij od krotk|ego przeglqdu powodow, dla ktérych zgodnos¢ z
przepisami prawnymi i regulacyjnymi jest kluczowa dla MSP w
kontekscie zréwnowazonych opakowan. Podkres! potencjalne ryzyka
braku zgodnosci, w tym kary finansowe i szkody dla reputacji.

Daj uczestnikom czas na zadawanie pytan dotyczgcych konkretnych
przepisow lub wyzwan, z ktérymi sie mierzg. Udzielaj praktycznych
porad i wyjasnien

Zacznij od wyjasnienia, dlaczego zrozumienie finansowych implikacji
zréwnowazonego pakowania jest kluczowe dla MSP. Podkres!
potencjat oszczednosci kosztow i d+ugoterm|nowych korzysci
finansowych. Odwotaj sie do produktéw i proceséw stosowanych
przez MSP, z ktérymi wspétpracujesz.

Wyijasnij koszty zwigzane z wprowadzeniem zréwnowazonych
opakowan, takie jak koszty materiatéw, zmiany w produkgcji i
dostosowania dostawcow.

Przygotuj i zaprezentuj przyktad analizy kosztow konkretnej zmiany
opakowania, pokazujgcy poczatkowg inwestycje w zestawieniu z
diugoterminowymi korzysciami.

Podkresl, w jaki sposéb dtugoterminowe oszczednosci wynikajgce z
ograniczenia ilosci odpadéw i zwiekszenia efektywnosci moga
zrownowazy¢ poczatkowe koszty.



5.2 Programy nauczania w ramach ksztatcenia zawodowego (VET)

Opracowanie koncepcji wdrozenia modelu
Rescue w przedsiebiorstwie

Informacje o planie modutu
Klaster edukacyjny:

Temat: Ponowne
wykorzystanie

Catkowity czas pracy: 2,5
godziny

Przydziat punktow ECTS:
1/10

Konspekt

Wprowadzenie do tematu
opakowan wielokrotnego
uzytku

Praca grupowa (czes¢ 1):
Badania

Praca grupowa (czes¢ 2):
burza mézgéw

Dyskusja wynikow

Metody nauczania
Nauka twarza w twarz
o Nauka mieszana

o Nauka online

o Samouczki nagrane
wczesniej

o Zadanie

Nauka poprzez dziatanie
o Nauka oparta na
projektach

Nauka réwiesnicza

o Nauka praktyczna
Nauka we wspétpracy
o Dziennik elektroniczny

Przewodnik PackLess

Zadanie modutu.

W tym module uczestnicy zapoznajg sie z zagadnieniem opakowan
wielokrotnego uzytku, zapoznajg sie z istniejgcymi modelami,
opracowujg innowacyjne rozwigzania, a takze omawiajg i udoskonalajg
swoje pomysty.

Cele.

Uczniowie bedg potrafili:

Zrozumie¢ koncepcje opakowan wielokrotnego uzytku i ich znaczenie
w ograniczaniu wptywu na srodowisko.

Poznajg rézne rodzaje systemow opakowan wielokrotnego uzytku
stosowanych w réznych gateziach przemystu.

Poznajg korzysci i wyzwania zwigzane z opakowaniami wielokrotnego
uzytku, zaréwno z perspektywy biznesowej, jak i Srodowiskowe;j.

Przygotowanie

Prezentacja Power Point na temat hierarchii odpadéw, gospodarki o
obiegu zamknietym i r6znych modeli ponownego wykorzystania.
Mozna wykorzysta¢ dokumenty z MOOC (patrz: 1.).

Nauczyciel musi zapoznac sie z réznymi modelami ponownego
wykorzystania i musi by¢ w stanie podac kilka przyktadéw. Powinien/a
znac sie na przygotowywaniu analizy SWOT.

CZAS PRACY: 2,5 godziny

1. Wprowadzenie do tematu opakowan wielokrotnego uzytku
Wprowadzenie do europejskiej hierarchii odpadéw: Skup sie na
réznicy miedzy ponownym uzyciem a recyklingiem. Uczniowie
powinni zrozumie¢, dlaczego ponowne uzycie oferuje wartos¢
dodang w poréwnaniu z recyklingiem.

Wyjasnij gospodarke o obiegu zamknietym: czym rézni sie od
liniowego modelu ekonomicznego, dlaczego jest preferowana?
Uzyj na przyktad modelu Value Hill, aby zilustrowa¢ réznice. Skup
sie na opakowaniach wielokrotnego uzytku.

Wprowadzenie do réznych modeli wielokrotnego uzytku: Wyjasnij
modele i to, co je wyrdznia, podaj przyktady. Oméw wyzwania i
mozliwos$ci opakowan wielokrotnego uzytku.

CZAS PRACY: 20-30 minut
Wymagane materialy: Prezentacja PP

Do wprowadzenia mozna wykorzysta¢ nastepujgce dokumenty:
MOOC: Modut 3, Rozdziat 2, Rozdziat 3 (Ponowne

wykorzystanie) Fundacja Ellen MacArthur: Ponowne
wykorzystanie - nowe spojrzenie na opakowania
www.ellenmacarthurfoundation.org/reuse-rethinking-
packaging



https://www.ellenmacarthurfoundation.org/reuse-rethinking-packaging
https://www.ellenmacarthurfoundation.org/reuse-rethinking-packaging

2. Praca grupowa (czes¢ 1): Badania

Podziel uczestnikdw na 4 grupy (jesli jest ich mniej niz 8: 2
grupy) i przydziel kazdej grupie model wielokrotnego uzytku.
Kazda grupa powinna zbada¢ przyktady swojego modelu
wielokrotnego uzytku (najlepiej ze swojej branzy, krajowej lub
miedzynarodowej) i zapisac je na flipcharcie.

Kluczowe pytania:
e (o jest szczegdlnie interesujgcego w tym przyktadzie?
e Jakie widzisz wyzwania?

Nastepna prezentacja przyktadéw

3. Praca grupowa (czes¢ 2): Burza mézgow

Grupy sg wymieszane. Korzystajac z podanych przyktadéw,
nowo utworzone grupy powinny oméwi¢ model ponownego
uzycia i opracowac pomysty na to, jak model ten mozna
zastosowac do opakowania produktu. Prototypy, szkice sg mile
widziane, ale nie s3 wymagane!

Kluczowe pytania:
e Jakie s mozliwosci wprowadzenia systemu ponownego
wykorzystania w przedsiebiorstwie?
e Jakie szanse i wyzwania niesie ze sobg model ponownego
wykorzystania (logistyka, koszty, wizerunek marki,
marketing, aspekty ekologiczne itp.)?

Prezentacja opracowanych modeli.

4. Omoéwienie wynikéw

Najlepszy model jest wybierany poprzez gtosowanie.
Uczestnicy omawiajg wybrany pomyst, zidentyfikowane
szanse i wyzwania i wspélnie je rozwijajg. Mozna
przeprowadzi¢ analize SWOT, aby pogrupowac szanse i
wyzwania.

Przewodnik PackLess

CZAS PRACY: 30 minut (20 min.
Badania, (10 min. Prezentacja)
Materiaty wymagane:
Flipchart, markery; uczestnicy:
laptopy lub telefony
komorkowe z dostepem do
Internetu

CZAS PRACY: 60 minut (50 min.
opracowanie modelu,

(10 min. Prezentacja)
Potrzebne materiaty:
Flipchart, markery; mozliwe
materiaty do wykonania
prototypu: nozyczki, klej, tasma
klejgca, kolorowe dtugopisy itp.

CZAS PRACY: 30 minut

Wymagane materiaty:
Flipchart, markery




Modut Plan informacyjny
Grupa edukacyjna: Przyktady
wdrozen i inspiracje

Temat: Rozwigzania techniczne,
Proces zarzgdzania,
Rozwigzania informacyjne dla
klientéw, Pomysty na przysztos¢
Catkowity czas pracy: 2
godziny

Przydziat punktow ECTS: ?

Konspekt

e Wprowadzenie do
przyktadéw i inspiracji
dotyczgcych opakowan.

e ROzne podejscia.

e Rozwigzania techniczne,
Proces zarzadzania,
Rozwigzania informacji dla
klientéw, Pomysty na
przysztosc¢.

Notatki z wyktadu

e Przedstaw przeglad r6znych
przyktadéw
zrownowazonych
opakowan.

e Omodw gtéwne stwierdzenia
i wyzwania.

e Po kazdym podejsciu podaj
materiaty do dalszej lektury

e Omdéw wyniki i pomysty na
przysztosc¢.

Metody nauczania

Nauka twarzg w twarz
Nauka mieszana

Nauka online

Samouczki nagrane wczesniej
Zadanie

o Nauka poprzez dziatanie

o Nauka oparta na projektach
o Nauka réwiesnicza

o Nauka praktyczna

o Nauka we wspotpracy

o Dziennik elektroniczny

5.2 Programy nauczania w ramach ksztalcenia zawodowego (VET)

Zadanie modutu
Rozdziat stanowi inspiracje poprzez nauke na przyktadach
opakowan.

Uczniowie:

e Zdobeda podstawowg wiedze na temat przyktaddw i inspiracji
dotyczacych opakowan.

e Rozréznig rézne podejscia do pakowania.

¢ Beda decydowac pomiedzy odpowiednimi systemami dla
réznych firm i produktéw.

e Zapoznajq sie z rozwigzaniami technicznymi, procesem
zarzadzania, rozwigzaniami informatycznymi dla klientow,
pomystami na przysztosc.

Zapoznaj sie z przegladem modutu 4 dzieki filmowi wprowadzajgcemu;
recenzja modutu 4 kursu MOOC Packless

Zacznij od burzy mézgéw: przyktady opakowan, ktére masz na mysli
(zanotuj kilka wtasnych pomystow);

Nauczyciel musi zapoznac sie z réznymi tematami wdrazania zmian na
podstawie inspirujgcych przyktadéw. Skup sie na rozwigzaniach
technicznych, procesie zarzgdzania, rozwigzaniach informacji dla
klientéw, pomystach na przysztos¢

Badz przygotowany, aby moéwic i omawia¢ dwa przyktady z
rozwigzaniem technicznym (Siemens Mobility Austria GmbH, Cupffee).
Przyjrzyj sie blizej podstawowym stwierdzeniom i wyzwaniom w kazdej
firmie. Pomocne bedzie przeczytanie razem dodatkowych materiatow
edukacyjnych i uwzglednienie ToDo ze wspdlng firma w Twoim umysle.

Aby uzyskac dobry dostep do procesu zarzgdzania, obejrzyj i oméw dwa
przyktady nalezace do niego (MM PACKAGING GmbH, RIEBEL Siebdruck
GmbH) z blizszym spojrzeniem na gtéwne stwierdzenia i osiggniecia.
Materiat do czytania zapewnia Tobie i uczniom dodatkowg wiedze
podstawowa.

Wyjasnij, jak uczy¢ sie z rozwigzan informacji o klientach, korzystajac z
przyktadu Seidensticker Group. Przyjrzyj sie blizej podstawowym
stwierdzeniom i wyzwaniom. Przeczytaj materiat do czytania, zwracajgc
uwage na ,Wskazoéwke". By¢ moze mozliwe jest przeniesienie zadania
ToDo razem z grupg uczniéw do znanego przyktadu firmy.

Podaj kilka badan na temat przyktaddw najlepszych praktyk dla
zrownowazonych opakowan. Podziel sie wynikami w grupie.



CZAS PRACY: 2 godziny

1. Wprowadzenie do inspirujgcych przyktadéw zréwnowazonych opakowan

Sesja wprowadzajgca moze opierac sie na module 4 kursu Packless MOOC oraz na przegladzie filmu
wideo.

Zacznij od burzy mézgéw: przyktady opakowan, ktére masz na mysli.

2. Rozwigzania techniczne:
Obejrzyj przygotowang prezentacjg, przeczytaj dodatkowe materiaty do czytania, pomys| o zadaniach
do wykonania

3. Proces zarzadzania:
Obejrzyj przygotowang prezentacje, przeczytaj dodatkowe materiaty do czytania, pomysl o zadaniach
do wykonania

4. Rozwigzania w zakresie informacji dla klientéw:
Obejrzyj przygotowang prezentacje, przeczytaj dodatkowe materiaty do czytania, pomysl o zadaniach
do wykonania

5. Pomysty na przysztos¢:
Skorzystaj z dostarczonego materiatu i rozpocznij badania

6. Dyskusja:
Rozpocznij dyskusje zadajac nastepujace pytania:
e Ktore z inspirujacych przyktadéw (w ramach Modutu 4), o ktérych moéwilismy, sg dla Ciebie
najciekawsze i dlaczego?
¢ Jakie podejscia mogg pomac firmom wdrozy¢ zmiany?
e Jakie byty najwazniejsze stwierdzenia i wyzwania, przed ktérymi stanety firmy?
e (Czyistniejg przyktady/podejscia, ktére sg dla Ciebie naprawde wykonalne, biorgc pod uwage firme,
w ktérej chciatbys pracowac?
e Ktoére podejscie najtatwiej bedzie Ci wdrozy¢ od razu?
e Ktory z przyktaddw sukcesu, ktére zbadates, najbardziej Cie inspiruje?

7. Refleksja:
Popros uczestnikdw o podzielenie sie swoimi przemysleniami na temat:
Co sprawia najwiekszq trudnos¢ we wdrazaniu pomystow opartych na dobrych praktykach?

Uwaga: By¢ moze mozesz powrdcic do stwierdzeri zawartych w zatgczonych przyktadach.

Przewodnik PackLess



Grupa edukacyjna: Wdrazanie
zmian

Temat modutu: Poziom
cyrkularnosci organizagji
Catkowity czas pracy: 2
godziny

Przydziat punktéw ECTS: 1/10

e Wprowadzenie do obiegu
zamknietego

e Cele

¢ |dentyfikacja obszaréow
rozpoczecia zmian w
kontekscie sektora
opakowaniowego

e Przedstaw studia
przypadkoéw do analizy na
poziomie cyrkularnosci

e Podaj link do narzedzia do
oceny gospodarki o obiegu
zamknietym i przetestuj je
przed warsztatem

e Typ zadania: koricowa
dyskusja na temat wynikéw

Nauka twarzg w twarz
Nauka mieszana

o Nauka online

o Samouczki nagrane wczesniej
o Zadanie

Nauka poprzez dziatanie
Nauka oparta na projektach
o Nauka réwiesnicza

o Nauka praktyczna

Nauka we wspotpracy

o Dziennik elektroniczny

5.2 Programy nauczania w ramach ksztalcenia zawodowego (VET)

Rozdziat ten stanowi wprowadzenie do oceny zréwnowazonego
rozwoju przedsiebiorstw.:

Uczniowie:

e Zdobedg podstawowg wiedze na temat gospodarki o obiegu
zamknietym (GOZ)

e Zdobeda wiedze na temat CE w zastosowaniu do organizacji.

e Poznaja kryteria oceny cyrkularnosci organizacji

e Zastosujg powyzszg wiedze podczas przeprowadzania oceny
zrownowazonego rozwoju organizacji przy uzyciu narzedzia Circularity
Assessment Tool

PP z definicjg CE; Narzedzie do oceny obiegu zamknietego; studium
przypadku organizacji do analizy; Omoéwiono moduty MOOC Packless 0 i 4

Edukator musi zapoznac sie z narzedziem Circular Assessment Tool
(najlepiej przeprowadzi¢ ocene organizacji, aby zrozumiec zakres
potrzebnych informacji) i przygotowac studium przypadku w taki sposéb,
aby zawierato wszystkie informacje niezbedne do przeprowadzenia
analizy za pomocg narzedzia (lub wykorzysta¢ przyktad).

Pomocne bedzie przeprowadzenie, przynajmniej czesciowej, analizy
organizacji, z ktérej pochodzg uczacy sie, aby moéc podac odpowiednie
przyktady. Jesli nie ma zadnych inicjatyw CE, trener moze poszukac
zrownowazonych dziatah, procedur wykorzystywanych do udowodnienia,
ze pewne zmiany juz zaszty.

Sesja wprowadzajgca moze opierac sie na module 0, module 4 kursu
Packless MOOC lub innych zewnetrznych zrédtach, takich jak portfolio
zasad DIY i plany dziatan z projektu L2C Erasmus+ www.ltoc.eu/results

SprawdzZ u ucznidw, jak rozumiejg koncepcje gospodarki o obiegu

zamknietym. Zadaj dodatkowe pytania, aby upewnic sie, ze idg we
wiasciwym kierunku. Badz przygotowany, aby pokaza¢ definicje na
slajdzie i jg wyjasnic.

Rozpocznij dyskusje na temat korzysci Srodowiskowych CE, ale zapytaj
rowniez o korzysci dla organizacji, z ktérej pochodzg uczniowie. Jakich
korzysci mogliby sie spodziewad, jakie korzysci organizacja juz odczuwa
(jesli w ogodle).

Badz gotowy na przedstawienie szerokiej gamy korzysci opartych na
licznych studiach przypadkdéw - znajdziesz je w module 4 kursu Packless
MOOC i tutaj: www.ltoc.eu/results



http://www.ltoc.eu/results
http://www.ltoc.eu/results

Pracuj na prawdziwym przyktadzie organizacji, z ktérej pochodzg uczestnicy lub wybierz jeden przyktad
ze zrodet wymienionych w punkcie P.1. Wspdlnie z grupg przeprowadzcie krok po kroku analize
gospodarki o obiegu zamknietym opisanej organizacji, korzystajgc z oceny gospodarki o obiegu
zamknietym z projektu 2Good2Go Erasmus+ www.2good2go.ftsnet.it/ lub podobnego.

Uwaga: praca z organizacjg ucznidw moze wigzac sie z koniecznoscig zaproszenia menedzeroéw/lideréw,
ktérzy mogg posiadac dane, o ktérych pracownicy moga nie wiedzie¢ lub do ktérych nie majg dostepu.

Rozpocznij dyskusje zadajgc nastepujace pytania:

e 0Od czego moglibySmy zacza¢ zmiany w tej konkretnej organizacji, patrzac na wyniki analizy?
e (zy sg jakies dziatania, ktore mégtbys podjgé samodzielnie?

e Co mozna zrobi¢ od razu?

¢ Jakie zmiany s3 najtatwiejsze do wdrozenia?

¢ Jakie zmiany miatyby najwiekszy wptyw?

Popros uczestnikow o podzielenie sie swoimi przemysleniami na temat: Ktdry etap/aspekt jest
najtrudniejszy i dlaczego lub jak wyglgda on w waszych organizacjach?

Uwaga: Jesli obecne sg osoby decyzyjne, mozna nawet (po wczesniejszym uzgodnieniu z nimi)
przeprowadzi¢ dyskusje, ktéra doprowadzi do zobowigzania sie organizacji do podjecia dziatan.


https://2good2go.ftsnet.it/

6. Narzedzia cyfrowe
| programy nauczania




6. Narzedzia cyfrowe i programy nauczania

Wigczenie narzedzi cyfrowych do ksztatcenia zawodowego stato sie niezbedne do
wyposazenia przysztych profesjonalistéw w umiejetnosci i wiedze, aby sprostac
wyzwaniom zréwnowazonego rozwoju. W kontekscie zrwnowazonego pakowania
narzedzia cyfrowe zapewniajg interaktywne i praktyczne podejscia do zrozumienia
ztozonych koncepcji, wspierania innowacji i zachecania do praktyk odpowiedzialnych
za Srodowisko. Ta inicjatywa jest kluczowa, poniewaz przedsiebiorstwa i branze
coraz czesciej priorytetowo traktujg zrownowazone opakowania, aby zmniejszyc
swoj Slad ekologiczny.

Programy nauczania i skupiajg sie na dwdch
krytycznych aspektach zrownowazonego pakowania. RecyClass ktadzie nacisk na
mozliwos$¢ recyklingu materiatdéw opakowaniowych, pomagajgc uczniom
identyfikowac, projektowac i zarzgdzac¢ opakowaniami zgodnymi z zasadami
gospodarki o obiegu zamknietym. Tymczasem Eco Label Guide wprowadza ucznidw
do globalnych i regionalnych systemow ekoetykietowania, umozliwiajgc im
rozpoznawanie zrownowazonych produktéw i podejmowanie Swiadomych wyboréw
w ich dziatalnosci zawodowe;.

Dzieki integracji tych narzedzi cyfrowych, uczniowie moga eksplorowac scenariusze z
zycia realnego, angazowac sie w nauke we witasnym tempie i opracowywac
praktyczne rozwigzania dla zréwnowazonych opakowan. Taka edukacja nie tylko
rozwija ich perspektywy zawodowe, ale takze przyczynia sie do szerszej zmiany
kulturowej w kierunku zréwnowazonego rozwoju w obrebie branz. To nowoczesne
podejscie zapewnia, ze studenci szk6t zawodowych sg przygotowani do bycia
liderami w zakresie zrownowazonego rozwoju, zwiekszajac ich zdolno$¢ do
napedzania innowacji i podejmowania wptywowych decyzji w swoich dziedzinach.



6. Narzedzia cyfrowe i programy nauczania

Narzedzie online RecyClass

Narzedzie RecyClass Online zostato zaprojektowane w celu oceny mozliwosci recyklingu opakowan
plastikowych, zapewniajgc ocene od klasy A do F na podstawie ich przydatnosci do recyklingu. To
narzedzie jest szczegélnie cenne dla lideréw i treneréw MSP, ktérzy chcg zwiekszy¢ zréwnowazonosé
swoich praktyk pakowania w swoich organizacjach.

Dzieki narzedziu RecyClass Online uzytkownicy mogg swobodnie przeprowadza¢ samooceny
istniejgcych opakowan plastikowych lub bada¢ potencjat recyklingu innowacyjnych pomystéw na
opakowania. Ocena odbywa sie zgodnie z metodologig RecyClass, w ktdrej uzytkownicy odpowiadajg
na serie pytan pomocniczych, aby otrzymac klase recyklingu i szczegétowy raport zawierajgcy
zalecenia dotyczace ulepszen.

Ponadto narzedzie zapewnia wglad w infrastrukture zbidrki, sortowania i recyklingu w poszczegdlnych
krajach, co pomaga organizacjom zrozumiec¢ zréznicowang sytuacje w zakresie recyklingu w Europie.
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Giéwne cechy obejmuja:
¢ Nieograniczony, bezptatny dostep do nieograniczonej liczby analiz.
e Rekomendacje majgce na celu udoskonalenie cech opakowan w celu zwiekszenia mozliwosci
recyklingu.
e Symulacja potencjalnych wynikéw certyfikacji.
e Wglad w istniejgce strumienie recyklingu w Europie.
e Zaktualizowane informacje na temat systemow zbidrki i sortowania w poszczegdlnych krajach.
e Praktyczne zastosowanie metodologii RecyClass i wytycznych projektowania dla recyklingu.

Liderzy i trenerzy MSP moga wykorzysta¢ to narzedzie, aby zwiekszy¢ zréwnowazono$¢ opakowan,
dostosowac sie do wytycznych dotyczacych recyklingu i przygotowac sie do certyfikacji stron trzecich.
Narzedzie online jest stale aktualizowane, aby odzwierciedla¢ postep technologiczny i rynkowy,
zapewniajgc uzytkownikom najnowsze zalecenia.

Przewodnik PackLess e
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6. Narzedzia cyfrowe i programy nauczania

Gtéwnym celem lekcji jest zwiekszenie $wiadomosci i zainteresowanie lideréw MSP rozpoczeciem lub
udoskonaleniem recyklingu opakowan plastikowych.

e Poméz liderom MSP zrozumie¢ nieunikniong potrzebe analizy stanu zréwnowazonego rozwoju
ich organizacji

e Buduj ich zaangazowanie w proces zmian i stwérz poczucie bezposredniosci zmian

e Pokaz jedno z dostepnych narzedzi do analizy biezgcego stanu organizacji i zaczerpnij pomysty na
zmiany i prze¢wicz wykorzystanie tego narzedzia.

e Liderzy MSP z organizacji wykorzystujgcych opakowania plastikowe, ktérzy jeszcze nie poddajg ich
recyklingowi lub chcieliby sprawdzi¢, czy robig to prawidtowo, lub czy mogliby zrobi¢ wiecej,
e Nauczyciele ksztatcenia zawodowego.

1.Aktualizacja wiedzy na temat poziomu zrozumienia koncepcji recyklingu wsréd ucznidw i ich
uprawnien do podejmowania decyzji dotyczacych organizacji

2.Aktualizowanie wiedzy i zrozumienia dyrektyw UE (europejskich i krajowych) zwigzanych z
tematem

3.Zapoznaj sie z RecyClass — platformg udostepniajacg narzedzia i zasoby umozliwiajgce ocene i
poprawe mozliwosci recyklingu opakowan z tworzyw sztucznych. Platforma udostepnia wytyczne,
narzedzia oceny i schematy certyfikacji, ktére majg zagwarantowac, ze opakowania sg
projektowane zgodnie z zasadami gospodarki o obiegu zamknietym.

4.Zapoznaj sie z metodologig recyklingu RecyClass https://recyclass.eu/wp-
content/uploads/2024/03/RECYCLASS-RECYCLABILITY-METHODOLOGY v.2.3.pdf

5.Przeprowadz analize produktu za pomocg narzedzia online RecyClass, aby dowiedziec sie, jakie
informacje o produkcie/opakowaniu sg potrzebne, aby méc wykonaé analize podczas zajec!!!

6.Przejdz przez wybrane moduty kursu Packless MOOC:

e modut 0/Unit 1/Wptyw opakowan na zréwnowazony rozwéj w MSP
e modut 3/Unit 3/Zréwnowazone opakowania: badanie réznych podejs¢

7. Przygotuj prace wstepng: Popros$ ucznidw, aby byli gotowi na szczegdtowag analize swoich
produktéw/opakowan z tworzyw sztucznych (przyniesli ze sobag prébki?) lub przynajmniej mieli
natychmiastowy dostep do niezbednych informacji; pytania, na ktére powinni by¢ w stanie
odpowiedzie¢, to np. Czy jest zrobiony z plastiku? Czy jest wolny od substancji niebezpiecznych? Czy
sktada sie z plastiku biodegradowalnego lub oksydegradowalnego? Jaki jest gtéwny polimer, ktéry
stanowi opakowanie?

Przygotowanie: 1 miesigc
Wiasciwa lekcja: 2 godz. 20 min


https://recyclass.eu/wp-content/uploads/2024/03/RECYCLASS-RECYCLABILITY-METHODOLOGY_v.2.3.pdf
https://recyclass.eu/wp-content/uploads/2024/03/RECYCLASS-RECYCLABILITY-METHODOLOGY_v.2.3.pdf

Czas trwania: 1 godz. 15 min

chrono tresé
metraz resc
WSTEP
1) Zacznij od pytania: jakie warunki muszq zostac
19 spetnione, aby produkt mégt zostac uznany za nadajgcy
min sie do recyklingu?
Postuchaj 4 cech (zgodnie z definicjg ponizej)
2) Przytocz globalng definicje recyklingu opakowan z
tworzyw sztucznych opracowang w 2018 r. przez The
Association of Plastic Recyclers (APR) and Plastics
Recyclers Europe (PRE)
Wspomnij jednak, ze:
Spetnienie 4 kategorii nie oznacza automatycznie, ze
produkt nadaje sie do recyklingu. Mozliwos¢ recyklingu
10 bedzie zaleze¢ od konkretnej konstrukcji kazdego
min opakowania, poniewaz moze mie¢ wptyw na jakos¢
materiatu wejsciowego do recyklingu. Dlatego wskazane
jest zrozumienie, jok przeprowadzi¢ analize mozliwosci
recyklingu.
3) Pokaz na slajdzie lub przynie$ prawdziwe produkty
jako przyktady opakowan spetniajacych kryteria
5
min
4) Zapytaj:
5 Dlaczego rozmawiamy o tym temacie?
min Wyjasnij kontekst zmian w odniesieniu do dyrektyw
UE

Przewodnik PackLess

dodatkowe materiaty/lektura/sprzet

Slajd z definicja:

Aby produkt mégt zostac uznany za
nadajacy sie do recyklingu, tworzywa
sztuczne muszg spetniac cztery warunki:
1. Produkt musi by¢ wykonany z
plastiku, ktéry jest zbierany w celu
recyklingu, ma wartos¢ rynkowa i/lub
jest objety programem wymaganym
ustawowo.

2. Produkt musi zosta¢ posortowany i
podzielony na okreslone strumienie w
celu poddania go procesowi recyklingu.
3. Produkt moze zosta¢ przetworzony i
odzyskany/poddany recyklingowi w
ramach komercyjnych proceséw
recyklingu.

4. Poddany recyklingowi plastik staje sie
surowcem wykorzystywanym do
produkcji nowych produktéw.

Opcjonalny slajd ze szczegétami
wybranego przyktadu.

Mozliwe przyktady:

Butelka PET, opakowanie kosmetykow
(stoik lub tubka plastikowa) z indeksem
tatwego dostepu lub tatwego
oproéznienia Zrédto: RecyClass
Metodyka recyklingu s. 48-55

Slajd z dyrektywami



Czas trwania: 1 godz. 15 min

chrono
metraz

min

30
min

15

min

40
min

tresé

dodatkowe
materiaty/lektura/sprzet

Rozdziat 1: PRZYGOTOWANIE DO ANALIZY POTENCJALU RECYKLINGU

1) Zapytaj ucznidw o status quo w zakresie recyklingu
tworzyw sztucznych w ich MSP i czy wedtug ich wiedzy
opakowania stosowane przez MSP spetniaja kryteria
dotyczace mozliwosci recyklingu.

2) Aktywno$é: WYMIESZA] i DOPASU)

Podaj grupie charakterystyke klas nadajgcych sie do
recyklingu (na podstawie RecyClass) oraz przyktady
produktéw - popros uczniéw, aby dopasowali przyktady
do opisOw, opierajgc sie na swojej wczesniejszej wiedzy.
Przeprowadz z grupa analize klas nadajacych sie do
recyklingu i zweryfikuj wyniki ¢wiczenia.

3) Aktywnosé: Analiza z grupa - Drzewo decyzyjne
sekcji Zrownowazonego Rozwoju

Popros uczniéw o podanie jednego przyktadu
opakowania do analizy i przeprowadz analize wspolnie z
grupg.

Rozdziat 2: UZYWANIE NARZEDZIA

Podziel uczniéw na zespoty dwu- lub trzyosobowe i
popros kazdy zesp6t o wybranie jednego produktu (z
prac przygotowawczych), ktéry beda analizowa¢. Kazdy
zespot przeprowadza analize wybranego opakowania
za pomocg narzedzia RecyCless Online Tool.

Popros ich, aby zanotowali informacje o produkcie,
ktérych im brakowato podczas analizy;

Zachecaj ich do podejmowania swiadomych decyzji,
aby méc przeprowadzi¢ analize tak daleko, jak to
mozliwe.

Charakterystyka klas RecyClass A-F
(wydrukowana/dostepna na
slajdach;

przyktady opakowan dla kazdej
klasy - najlepiej przyktady z zycia
wziete, aby dopasowac je do tabel.
Opcja online - umies¢ zdjecia i
klasy na ekranie i popros ucznidéw,
aby je dopasowali.

UWAGA: Przyktadéw powinno by¢
wiecej niz klas.

Przesun slajd z drzewem
decyzyjnym sekgcji
Zréwnowazonego Rozwoju lub
uzyj NARZEDZIA

Dostep do platformy online
RecyClass; najlepiej, aby kazdy
miat mozliwos¢ zalogowania sie,
aby unikng¢ opdznien.



6. Narzedzia cyfrowe i programy nauczania

www.virtual-campus.eu/econsumer/EN/m4/content/#/
Modut 4. Zrozumienie eko-etykiet i zrbwnowazonych certyfikatow

Modut 4 kursu online Econsumer wyposaza Cie w wiedze na temat
wiarygodnych eko-etykiet, ktére sg objete certyfikacja, ktére Twoi
uczniowie mogg rozwazy¢ dla opakowan swoich produktéw. Mozesz
znalez¢ tam opis catej UE Ecolabel.

www.play.google.com/store/apps/details?id=com.ecounion.EcolLabellntern&hl=en-UsS

Ta aplikacja moze pomoc zidentyfikowac etykiety na opakowaniach. Czym jest Ecolabel Guide?
Przewodnik po oznakowaniu ekologicznym zostat opracowany, aby pomadc konsumentom dokonywac
zrownowazonych wyboréw produktéw w oparciu o informacje zawarte na etykiecie oraz odrézniac
oznakowania ekologiczne od innych etykiet.

Aplikacja zawiera baze danych najpopularniejszych etykiet ,eko”, ,organicznych” i innych etykiet
Srodowiskowych i spotecznych, ktére mozna znalez¢ na produktach na catym swiecie. Narzedzie do
rozpoznawania pozwala zrobi¢ zdjecie etykiety na opakowaniu produktu i natychmiast odpowiedzie¢ na
pytania.

Liderzy i trenerzy MSP moga wykorzysta¢ to narzedzie, aby zwiekszy¢ zréwnowazono$¢ opakowan,
dostosowac sie do wytycznych dotyczacych recyklingu i przygotowac sie do certyfikacji stron trzecich.
Narzedzie online jest stale aktualizowane, aby odzwierciedla¢ postep technologiczny i rynkowy,
zapewniajgc uzytkownikom najnowsze zalecenia.
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6. Narzedzia cyfrowe i programy nauczania

Gtownym celem lekgji jest zapoznanie z rodzajami i mozliwosciami oznakowania ekologicznego
opakowan oraz sposobem etykietowania opakowan produktéw zgodnie z nowymi przepisami UE.

Dostarczanie wiedzy na temat najnowszych wymagan dotyczacych etykietowania produktéw zgodnie
z nowymi przepisami UE - dyrektywg SUP, dyrektywag PPWR, dyrektywg Greenwashing.

Zapoznanie sie z wiarygodnymi eko-etykietami dla produktéw i opakowan, surowcami uzywanymi do
pakowania, ktére mozna stosowac na opakowaniach, aby unikng¢ greenwashingu.

Prezentacja dwdch dostepnych narzedzi do analizy dostepnosci ekoetykiet, ktére mozna wykorzystac
w przypadku opakowan.

e Liderzy MSP z organizacji, ktére wykorzystuja i projektuja kazdy rodzaj opakowan,
¢ Nauczyciele ksztatcenia zawodowego.

Aktualizacja wiedzy i zrozumienia dyrektyw UE - dyrektywy SUP, dyrektywy PPWR, dyrektywy
Greenwashing (europejskiej i krajowej) w odniesieniu do tematu prezentacji produktu w
opakowaniu i informowania o kolejnych krokach dla konsumentéw w zakresie odpaddéw
opakowaniowych.

Zapoznaj sie z modutem 4 kursu ECOnsumer oraz roznymi rodzajami ekoetykiet i certyfikatow:
www.virtual-campus.eu/econsumer/EN/m4/content/#/

Zapoznaj sie z aplikacjg mobilng Ecolabel Guide www.play.google.com/store/apps/details?
id=com.ecounion.EcolLabellntern&hl=pl-PL

2. Zbierz rézne rodzaje opakowan wraz z przyktadami eko-etykiet i etykiet zgodnych z nowymi
przepisami UE: dyrektywg SUP i PPWR.

3. PrzejdzZ przez wybrane moduty kursu Packless MOOC:
Modut 0/Unit 1/Wptyw opakowarn na zréwnowazony rozwéj w MSP modut 1/Unit 1/Jak komunikowaé

zrownowazone opakowania?

4. Przygotuj prace wstepng: Popro$ ucznidw, aby byli gotowi na szczegdtowag analize swoich
produktow/opakowan (mogg przynies¢ ze sobg probki). Pytania, na ktére powinni by¢ w stanie
odpowiedzie¢, to np. Jakiego materialu uzywasz do pakowania? Czy produkt i materialy
opakowaniowe s3g certyfikowane ekologicznie i eko-standardyzowane? Jakie etykiety stosujesz na
swoich opakowaniach? Czy stosujesz na swoich opakowaniach etykiety dotyczgce segregacji i
recyklingu lub ponownego wykorzystania opakowan, etykiety dotyczgce zawartosci plastiku w
opakowaniu oraz etykiety dotyczace procentu surowcoéw pochodzacych z recyklingu? Czy Twoj
produkt ma certyfikat ekologiczny lub czy mdgtby ubiegad sie o certyfikat ekologiczny? Czy unikasz
zwrotéw typowych dla greenwashingu, informujgc o swoich produktach?

Przygotowanie: 2 tygodnie
Czas trwania: 2h 25 min
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Czas trwania: 2 godz. 25 min

chrono
metraz

10
min

20
min

20
min

Przewodnik PackLess
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WPROWADZENIE

1. Popro$ uczestnikbw o zaprezentowanie
swojego opakowania lub opakowan, ktére
postanowili przynies¢ grupie.

2. Zacznij od zadania pytania przetamujgcego
lody: Jakie etykiety widzisz na  swoich
produktach/opakowaniach? Czy wiesz, jakie sq
Twoje nowe obowigzki z powodu nowych
przepiséw UE dotyczqcych kwestii opakowan?

Rozpocznij dyskusje.

3. Przedstaw informacje o Ecolabel. Pokaz
przyktady ecolabeléw na podstawie kursu
online ECOnsumer.

4. Zapytaj: Dlaczego o tym rozmawiamy?
Wyjasnij kontekst zmian w odniesieniu do
dyrektyw UE (SUP, PPWR, dyrektywa w sprawie
greenwashingu)

dodatkowe
materiaty/lektura/sprzet

Uzyj tablicy lub innego sprzetu, aby
podsumowac pomysty grupy.

www.virtual-
campus.eu/econsumer/EN/m4/content/#/

Slajd z dyrektywami

Dyrektywa w sprawie plastiku
jednorazowego uzytku (SUP)

e obowigzek oznakowania produktéw

takich jak tampony, podpaski
higieniczne, chusteczki nawilzane i kubki
jednorazowe, ze zawieraja plastik -
informacja, ze produkt zawiera plastik i
nie moze trafi¢ do Srodowiska.

zakaz sprzedazy i oferowania opakowan
i artykutdéw z tworzyw sztucznych
jednorazowego uzytku oraz obowigzek
pobierania od klienta optaty za wydanie
opakowan z tworzyw sztucznych
jednorazowego uzytku i bioplastiku.

obowigzek oferowania opakowan
wielokrotnego uzytku jako alternatywy
dla jednorazowych opakowan
plastikowych.

system kaucyjny za butelki plastikowe,
butelki szklane i puszki aluminiowe.


http://www.virtual-campus.eu/econsumer/EN/m4/content/#/
http://www.virtual-campus.eu/econsumer/EN/m4/content/#/

chrono

metraz tres¢
4. Zapytaj: Dlaczego o tym rozmawiamy?
Wyjasnij kontekst zmian w odniesieniu do dyrektyw UE
(SUP, PPWR, dyrektywa w sprawie greenwashingu)
20
min

dodatkowe
materialty/lektura/sprzet

PPWR (Rozporzadzenie w
sprawie opakowan i odpadéw
opakowaniowych):

Ujednolicone oznakowanie
dotyczgce sortowania opakowan -
proste, czytelne (element graficzny
i krétki tekst opisowy w widocznym
miejscu).

W przypadku opakowan
wielokrotnego uzytku konieczne
bedzie umieszczenie na nich kodu
QR lub informacji w innym
formacie, aby utatwic ich ponowne
wykorzystanie.

e Zakaz stosowania etykiet,
znakéw, symboli i napiséw,
ktére mogg wprowadzac
konsumentéw w btad lub
dezorientowac ich co do
zrownowazonego charakteru
opakowan lub mozliwosci
gospodarowania odpadami
opakowaniowymi

e Minimalizacja opakowan -
odpowiednie projektowanie,
zakaz stosowania opakowan z
podwdjnymi Sciankami,
fatszywymi dnami lub
zbednymi warstwami

e Wszystkie opakowania od 2030
r. muszg nadawac sie do
recyklingu

Opakowania kompostowalne -
obejmujg m.in. saszetki z kawa,
etykiety samoprzylepne na
owocach i warzywach lub bardzo
lekkie plastikowe torby na zakupy,
nadajgce sie do kompostowania
przemystowego.

Wymagania dotyczace recyklingu
opakowan z tworzyw sztucznych
do 2025 r. 25% plastiku w
butelkach plastikowych zostanie
poddane recyklingowi, a do 2030 r.
ma to by¢ 30%.



chrono
metraz

20

min

20
min

tresé

4. Zapytaj: Dlaczego o tym rozmawiamy?
Wyjasnij kontekst zmian w odniesieniu do dyrektyw UE
(SUP, PPWR, dyrektywa w sprawie greenwashingu)

dodatkowe
materiaty/lektura/sprzet

Dyrektywa 2024/825 w sprawie
ochrony konsumentéw przed
greenwashingiem (luty 2024 r.)

UE zakazuje:
e o0golne, nieudowodnione

twierdzenia dotyczgce wptywu
produktéw na srodowisko
twierdzi, ze produkt ma
neutralny, ograniczony lub
pozytywny wptyw na
Srodowisko, poniewaz
producent kompensuje emisje
gazow cieplarnianych
twierdzenia dotyczace
zréwnowazonego rozwoju
produktéw, ktére nie opieraja
sie na zatwierdzonych
schematach certyfikacji lub nie
zostaty ustalone przez organy
publiczne.

Mozesz wykorzysta¢ materiaty z
modutu 2 kursu PACKLESS MOOC.

ROZDZIAL 1 IDENTYFIKACJA EKOLOGICZNEGO OZNAKOWANIA

Przynie$ prawdziwe produkty jako przyktady opakowan z
etykietami ekologicznymi i instrukcjami dotyczacymi
utylizacji odpadéw.

Podaj takze jako przyktady opakowania, ktére uczniowie
przyniesli na zajecia, poniewaz zostali o to poproszeni
przed zajeciami.

Popros ucznidw o skorzystanie z przewodnika Ecolabel.
Zadaniem kazdego ucznia jest rozpoznanie oznaczen na
opakowaniu, okreslenie, co przedstawia certyfikat, oraz
ocena jego wiarygodnosci.

Jesli w przewodniku nie znajdziesz interesujgcej Cie
etykiety, zapoznaj sie z bazg danych kursu ECOnsumer
lub skorzystaj z informacji dostepnych w internecie.

www.play.google.com/store/apps/
details?
id=com.ecounion.Ecolabellntern

&hl=en-US
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ROZDZIAL 2 MOJE ETYKIETY DOPASOWUJA SIE

Czes$¢ 1: Praca w parach:

Zapytaj uczniéw o obecny stan etykietowania ich opakowan.

Podziel grupe na pary. Uzyj flipchartéw lub narzedzi online, takich jak
Mural, aby zebra¢ ich odpowiedzi.

Kazda para powinna przeanalizowa¢ przyktady swoich opakowan,
odpowiadajac na nastepujace pytania:

e Jakiego materiatu uzywasz do pakowania?

e Czy produkt i materiaty opakowaniowe posiadajg certyfikat
ekologiczny i sg zgodne ze standardami ekologicznymi?

¢ Jakich etykiet uzywasz na swoich opakowaniach?

e Czy Twdj produkt posiada certyfikat ekologiczny lub czy moze
ubiegac sie o taki certyfikat?

Podsumowanie: Kazda grupa przedstawia swoje ustalenia.

Czes€ 2: Praca w parach:
Udoskonalanie i znajdowanie rozwigzan dla Twoich opakowan.

Zbierz odpowiedzi za pomoca flipchartéw lub narzedzi online, takich jak

Mural.

e (Czy przepisy Dyrektywy SUP i Dyrektywy PPWR dotyczg mojej
firmy/mojego produktu/opakowan?

¢ Czy na opakowaniach umieszczajg Panstwo etykiety informujace o
segregacji i recyklingu lub ponownym wykorzystaniu opakowan,
etykiety informujgce o zawartosci plastiku w opakowaniach oraz
etykiety informujace o procencie surowcéw pochodzacych z
recyklingu?

e Czy unikasz okreslen typowych dla greenwashingu informujac o
swoim produkcie/opakowaniu?

¢ Jak moge udoskonali¢ projektowanie i etykietowanie moich
systeméw opakowan w zwigzku z nowymi przepisami UE?

(10 min) Podsumowanie: Kazda grupa prezentuje swoje ustalenia.

Dyskusja i informacja zwrotna; zadawanie pytah na temat procesu,
wartosci wynikdw i kolejnych krokéw po analizie.

dodatkowe
materiaty/lekt
ura/sprzet

Mural
(opcjonalnie)
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